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Auch schon mal in der
Wohnung samtliche Mobel
umgestellt und die Bilder
ausgetauscht? Oder beim
Blick in den Spiegel liber
eine neue Frisur oder gar
eine Verjiingungskur nach-
gedacht? Ist ganz normal -
denn die Zeiten, die Moden,
die Sehgewohnheiten an-
dern sich. Man méchte das
Vertraute, Bewahrte nicht
missen. SchlieBlich fiihlt
man sich wohl in seiner
Haut. Oder seinem Haus.
Aber eine kleine Verande-
rung, eine Verbesserung,
ein Frische-Kick - das ist
ab und zu unbedingt nétig.

So geht es uns mit dem
Corporate Design, dem
visuellen Erscheinungsbild
der Stadt Viersen. Ein-
gefiihrt im Jahr 2009, hat
es sich als Garant fiir die
Einheitlichkeit und damit
fir den unverwechselba-
ren Wiedererkennungswert
aller stadtischen Auftritte
bewahrt. Ausgangspunkt
ist das Leitmotiv der stad-
tischen Corporate Identity:
die enge Verbindung zwi-
schen Urbanitat und Natur.
Dieses Alleinstellungs-
merkmal - gleichzeitig ein
qualitativer Anspruch, der
Starkung des Standorts mit
6kologischer Verantwor-
tung verkniipft - kommt im
Slogan ,,Stadt. Land. Vier-
sen.”“ zum Ausdruck. Auch
das Farbkonzept greift das
Zusammenspiel auf. Blau
steht fiir die urbane und
lebendige Seite der Stadt,
Griin fiir Naturnahe und Er-
holung. Die Kreise im Logo
figen sich zu einem stili-
sierten V, das als aufwarts
gerichteter Haken gesehen
werden kann: Sinnbild fiir
Zentralitat, Vielfalt und Dy-
namik gleichermaBen.

2011 wurde das Corporate
Design der Stadt Viersen in
Berlin mit dem renommier-
ten ,,red dot award“ ausge-
zeichnet.

Nach inzwischen 15 Jahren
»in Betrieb* hat sich unser
Corporate Design ein Face-
lift oder, wie es in der Fach-
sprache heiBt, ein Redesign
verdient. Wir haben uns
angeschaut, wo es funktio-
niert, wo es vielleicht nicht
mehr ganz zeitgemas ist,
wo die Vorgaben fiir heu-
tige Begriffe zu streng, die
Farbwelten zu begrenzt, die
Schrift zu klein, die Einsatz-
bereiche nicht groB genug
sind. Wir haben die Grund-
elemente wie Slogan, Logo,
Hausfarben, Hausschrif-
ten und Gestaltungsraster
grundsatzlich beibehalten
und einiges hinzugefiigt:
ein rundes Logo, Zusatz-
schriften, mehr Farben, So-
cial-Media-Anwendungen,
Vorlagen fiir Do-it-yourself-
Werbemittel (DIY) und vor
allem etliche Freiheiten.

Am Ende kam ein neuer Ge-
staltungs-Leitfaden dabei
heraus. Fiir Kreativprofis,
aber auch fiir Mitarbeiten-
de der Stadt Viersen. Als
Anleitung und als Inspira-
tion. Wir wiinschen viele
Erkenntnisse und viel SpaB
bei der Lektiire. Und bei der
Umsetzung.

Stadt Viersen,
im September 2024



[> Mit einem Klick zum néchsten Kapitel

Inhaltsverzeichnis 4

>0

02000000000000000 -

®000000 -

2/

Editorial

Gestaltungs-Leitfaden

01 Logo

02 Wappen

03 Schriften

04 Farben

05 Slogan

06 Sponsoring-Logos
07 Geschaftsausstattung
08 Plakat

09 Flyer

10 Broschure

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

15 Video

16 Social Media

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Prasentation
19 DIY-Werbemittel

Auf einen Blick <&

01 Logo

03 Schriften

04 Farben

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschure

15 Video

18 Powerpoint-Prasentation

Impressum



OW

Hele[e i

02 Wappen

03 Schrift
Auf einen Blick Schriften

Gestaltungsraster 04 Farben

Eckiges Logo horizontal

Eckiges Logo vertikal 05 Slogan

Rundes Logo

Freistehendes Logo ,,Viersen-V* 06 Sponsoring-Logos

07 Geschaftsausstattung
08 Plakat

09 Flyer

10 Broschure

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

15 Video

16 Social Media

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Prasentation

19 DIY-Werbemittel


https://www.viersen.de/rathaus-politik/leitbild-corporate-design/corporate-design

@ Auf einen Blick Wann verwende ich welches Logo?

Eckiges Logo
farbig
horizontal i
* Basis-Logo Viersen
fur Drucksachen
und
Geschaftspapiere

—_—

Eckiges Logo

farbig

vertikal —

e Basis-Logo fur
Sonderformate Stadt

Viersen

Slogan im Logo

farbig ...o. Stadt.

e fiir Homepage %% Land.

e Merchandising %° Viersen.
e Video

Slogan im Logo
schwarz-weiB

e fir Homepage ——
e Merchandising

¢ Video

Eckiges Logo
schwarz-weif3
horizontal

e Basis-Logo
flr einfarbige o0
Drucksachen —— | ®e®e®e® Sfadt
und Geschéfts- %° Viersen
papiere

e flUr die Verwendung
aus gestalterischen

Griinden
Eckiges Logo o
schwarz-weiB 'o:.::'
vertikal °
¢ Basis-Logo
fUr einfarbige
Drucksachen in
Sonderformaten S.tadt
Viersen

Rundes Logo

e flir Social Media
und
Merchandising

—— e Die Farben sind

bestimmten
stadtischen Fach-
bereichen zugeordnet
oder kénnen noch
zugeordnet werden.

Mehr dazu auf

Seite 12
0g0 00 Freistehendes Logo
*° »Viersen-V*
e als Wasserzeichen
.o fur Social-Media-
0 0 000’ Posts
o —— e als minimalistisches
Branding fur
0% besondere Anwendungs-
egets’ bereiche, zum Beispiel
° Merchandising
R e
%* Viersen
VIERFALT.

Kultur in Viersen

Kombination
mit Unter-Logo
—— ¢ Unterlogo hangt
an der rechten
unteren Ecke
des Viersen-Logos
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Gestaltungsraster

Logo-Bereich Das Gestaltungsraster

basiert auf der Grundform

des Quadrates und den
' ' ' ! ! ! ! sich daraus ergebenden
Multiplikationsmdglichkeiten.
Das Logo ist der Grundbau-
stein des Corporate-Design-
Systems der Stadt Viersen. Es
besteht aus zwei nebenein-
anderstehenden Quadraten in
Blau und Griin und steht flr die
il urbane und fur die naturnahe
1 Seite der Kommune. Die seit
! 2010 etablierte Wortbildmarke
. wurde modifiziert, der Grund-
| aufbau jedoch beibehalten.

Schutzraum
Uber dem Logo

Schutzraum
unter dem Logo

h Logo-Bereich

1 Das Logo hat einen festen Platz
l am linken Rand. Ausnahme

1 sind die Geschéaftspapiere so-

* i wie digitale Anwendungen. Fir

X ' die gangigen Formate in unter-
! schiedlichen Anwendungsbe-

I reichen mussen vorgegebene
Gestaltungs-Bereich GroBen eingehalten werden.

Logo-Bereich Schutzraum

Der Raum unter oder Uber dem
blauen Quadrat des Logos,

der sogenannte Schutzraum,
bleibt grundsatzlich frei oder als
solcher zu erkennen.

Schutzraum
Uber dem Logo

Varianten sind maéglich: Das
Bildmotiv des Gestaltungs-Be-
reichs kann im Schutzraum
abgesoftet wiedergegeben
werden. Einzelne Gestal-
tungselemente kdénnen in den
Schutzraum ragen.

Schutzraum
unter dem Logo

estaltungs-Bereich



Eckiges Logo horizontal

Stadt
Stadt Viersen Viersen
Farbig
/
o0t | Stadt
adt Viersen .0. Viersen
\

Schwarz-weif3

Viersen

Schwarz-weil3
transparent

Eckiges Logo vertikal

Stadt
Viersen

Stadt Viersen

® e o::... [ o.o::..
\QQ// ...0
//\\ Stadt

Stadt Viersen Viersen

Schwarz-weif3
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Grundsatzliches

Das Logo bleibt in der
grundsatzlichen Gestaltung
erhalten. Fir eine Ubergangs-
zeit kénnen Publikationen
mit altem und neuem Logo
parallel verwendet werden.
Bei Neugestaltung von
Drucksachen und Social-
Media-Anwendungen muss
ab sofort das neue Logo ver-
wendet werden.

Verbesserte Lesbarkeit
des Schriftzuges ,,Stadt
Viersen*

Der Schriftzug ,Stadt Viersen®
innerhalb des Quadrates ist
deutlich besser lesbar:

e 2-zeilige Schreibweise

e groBere Schrift

Auch bei kleinem Abbildungs-
malBstab des Logos, zum
Beispiel auf Visitenkarten, ist
der Schriftzug ,Stadt Viersen®
gut zu lesen.

Schwarz-weiBes Logo mit
Transparenz

Das schwarz-weif3e Logo
kann aus gestalterischen
Grunden Transparenz an-
nehmen. Die Deckkraft der
weiBen Flache wird abhangig
vom Bildmotiv individuell
bestimmt. Der Schriftzug
»Stadt Viersen muss sich
deutlich abheben.



17,5 mm

25 mm

35 mm

50 mm

75 mm
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Eckiges Logo farbig horizontal Basis-Logo
fur Drucksachen und

Geschéftspapiere
DIN A6 Sl

DIN A5

DIN A7
Visiten- Logo-GréBen fir géangige
Viersen WIEIet DIN-Formate

Fdr die aufgeflihrten DIN-
Formate wird grundsatzlich
das eckige farbige horizontale
Logo verwendet.

30 mm

Stadt

Viersen * Fest definierte Logo-
GroBen flr gangige Formate

e FEinheitsgroBe
50 mm 35 x 17,5 mm fur

DIN AB,
DIN A5,
DIN A4,

DIN lang
S ta d t e MindestgroBe
e 30 x 15 mm fr
VI ersen Visitenkarte,

DIN A7,
vergleichbare Kleinformate

DIN A2

70 mm DIN A1 . . .
Logo-GroBe bei kleinsten

Formaten und Flachen

Fdr noch kleinere Formate und
Flachen stehen zwei kompakte

Varianten des Logos bereit:
Stadt
e rundes Logo
o e freistehendes Logo
Viersen

LViersen-V*
Mehr dazu auf Seite 12

100 mm

Stadt P

Viersen

150 mm



17,5 mm

25 mm

35 mm

50 mm

75 mm

Eckiges Logo schwarz-weiB3 horizontal

DIN A6
. : DIN A7
o.:..:o° Stadt B:H ﬁi E | |egepet | Stadt | und
o® Viersen DIN lang é %’ Viersen :gsri;[een_
35 mm 30 mm
DIN A3
O..
0.0.0:0 S.tadt
%° Viersen
50 mm
DIN A2
o
o’
0.0.0.0 Stadt
L K H
° Viersen
70 mm DIN A1
( J
...‘
® 0o 00 S d
O’o.o ,ta t
o Viersen
100 mm
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Basis-Logo

fur einfarbige Drucksachen
oder die Verwendung aus
gestalterischen Griinden

Logo-GréBen fiir gangige
DIN-Formate

FUr die aufgefUhrten DIN-
Formate kann aus drucktech-
nischen oder gestalterischen
Grlinden das eckige
schwarz-weil3e horizontale
Logo verwendet werden.

e Fest definierte Logo-
GréBen flr gangige Formate
¢ EinheitsgroBe
35 x 17,5 mm fur
DIN AG,
DIN A5,
DIN A4,
DIN lang
e MindestgroBe
30 x 15 mm fur
Visitenkarte,
DIN A7,
vergleichbare Kleinformate

Logo-GréBe bei kleinsten
Formaten und Flachen

FUr noch kleinere Formate und

Flachen stehen zwei kompakte

Varianten des Logos bereit:

e rundes Logo

e freistehendes Logo
»Viersen-V*

Mehr dazu auf Seite 12

Stadt
Viersen

DIN AO

150 mm



1

2

3

GroBplakat 18/1 3560 x 2520 mm

>
350 mm Schutzraum

Hissflagge 1500 x 4000 mm

750 mm

Viersen

1500 mm

StraBenbanner 700 x 5000 mm

Squareflag 840 x 3300 mm

(0] | WoTeTo)

Logo-GroBen fiir
GroB-Formate

e Fest definierte Logo-
GroéBen fur GroB-Formate
e GroBplakat 18/1:
700 x 350 mm
e Hissflagge:
1500 x 750 mm
e Squareflag:
840 x 420 mm
e StraBenbanner
350 x 700 mm

1

Bei 18/1-GroBplakaten hat das
Logo die fest definierte GroBe
700 x 350 mm. Grundséatzlich
wird das eckige farbige horizon-
tale Logo verwendet.

2

Bei extremen Hochformaten
wird das eckige farbige
horizontale Logo formatfullend
verwendet. Die Breite des
Formates bestimmt die Breite
des Logos. Auf den Schutzraum
unter/Uber dem Logo kann
verzichtet werden.

3

Bei extremen Querformaten wird
das eckige farbige vertikale
Logo formatfullend verwendet.
Die Hohe des Formates
bestimmt die Hohe des Logos.
Der Schutzraum unter/Uber
dem Logo entféllt.



Fotos: Stadt Viersen
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FUr Print-Medien wird grund-

Rundes Logo Alternativen zum
satzlich das eckige Logo ,Stadt
Viersen® verwendet. Wird eine

eckigen Logo
@ @ kompaktere Logo-Variante be-

VIERSEN-Blau VIERSEN-Griin notigt, kann das runde Logo

Stadt Viersen Wirtschaftsférderung anstelle des eckigen Logos
treten. Wenn es noch reduzier-
ter sein soll, bietet das freiste-

hende Logo die Moglichkeit, auf
kleinsten Formaten die ,Marke
Viersen® sichtbar zu machen:
e rundes Logo
, , e freistehendes Logo
O.range* Rot* Lila* - V[olett* Viersen-V*
Viersen erleben Feuerwehr Galerie im Park Vierfalt Kultur 7

1
Basis-Varianten des
runden Logos

Es sind vorzugsweise die

Rot hell* Pink* Blau dunkel” Grun dunkel* :
abgebildeten Farbstellungen zu
verwenden:

* Farben aus der Farbpalette ,Stadt* e Hausfarbe VIERSEN-Blau

e Hausfarbe VIERSEN-Griin

e Schwarz-weil3

¢ \\Vei3-schwarz

2

Farb-Varianten des

runden Logos

Farbvarianten aus der Farbskala
,Stadt“: Die Farben sind be-
stimmten stadtischen Fachbe-
reichen zugeordnet oder kbnnen

noch zugeordnet werden. Mehr

Stadt Viersen Viersen erleben Feuerwehr Vierfalt Kultur zu den Farbskalen ,Stadt” und
Instagram Instagram Instagram Instagram Land“ im Kapitel 04 Farben.
- H 1 3
Freistehendes Logo ,,Viersen-V' .
Freistehendes Logo
,Viersen-V*
..0.. (J ... .....
elele’ elete’ Colete’ Das freistehende Logo

LViersen-V* wird vor allem bei
Social-Media-Anwendungen
eingesetzt. Hier ersetzt es das
eckige Logo und wird als ,Mar-
ke Viersen® auf Fotos gesetzt.
Auch bei Merchandising-Pro-
dukten, die oft nur kleine Fla-
chen fUr die Platzierung eines
Logos bieten, ist das freistehen-
de Logo eine gute Mdglichkett,
die ,Marke Viersen“ mdglichst
grol3 abzubilden.

36. internationales
Jazzfestival

Viersen

Social Media Merchandising
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Urkunde

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula

Marion Mustermann

Cum sociis natoque
penatibus
et magnis dis parturient montes,

Sabine Musterfrau
Burgermeisterin

Urkunde

& &

Die Stadt Viersen trauert um
Max Mustermann

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Ae-
nean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque
eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Do-
nec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu.
In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.
Cras dapibus. Vivamus elementum semper nisi. Aenean vul-
putate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, conse-
quat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in,
viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus
varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultri-
cies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget con-
dimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipi-
scing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, venenatis fau-
cibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum
sodales, augue velit cursus nunc.

Sabine Musterfrau
Burgermeisterin

Nachruf

Wappen farbig

Blau Wappen

C100% RO
M 40% G 87

Y 0% B 157
K 0%

HKS 39

Wappen schwarz-weif3

02 Wappen

Wappen der Stadt Viersen

Das Wappen der Stadt

Viersen findet nur in besonderen
Fallen Anwendung. In Abspra-
che mit der Verwaltung kann
eine Genehmigung zur Verwen-
dung erteilt sowie das Wappen
als Datei bereitgestellt werden.

Kontakt:
stadt@viersen.de

Wappen farbig

e Urkunde
e Gratulation

Wappen schwarz-weil3

e Todesanzeige
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03 Schriften

Barrierefreie Textgestaltung — eine Annaherung

Je nachdem, welche individuellen
Voraussetzungen Menschen
mitbringen, ergeben sich
unterschiedliche Anforderungen an
die Gestaltung von Schrift, Text und
Bild.

Im Normalfall, also bei Texten fir die
breite Bevélkerung, kann man sich
an die SchriftgréBenempfehlung
der DIN-Norm 1450 halten. Sie
bezieht sich auf eine normale
Sehschérfe von mindestens 70
Prozent (Visus 0,7). Fir einen
Lesetext, also einen fortlaufenden
langeren Text, ergibt sich daraus
eine Mindest-SchriftgréBe von 9,1
Punkt. Fir Konsultationstexte, also
Bildunterschriften oder FuBnoten,
reichen 7 Punkt.

Anders sieht es aus, wenn sich
Texte explizit an altere oder
sehbehinderte Menschen richten.
Hier ist ein Visus von 0,4 bis 0,5 die
Ausgangsbasis. Die SchriftgréBe
fur den Normalfall ist demgeman
mit 1,4 bis 1,75 zu multiplizieren.
Fir den Lesetext sollte sie

also mindestens 12,8 Punkt,

im Idealfall 16 Punkt betragen
(Konsultationstexte: 9,8 Punkt bis
12,3 Punkt).

Wo immer flir den Lesenden
besonders relevante Informationen
zum Beispiel in Bezug auf
Gesundheit, Sicherheit oder
Orientierung prasentiert werden
und durch mdglichst optimale
Leserlichkeit ein inklusiver Zugang
fur eine breite Nutzerschicht
garantiert werden soll, empfiehlt
es sich ebenfalls, bei der
SchriftgréBe Uber das Normalmali
hinauszugehen. Fir Lesetexte
sollte man eine SchriftgroBe

von mindestens 12 Punkt, fir
Konsultationstexte eine SchriftgréBe
von mindestens 9 Punkt wéhlen.

Die SchriftgréBe ist freilich nicht
der einzige Faktor fur Leserlichkeit.
Hier sind die wichtigsten Regeln fur
eine barrierearme Typografie und
Textgestaltung:

\ll

Dﬁ Empfehlenswert

+ serifenlose Schriftarten

+ Setzen von Texten in gemischter
GroB- und Kleinschreibung

+ Zeilenabstand mindestens
120 Prozent der SchriftgréBe

+ Zeilenlange maximal 80 Zeichen
je Zeile

+ einfache Layoutgestaltung

+ Textanordnung waagerecht im
linksblindigen Flattersatz

+ deutliche Abstande zwischen
Text, Seitenrand und Bildern

+ deutlicher Kontrast zwischen Text
und Untergrund

+ Unterscheidung von Elementen
wie Hauptuberschrift, Unterzeile,
Zwischenuberschrift, Lesetext
oder Bildunterschrift durch
deutlich unterschiedliche
SchriftgréBen und deutliche
Abstande zueinander

; Zu vermeiden

+ extrem feine und fette
Strichstarken

« extrem schmale oder breite
Schriftweiten

« Kursivschrift im FlieBtext

+ geringere Zeichenabstande als
im Schriftfont eingerichtet

Weitere Informationen halt die
DIN-Norm 1450 bereit. Eine gute
Hilfe fur Gestaltende ist auch die
Website www.leserlich.info, ein
Angebot des deutschen Blinden-
und Sehbehindertenverbandes e.V.

16



03 Schriften

@ Auf einen Blick Wann verwende ich welche Schrift?

Die Gestaltung der Schrift ist das Make-up fur den Text. Um auch in typografischer Hinsicht
einen Auftritt mit Wiedererkennungswert zu schaffen, kommt als Publikationsschrift
ausschlieBlich die Helvetica Neue in verschiedenen Schnitten zum Einsatz. Als Imageschrift
ist die Meta erste Wahl; Uberschriften kénnen in Zusatzschriften gesetzt werden.
Mitarbeitende der Stadt Viersen greifen im Schriftverkehr, aber auch bei Do-it-yourself-
Werbemitteln immer auf die Korrespondenzschrift Arial zuriick.

Imageschrit — [\\eta Pro

Meta Pro fir

- Logo In d(?n Schriftschnitten:
: \_S(ilgi?:r?karte Thin
* Uberschriften |_| ght
Regular
Medium

Bold
Black

Helvetica Nelue —— Publikationschrift

In den Schriftschnitten: !*Iglrniﬂggcﬁgr‘: 1

Thin " Anwandungen
ng ht » Textinhalte in Videos
Regqular

Medium

Bold
Condensed Bold
Thin ltalic

Light Italic
Italic

Medium lItalic
Bold Italic

Ko_rre§pondenzschrift _— Anal

t“,’;ﬁéé‘ﬁ,ﬂeiben In den Schriftschnitten:
* Ausschreibungen

- Formulare Reg ular

« Stellenanzeigen
* Powerpoint-Prasentationen BOId
* DIY-Werbemittel
Black



03 Schriften

<E‘:> Auf einen Blick Zusatzschriften fir Uberschriften

Kalligrafisch

Retro ——

Luxurios

Zusatzschriften

Clureabelle
o f“?”/
ng Cuwwe

S—Chool B€”
ChauNcy Pro

Schulschrift

Gothics

BD REtrocentric

FINO SANS

Enra semi

—— Futuristisch

Tandelle

ITC Avantgarde
Gothic

Domuyouji

Amandine
Didot LT Pro

Desire Pro
“HEUR, INLINE

Zusatzschriften sind nicht fir FlieBtexte geeignet.



Meta Pro Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ0123456789%8&7 @€

Meta Pro Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&? @€

Meta Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?! @€

Meta Pro Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Meta Pro Bold
ABCDEFGHIJKLNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Meta Pro Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

03 Schriften

Imageschrift Meta Pro
Anwendungsbereiche

® | 0go

e Slogan

¢ \isitenkarte
e Uberschriften

Schriftschnitte

Thin
Light
Regular
Medium
Bold
Black



Helvetica Neue Thin
ABCDEFGHIUKLMNOPQRST
UVWXY/Z 0123456789%&? @€

Helvetica Neue Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Regular
ABCDEFGHIJKLNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Bold
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ0123456789% &?!@€

Helvetica Condensed Bold
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?'@€
3456789%&?!'@€

03 Schriften

Publikationsschrift
Helvetica Neue

Anwendungsbereiche

e Drucksachen
e Textinhalte in Videos

Schriftschnitte

Thin

Light

Regular

Medium

Bold

Condensed Bold

SchriftgréBen

® nur so viele SchriftgréBen,
Schriftschnitte und Schriftfarben
wie notig

e Uberschrift deutlich gréBer als
FlieBtext

¢ cinheitliche SchriftgroBe
fur FlieBtext, Hervorhebungen
und Bildunterschriften

e ZwischenUberschriften farblich
abgesetzt

e FlieBtext mindestens 10 Punkt,
bei barrierefreien Medien
12 Punkt

e Text hervorheben durch
andere Farbe oder anderen
Schriftschnitt

Ausrichtung

e bevorzugt linksbundiger
Flattersatz

e Blocksatz aufgrund der
schlechteren Lesbarkeit
vermeiden

® niemals rechtsbundiger
Flattersatz

Schreibweise

e bevorzugt gemischte
Schreibweise

e \/ersalien aufgrund der
schlechteren Lesbarkeit
vermeiden



Helvetica Neue Thin ltalic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456 789%&?I@€

Helvetica Neue Light Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&71@€

Helvetica Neue lItalic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Medium Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Bold Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

03 Schriften

Publikationsschrift
Helvetica Neue

Anwendungsbereiche

e Drucksachen
e Textinhalte in Videos

Schriftschnitte

Thin ltalic
Light Italic
ltalic
Medium ltalic
Bold Italic



Graue Flache 11%

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?@€

Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
0123456789%&?'@€

03 Schriften

Korrespondenzschrift
Arial

Anwendungsbereiche

e Anschreiben

e Ausschreibungen

e Formulare

e Stellenanzeigen

e Powerpoint-Prasentationen
e DIY-Werbemittel

Schriftschnitte
Regular

Bold
Black



Kalligrafisch

Dolee

ﬁim?gu&r Medium /30&( /3&0’(

&%@M@MW

W%ﬁ/ Hogute
i@WW Cwne Pegular Bold
School Bell ¢equar

ChaUNCy PrO Regular

Retro

Gothics

JIra liont superLignt Light Book Bold Black

I

BD REtrocentric Regular

FINO SANS oo

03 Schriften

Zusatzschriften
Anwendungsbereiche

e Uberschriften
e pesondere Themen

Die Hausschrift Helvetica
Neue ist eine Allrounderin mit
sachlichem Charakter. Wenn
man die Typografie auflockern
will, kénnen Uberschriften
neben der Meta auch in einer
der empfohlenen Zusatz-
schriften gesetzt werden. Alle
Zusatzschriften sind ungeeig-
net fUr FlieBtext.

Wirkung

Schrift hat emotionale Wir-
kung und Einfluss auf die
Wahrnehmung. Typografie
weckt durch ihre Formen, Li-
nien und Schnitte bestimmte
Assoziationen und Gefluhle.

Kategorien

e Kalligrafisch
Schulschrift
Retro
Futuristisch
Luxurios

Kreativprofis kbnnen in der
Regel aus einer Vielzahl von
Schriften auswahlen, die

im Zusammenspiel mit den
gangigen Gestaltungs- und
Bildbearbeitungsprogrammen
nutzbar sind.

Statt der hier aufgefiihrten
Schriftbeispiele kann alterna-
tiv auf ahnliche Schriften zu-
ruckgegriffen werden, die im
Internet kostenlos als Down-
load zur Verfligung stehen.

Es durfen ausschlieBlich
Schriften mit uneingeschrank-
ten Nutzungsrechten verwen-
det werden.



Futuristisch

Enra Semi variabie

Thin Extra light Light Regular Medium

Semibold Bold Extrabold

Tandelle
Regular Italic Bold Bold Italic

ITC Avantgarde Gothic

Pro Book Pro Medium Pro Bold

Dom gOUji Regular

Luxurids

Amandine

Light //ght ltalic Regular Jialic
Medium Medium lalic Bold Bold lalic

Didot LT Pro

Roman /talic Bold Bold ltalic

Desire Pro reoular

“HE2R INLINE

DISPLINY REGULAR “BOLD INLINE

03 Schriften

Zusatzschriften
Anwendungsbereiche

o Uberschriften
e pesondere Themen

Variable Schriften

Bei variablen Schriftfonts, zum
Beispiel ,Enra semi“, k&nnen
Eigenschaften der Buchstaben
und Zeichen wie Linienstarke,
Weite oder Neigung individuell
gesteuert werden. Damit ist
man nicht mehr zwingend auf
bestimmte vorgefertigte Schrift-
schnitte wie normal, kursiv oder
fett beschrankt.



—arpen

Auf einen Blick
Hausfarben
Zusatzfarben
Individuelle Farbskala

[>[> 01 Logo

02 Wappen

03 Schriften

04 Farben

05 Slogan

06 Sponsoring-Logos
07 Geschaftsausstattung
08 Plakat

09 Flyer

10 Broschure

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

15 Video

16 Social Media

17 Stellenanzeige
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18 Powerpoint-Prasentation

19 DIY-Werbemittel
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04 Farben

Auf einen Blick
Welche Farben
gibt es?

Hausfarben
Viersen-Blau
Viersen-Grin

____________________________________________________________________

Zusatzfarben
STADT
Farbpalette
STADT

mit satten,
kontrastreichen
Farbtdénen

Zusatzfarben
STADT
Kalte Grautone



04 Farben

@ Auf einen Blick

Welche Farben
gibt es?

Zusatzfarben
LAND
Farbpalette LAND
mit nattrlichen,
pastelligen
Farbtdnen

Zusatzfarben
LAND
Warme Grautone



Hausfarben Blau und Griin

Blau STADT+LAND

C100% R54
M 0% G 167
Y 0% B 233
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Griin STADT+LAND

C 70% R 107
M 0% G 178
Y 100% B64
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Zusatzfarben STADT

Gelb STADT

C 0% R 236
M 20% G 210
Y100% B28
K 0%

Rot dunkel STADT

C 20% R 147

M100% G23
Y100% B39
K 12%

Light
Regular
Medium
Bold

Violett STADT

C 89% R 70
M 86% G 52
Y 0% B 134
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Griin dunkel STADT
C100% R20

M 30% G 91
Y100% B40
K 30%

Light
Regular
Medium
Bold

Grau hell STADT

C 0% R 192
M 0% G 192
Y 0% B 192
K 30%

Orange STADT

C 0% R 218
M 50% G 154
Y 100% B35
K 0%

*

Regular
Medium
Bold

Pink STADT

C 0% R 198
M 90% G 46
Y 0% B 131
K 0%

*

Regular
Medium
Bold

Blau dunkel STADT

C100% R50
M 60% G 76
Y 30% B 111
K 20%

Light
Regular
Medium
Bold

Griin hell STADT

C 47% R 155
M 0% G 199
Y 100% B 57
K 0%

Regular

Medium
Bold

Grau medium STADT
C 0% R 147

M 0% G 147
Y 0% B 147
K 50%

tight *

Medium
Bold

*

* Nicht fur Schrift geeignet

Rot hell STADT

C 0% R 201
M 80% G 88
Y100% B39
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Lila STADT

C 43% R 138
M 90% G 48
Y 0% B 130
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Grau dunkel STADT

C 0% R 99
M 0% G 99
Y 0% B 99
K 70%

Light
Regular
Medium
Bold

04 Farben

Hausfarben

Die Hausfarben der Stadt
Viersen sind Blau und Grun.
Als Erkennungsfarben des
Logos sind sie etabliert und
werden bevorzugt verwendet.
Unterschiedliche Medien und
Themenbereiche kénnen krea-
tiv mit Zusatzfarben ausgestal-
tet werden. Bei Bedarf ist auch
eine ganz individuelle Farbge-
bung mdglich. Die konsistente
Verwendung der vorgegebe-
nen Farben erhdht jedoch den
Wiedererkennungswert und
ist vorzuziehen.

Zusatzfarben STADT

Die Farbpalette STADT
zeichnet sich durch satte, kon-
trastreiche Farben und kihle
Grautdne aus.

Schrift und Flache

Nicht alle Farben eignen sich
gleichermaBen fur Schrift und
Flache. Helle Farben sind zum
Teil nur fur Flachen verwend-
bar. Beim Einsatz farbiger
Schrift hat immer gute Lesbar-
keit Prioritat.

e Je kleiner die Schrift, desto
kontrastreicher sollte die
Farbe sein.

e Je heller die Farbe, desto
groBer sollte die Schrift sein.



Zusatzfarben LAND

Gelb hell LAND

C 0% R 251
M 5% G 241
Y 40% B 176
K 0%

Orange hell LAND

C 0% R 235
M 30% G 195
Y 45% B 145
K 0%

Rosa LAND

C 5% R 222
M 40% G175
Y 0% B 199
K 0%

Griin hell LAND

C 30% R 189
M 0% G 209
Y 70% B 115
K 5%

Grau hell LAND

C 0% R 192
M 0% G 191
Y 10% B 178
K 30%

* Nicht fur Schrift geeignet

Gelb dunkel LAND

C 0% R 241
M 15% G 219
Y 80% B 87
K 0%

Orange LAND

C 10% R 194
M 65% G 120
Y 90% B 54
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Pink hell LAND

C 15% R 189
M 70% G 106
Y 0% B 157
K 0%

Light
Regular
Medium
Bold

Blau medium LAND

C 80% R 96
M 15% G 158
Y 30% B 175
K 0%

Light
Regular

Medium
Bold

Griin medium LAND

C40% R 136
M 5% G 159
Y 80% B 78
K 25%

Light
Regular
Medium
Bold

Grau medium LAND
C 0% R 147

M 0% G 146
Y 15% B 133
K 50%

*

Regular
Medium
Bold

Rot LAND

C 10% R 165
M 80% G74
Y 60% B 76
K 15%

Light
Regular
Medium
Bold

Pink dunkel LAND

C 15% R 146
M 80% G 64
Y 0% B 114
K 25%

Light
Regular
Medium
Bold

Blau dunkel LAND

C 85% R 64
M 20% G 113
Y 15% B 144
K 30%

Light
Regular
Medium
Bold

Griin dunkel LAND

C 55% R 80
M 10% G 104
Y 90% B 45
K 50%

Light
Regular
Medium
Bold

Grau dunkel LAND

C 0% R 99
M 0% G 98
Y 20% B 84
K 70%

Light
Regular
Medium
Bold

04 Farben

Zusatzfarben LAND

Die Farbpalette LAND
zeichnet sich durch naturliche
und pastellige Farben und
warme Grautdne aus.

Schrift und Flache

Nicht alle Farben eignen sich
gleichermaBen fur Schrift und
Flache. Helle Farben sind zum
Teil nur fur Flachen verwend-
bar. Beim Einsatz farbiger
Schrift hat immer gute Lesbar-
keit Prioritat.

e Je kleiner die Schrift, desto
kontrastreicher sollte die
Farbe sein.

¢ Je heller die Farbe, desto
groBer sollte die Schrift sein.



Blau 100%

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

* Nicht fur Schrift geeignet

Stadt

Viersen

Blau 60%

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue

Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

Blau 30%

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

*

04 Farben

Hausfarbe Viersen-Blau

Blau kann fUr Flachen und fir
Schrift verwendet werden,
als Vollton oder mit weniger

Farbintensitat.
CMYK

Cyan 100
Magenta O
Yellow O
Black 0
Pantone

Process Cyan

HKS
47

RAL
5015

RGB

Rot 54
Grin 167
Blau 233

Schrift und Flache

Die Hausfarbe Blau eignet
sich gleichermalen fur Schrift
und Flache. Beim Einsatz far-
biger Schrift hat immer gute
Lesbarkeit Prioritat. Helle
Blauténe sind nur einge-
schrankt fur Schrift nutzbar.

e Je kleiner die Schrift, desto
mehr Deckkraft sollte das
Blau haben.

e Je heller das Blau, desto
groBer sollte die Schrift
sein.

e Auch der Schriftschnitt hat
Einfluss auf die Lesbarkeit.
Je Kleiner die Schrift, desto
eher sollten Schriftschnitte
mit groBeren Strichstarken
verwendet werden.



Grin 100%

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

Stadt

Viersen

Grun 60%

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light*

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

* Nicht fur Schrift geeignet

Grun 30%

Helvetica Neue
Light

Regular
Medium

Bold

Condensed Bold
Condensed Black

*

04 Farben

Hausfarbe Viersen-Griin

GrUn kann fur Flachen und flr
Schrift verwendet werden,

als Vollton oder mit weniger
Farbintensitat.

CMYK

Cyan 70
Magenta O
Yellow 100
Black 0
Pantone

368

HKS

60

RAL

6018

RGB

Rot 107
Griln 178
Blau 64

Schrift und Flache

Die Hausfarbe Grun eignet sich
gleichermaBen flr Schrift und
Flache. Beim Einsatz farbiger
Schrift hat immer gute Lesbar-
keit Prioritat. Helle Grintone
sind nur eingeschrankt far
Schrift nutzbar.

e Je kleiner die Schrift, desto
mehr Deckkraft sollte das
Grin haben.

e Je heller das Grln, desto
groBer sollte die Schrift sein.

e Auch der Schriftschnitt hat
Einfluss auf die Lesbarkeit.
Je Kkleiner die Schrift, desto
eher sollten Schriftschnitte
mit gréBeren Strichstarken
verwendet werden.



Fotos: fotolia/Tanja Bagusat

04 Farben

Beispiel ,,Diilkener Gartenwelt” Individuelle Farben

In manchen Fallen reicht die
umfangreiche Farbauswahl
STADT und LAND mit Zu-
satzfarben nicht, um das
gewunschte Gestaltungs-
ergebnis zu erzielen. Ergan-

zend sind individuelle Farben
madglich, die sich am Bildmo-
tiv orientieren, so dass jeder
Gestaltende seine Vorstellun-
gen eines optimalen Farbkon-
zeptes umsetzen kann.

Beispiel

Das Plakat ,Dulkener Garten-
welt” zeigt beispielhaft, wie
individuell die Farbauswahl
sein kann.

Dulkener
Gartenwelt

Pflanzen & Accessoires

1. Mai, 11-18 Uhr

Eligiusplatz in Diilken

Stadt. Land. Viersen.
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05 Slogan

Stadt. Land. Viersen. Stadt. Land. Viersen.

Der Slogan ,Stadt. Land. Vier-
sen.” ist auf jeder Publikation
abzubilden. Er kann ein- oder
Stadt. Land. Viersen. mehrzeilig sein, frei stehen
oder in einem Foto oder far-
bigen Textfeld. Die GroBe des

Stadt. Land. Viersen Slogans wird durch die GréBe
. 2 : des Logos bestimmt.

Stadt. Land. Viersen.

. Fir viel oder wenig Platz
Stadt. Land. Viersen. &
Der Slogan steht in 2 Varianten
. zur Verflgung:

Stadt. Land. Viersen. e 1-zeilige lange Variante

e 3-zeilige kompakte Variante

Stadt Farben
Land. .
Viersen Folgende Farben kénnen

je nach Gestaltung gewahlt
werden:

e \iersen-Grun

e Viersen-Blau

. e Schwarz
Viersen. e WeiB
Anwendung
Stadt.
Land. Welcher Slogan verwendet
Viersen. wird, kann je nach Gestaltung

individuell entschieden werden.
Einige Anwendungsmaoglich-
Stadt. keiten werden im Detail auf
Land. den Folgeseiten gezeigt.

Viersen.

Stadt.
Land.
Viersen.

Stadt.
Land.

Viersen.




05 Slogan

Slogan 1-zeilig
in zwei GroBen

Die GroBe des Slogans
orientiert sich an der
GroBe des Logos. Die
Platzierung kann variieren,
linksbundig ausgerichtet,
mittig oder rechtsbundig.

Stadt. Land. Viersen.

1
Kleiner Slogan

Der Slogan entspricht der

Stadt. Land. Viersen. i
adt. Land. Viersen Breite des Logos.

2
GroBer Slogan

'Stadt. Land. Viersen.

‘ ‘ Der Slogan entspricht der
Slogan klein = Logo-Breite doppelten Breite des Logos.

Anwendung

Der Slogan ,Stadt. Land.
Viersen.“ ist elementarer Be-
standteil des Leitbildes der
Stadt Viersen und wird auf al-
len Werbemitteln abgebildet.
Es kann wahlweise der kleine
oder groBBe Slogan verwendet
werden.

Platzierung

Stadt. Land. Viersen. e bei Visitenkarten

auf der Rickseite
e bei Flyern, Faltblattern,
Broschuren auf der
Vorder- oder Rlckseite
¢ pei Plakaten
am unteren Rand

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Lanﬂ. Viersen.f

Slogan grofB3 = 2-fache Logo-Breite



Fotos: Karin Poltoraczyk/Stadt Viersen

Stadt. Land. Viersen. Stadt. Land. Viersen.
Stadt. Land. Viersen. Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen. Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Slogan klein = Logo-Breite

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Slogan groB3 = 2-fache Logo-Breite

05 Slogan

Slogan 1-zeilig

Der 1-zeilige Slogan kann je
nach Bedarf und Gestaltungs-
konzept in zwei GroBen ver-
wendet werden. Die GroBe des
Slogans orientiert sich an der
GroBe des Logos. Der ,kleine”
oder ,groBe” Slogan kann links-
bundig, rechsbuindig oder zen-
triert angeordnet werden, zum
Beispiel abhangig vom Bild-
motiv, dem verfugbaren Raum
oder der gewlnschten Prasenz.

Farben

e Hausfarbe Viersen-Blau
e Hausfarbe Viersen-Grin
e Schwarz

* Weil3

Anwendung

¢ innerhalb des Bildmotivs oder
freistehend

¢ linksbulndig, zentriert oder
rechtsbuindig

e Schrift 100% Deckkraft

e Flache 100% Deckkraft
oder transparent

e Transparenz 40-70%
Deckkraft, je nach Foto

1
Kleiner Slogan

Der Slogan entspricht der
Breite des Logos.

2
GroBer Slogan

Der Slogan entspricht der
doppelten Breite des Logos.



Fotos: Karin Poltoraczyk/Stadt Viersen

Stadt.
Land.
Viersen.

Stadt.
Land.

Viersen.

Stadt. Stadt.
Land. Land.
Viersen. Viersen.

Stadt. Stadt.
Land. Land.
Viersen. Viersen.

Stadt.
Land.
Viersen.

Slogan klein = halbe Logo-Breite

Stadt.
Land.
Viersen.

Stadt.
Land.
Viersen.

Slogan groB = Logo-Breite

05 Slogan

Slogan 3-zeilig

Der 3-zeilige Slogan kann

je nach Bedarf und Gestal-
tungskonzept in zwei GréBen
verwendet werden. Die GroBe
des Slogans orientiert sich

an der GroBe des Logos. Die
Position des ,kleinen“ oder
»groBen” Slogans kann frei
gewahlt werden, zum Beispiel
abhangig vom Bildmotiv, dem
verfugbaren Raum oder der
gewunschten Prasenz.

Farben

e Hausfarbe Viersen-Blau
e Hausfarbe Viersen-Grln
e Schwarz

e \Weil3

Anwendung

¢ innerhalb des Bildmotivs
oder freistehend

e |inksbundig, zentriert,
rechtsbiindig oder
frei angeordnet

e Schrift 100% Deckkraft

e Flache 100% Deckkraft
oder transparent

e Transparenz 40-70%
Deckkraft, je nach Foto

1
Kleiner Slogan

Der Slogan entspricht der
halben Breite des Logos.

2
GroBer Slogan

Der Slogan entspricht der
Breite des Logos.



05 Slogan

Slogan im Logo

o Stadt.
Seoe’ Land.
° Viersen.

In besonderen Fallen, wenn fur
Logo UND Slogan zu wenig Platz
ist oder es aus konzeptionellen
Grunden sinnvoall ist, kann die
Slogan-Variante des Logos
verwendet werden.

Der Schriftzug ,Stadt Viersen*
wird ersetzt durch den 3-zeiligen
Slogan ,Stadt. Land. Viersen.*

Anwendungsbeispiele
e Merchandise-Artikel

,Das Viersen-Quiz*
* \\Nebseite der Stadt Viersen
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06 Sponsoring-Logos 40

Sponsoring-Kooperationen
der Stadt Viersen

Was bist du fur ein

Arbeitstier?

Wer stadtische Veranstaltungen
durch Sponsoring unterstitzt,
wird auf allen zugehdrigen Publi-
kationen und Verdffentlichungen
mit Logo abgebildet.

Finde es heraus!
.°:.:::'.. 3?:?5‘“ 1 [l 6- 23 Viersen, Festhalle Hermann-Huilser-Platz 9-1 6 Uhr

1
Viele Logos auf kleinem Raum

Alle Logos werden in optisch
gleichwertiger GroBe am unteren
Rand platziert. Die GroéBe wird
durch den zur Verfugung stehen-
den Gestaltungsraum bestimmt.
Die Reihenfolge wird nach Hohe
des Sponsorings festgelegt. Sind
zahlreiche Logos zu bertcksich-
tigen, kann die Anordnung nach
grafischen Gesichtspunkten
erfolgen. Die Haupt-Sponsorings

nline
n.de

nmeldung O
dr,?messe—werse

Infos un
www.azu

7777777 strukturgebende
S I gedachte Linien

Fotos: adobestock/cranach/Uncanny Valley/ Lucky Creative's

v

Volksbank
== == Viersen eG

! o

werden jedoch grundséatzlich
an erster Stelle aufgeflhrt. Eine
gedachte Linie als Hilfe flr die
Anordnung bringt Struktur in
den kleinteiligen bunten Logo-
Bereich.

2
Zusatzinformationen

Zusatzliche Bezeichnungen wie
,Kooperationspartnerschaft*
oder ,Messe-Management*
finden Platz in einem Textbalken.
Die Farbe orientiert sich an der
Farbigkeit des Bildmotivs. Ein
kleiner Dreieck-Pfeil macht die
eindeutige Zuordnung maoglich.

Stadt Viersen als Partnerin

Ist die Stadt Viersen nicht Veran-
stalterin, sondern selbst Partne-
rin, wird das Logo freistehend
neben den anderen Sponsoring-
Logos aufgefuhrt. Die GroBe
wird durch den zur Verfugung
stehenden Gestaltungsraum
bestimmt, sollte jedoch die
MindestgroéBe von 30 x 15 mm
einhalten.
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2
3

Die Biirgermeisterin

Stadtverwaltung. Postfach 10 11 52, 41711 Viersen

Hans Mustermann 4 K ikation und Kultur
HauptstraRe 100 :\‘A yanagem
. usterstrae
41747 Viersen 41751 Viersen
5 Auskunft: Sabine Musterfrau
E-Mail: sabine.musterfrau@viersen.de
Telefon: 02162 101-0
Telefax: 02162 101-0
Zimmer: 001

Mein Zeichen:  xxx

Datum: 01.09.2024

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Mit freundlichen GriiRen
Stadt Viersen

Sabine Musterfrau
(Anlage)

(Verteilvermerk)
(Beglaubigungsvermerk)

Postanschrift: Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen Telefon: 02162 101-0 Internet: www.viersen.de

Volksbank Viersen e.G. Postbank Essen
IBAN DE28 3146 0290 0000 8210 12 IBAN DE39 3601 0043 0002 8964 36
BIC GENODED1VSN BIC PBNKDEFF

Sparkasse Krefeld
IBAN DE46 3205 0000 0059 3186 00
BIC SPKRDE 33

07 Geschiftsausstattung 42

Briefbogen mit
schwarz-weiBem Logo

Schriften und SchriftgréBen

1

Eckiges Logo
schwarz-weil3 horizontal
35 mm Breite

2
Absender
Arial Regular 9 Punkt

3
Anschrift
Arial Regular 12 Punkt

4
Fachbereich/Abteilung
Arial Bold 10 Punkt

5
Kontaktdaten
Arial Regular 10 Punkt

6

Brieftext

Arial Regular 12 Punkt
maximal 80 Anschlage je Zeile
Flattersatz linksbundig
Zeilenabstand 120%

7

FuBbereich mit Postanschrift
und Bankdaten

Arial Regular 9 Punkt
Zeilenabstand einzeilig

8
1-zeiliger schwarzer kleiner
Slogan

Barrierefreiheit

Der Brieftext muss grundsétz-
lich barrierefrei sein.

Ausfuhrliche Infos zu
Barrierefreineit unter 03 Schrift



1
Die Biirgermeisterin
Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen
Hans Mustermann 4 i K ikation und Kultur
HauptstralRe 100 ;;I Y retralia 27
. usterstraBe
41747 Viersen 41751 Viersen
5 Auskuntt: Sabine Musterfrau
E-Mail: sabine.musterfrau@viersen.de
Telefon: 02162 101-0
Telefax: 02162 101-0
Zimmer: 001
Mein Zeichen:  xxx
Datum: 01.09.2024

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam

erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Mit freundlichen GriiRen
Stadt Viersen

Sabine Musterfrau
(Anlage)
(Verteilvermerk)
(Beglaubigungsvermerk)

7 Postanschrift: Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen Telefon: 02162 101-0 Internet: www.viersen.de

Sparkasse Krefeld Volksbank Viersen e.G.
IBAN DE46 3205 0000 0059 3186 00 IBAN DE28 3146 0290 0000 8210 12
BIC SPKRDE 33 BIC GENODED1VSN

Mit freundlichen GriiRen
i. A.

Claudia Musterfrau

Berufsbezeichnung (falls erwlinscht)
Position (falls erwiinscht)

Stadt

Viersen

Stadt Viersen — Die Biirgermeisterin
Fachbereich 90/I — Kommunikation
Rathausmarkt 1, 41747 Viersen
Telefon: 02162 101-206

Telefax: (falls erwlinscht)

Mobil: (falls erwiinscht)

E-Mail: claudia.musterfrau@viersen.de
Internet: www.viersen.de

Postbank Essen

BIC PBNKDEFF

IBAN DE39 3601 0043 0002 8964 36

07 Geschiftsausstattung 43

Briefbogen mit
farbigem Logo

Schriften und SchriftgréBen

1
Eckiges Logo farbig horizontal
35 mm Breite

2
Absender
Arial Regular 9 Punkt

3
Anschrift
Arial Regular 12 Punkt

4
Fachbereich/Abteilung
Arial Bold 10 Punkt

5
Kontaktdaten
Arial Regular 10 Punkt

6

Brieftext

Arial Regular 12 Punkt
maximal 80 Anschlage je Zeile
Flattersatz linksbundig
Zeilenabstand 120%

7

FuBbereich mit Postanschrift
und Bankdaten

Arial Regular 9 Punkt
Zeilenabstand einzeilig

8
1-zeiliger griner kleiner Slogan

E-Mail-Signatur

e GruBformel

e im Auftrag (Mitarbeitende),

in Vertretung (Beigeordnete),
ohne Zusatz (Burgermeister/in)
Vorname und Name
Berufsbezeichnung (optional)
Position (optional)

Logo der Stadt Viersen
Absender Stadt Viersen
Fachbereich und Abteilung
Anschrift Dienstgebaude
Telefonnummer
Telefaxnummer (optional)
Mobilnummer (optional)
E-Mail-Adresse
Internetadresse



,,,,,,,,,,,,,,, Ab,tejlung,KulLur, ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

1/2 Leerzeile

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

{ alle Telefon: 02162 101-200

{ anderen ibuergermeisterin@viersen.de
| ZAB 12 |

Viersen

1. Zeile Master of Science (M.Sc.)

ZAB1S Wirtschaftsforderer ,,,,,,,,,,,,,,, i

alle ‘Telefon: 02162 101-595
anderen Telefax: 02162 101-105 1 §
ZAB 12 max.mustermann@viersen.de S -
1 1 . | mind. 5 mm
e > L >
15 mm 15 mm
mind. 5 mm
alle Stadt Viersen
ZAB 12 Fachbereich 9o
Kultur und Kommunikation 3 :
,,,,,,,,,,,,,,, Rathausmarkt 1, 41747 Viersen @ |
"""""""" www.viersen.de
Stadt.
Land.
'''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' Viersen. gy
S S Stadt.
alle Stadt Viersen Land.
ZAB 12 Fachbereich 9o Viersen.

Kultur und Kommunikation

Rathausmarkt 1, 41747 Viersen

Weitere Zeile — z. B. Adresszusatz ‘
Weitere Zeile - z. B. Zimmernummer

i Weitere Zeile — z. B. weitere E-Mail-Ajdresse
3 Weitere Zeile - z. B. weitere E-Mail-Adresse

.5 mm

07 Geschiftsausstattung 44

Visitenkarte

Standardformat
85 x 55 mm

1
Vorderseite

Name und maximal 5 Zeilen
inklusive Leerzeile

e eckiges Logo farbig horizontal
30 mm Breite

e hellgriine Flache
30% Deckkraft

e \Jorname und Name:
Meta Pro Bold
15 Punkt

e Abteilung, Position:
Meta Pro normal
10 Punkt
Zeilenabstand (ZAB)
15 Punkt

e Kontaktdaten:
Meta Pro normal
10 Punkt
Zeilenabstand
12 Punkt

2
Ruckseite

Kontaktdaten insgesamt
maximal 10 Zeilen
inklusive Leerzeilen

e Kontaktdaten:
Meta Pro normal
10 Punkt

e Zeilenabstand durchgehend
12 Punkt

® Slogan:
kleiner Slogan,
weif3 auf griner Flache,
je nach Zeilenlange
oben oder unten rechts
im Anschnitt
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Fotos: adobestock/cranach/Uncanny Valley/ Lucky Creative's

08 Plakat

Was bist du fur ein

Arbeltstier?

. Rinde es heraus!’ /.
o : Viersen 1 n 6- 23 Viersen, Festhalle Hermann-Hulser-Platz 9-1 6 Uhr

meldung online

n .
Infos und A messe_\nersen.de
www.azubi
Volkshank e =
BT oenee 9 i, | MU NIERSZ VERBAND  mdep
A ~ -

SR LV R -3 > EGN )
]mmaﬂ..[ e Bundesaﬂgentu‘r fiir Arbeit :E::g': fi
e @=zeid

Stadt. Land. Viersen.

Beispiel ,Azubi-Messe*”
Plakat DIN A3



@ Auf einen Blick

Plakat DIN A3, A2, A1, AO
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

» Schutzraum Uber/unter
dem Logo

* immer frei oder deutlich
sichtbar durch reduzierte
Deckkraft des Bildmotivs

Mehr unter 01 Logo

08 Plakat

+ Publikationsschrift
Helvetica Neue

* Schriftschnitt, -gréBe, -farbe
nach Bedarf

* gute Lesbarkeit:
MindestgroBe 10 Punkt

* gemischte Schreibweise

Mehr unter 03 Schriften

« eckiges Logo
farbig horizontal

* links im Anschnitt

« vertikale Anordnung
variabel

+ GroBe bei
DIN A3: 50 x 25 mm
DIN A2: 70 x 35 mm
DIN A1: 100 x 50 mm
DIN AO: 150 x 75 mm

Mehr unter 01 Logo

« Logos der Sponsor- —— !

oder Kooperations-
partnerschaft

» Haupt-Sponsoring an
erster Stelle

+ alle Logos optisch
gleichwertig

Mehr unter

06 Sponsoring-Logos

|

Was bist du fur ein

Arbeitstier?

Finde es heraus!

'
! .
il 1.6.23 916
| - Viersen (] [} Viersen, Festhalle Hermann-Hiuilser-Platz Uhr.
0
'

online

n
d Anmeldung cen.de

Infos UNC & e sse-vier:

www.azubi

Messe-Management

kkkkkkkkk 8 oo [ ‘\IHHHHHIHIHIIIH\I

Viones b eIt 2eE
)

] SAB ILVR 2]

! B

il el il D b

i

NIERSEVERBAND

<EGN AGI5S

Stadt. Land. Viersen.

« einzeiliger Slogan

« freistehend, im Foto oder
auf farbiger Flache

+ ,klein“: so breit wie das Logo

* ,groB*“: doppelt so breit

* linksbuindig, mittig oder
rechtsbiindig

« farbig: Viersen-Blau oder
Viersen-Grlin

* schwarz oder weiB

Mehr unter 05 Slogan

—— «individuelle Farbe
fur Textflache
 Farbe passend zum
Bildmotiv
Mehr unter 04 Farben

—— + Urhebervermerk
+ kleine SchriftgroBe

—— « Textfeld flr
Sponsoring,
Férderung und
Kooperationen

Mehr unter
06 Sponsoring-

Logos




08 Plakat

@ Auf einen Blick

GroBplakat 18/1
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

 Publikationsschrift
Helvetica Neue

» Schutzraum Uber/unter « Schriftschnitt, -gréBe, -farbe
dem Logo nach Bedarf

 immer frei oder deutlich + plakative SchriftgréBen
sichtbar durch reduzierte » gemischte Schreibweise
Deckkraft des Bildmotivs Mehr unter 03 Schriften

Foto: Claus Fisser

Mehr unter 01 Logo

* individuelle Farbe
far Textflache

» Farbe passend zum
Bildmotiv

Mehr unter 04 Farben

* eckiges Logo
farbig horizontal
* links im Anschnitt

—— « Urheber-
vermerk

— -« Textfeld fur

v
« vertikale Anordnung —— e Sponsoring,
variabel FritzSchmitz Stadt. Land. Viersen. Fbrdel’ung und
* GroBe bei 18/1 Kooperationen
700 x 350 mm

Mehr unter 01 Logo

* Logos der Sponsor-
oder Kooperations-
partnerschaft

» Haupt-Sponsoring an
erster Stelle

« alle Logos optisch
gleichwertig

Mehr unter

06 Sponsoring-Logos

« einzeiliger Slogan

- freistehend, im Foto oder
auf farbiger Flache

- ,klein“: so breit wie das Logo

* ,groB“: doppelt so breit

* linksbuindig, mittig oder
rechtsbiindig

- farbig: Viersen-Blau oder
Viersen-Grin

* schwarz oder weifB

Mehr unter 05 Slogan




Fotos: adobestock/cranach/Uncanny Valley/ Lucky Creative‘s/ lena.livaya/Thumbs/ PaputekWallArt/ master1305/ LIGHTFIELD STUDIOS/ Konstantin Yuganov

Was bist du fur ein

Arbe|tst|er’?

Finde es heraus!

AZUBI
Messe

Infos und Anmelduv:g online
\Wwiw.azubimesse-

[ R y ‘I\m T
’K‘GN
°

Stadt. Land. Viersen.

N N P — (o1

Was bist du fur ein

Arbeitstier?

Komm vorbei und finde es heraus!

NEW 7T

Stadt. Land. Viersen.

Ausgebildeter

Gockel

16. Februar 2022, 9-16 Uhr
Festhalle, Hermann-Hiilser-Platz, Viersen

[ —
o=

S, g Soie SES=. NEW
Stadt. Land. Viersen.

Was'bist du fUr ein

Arbeitstier?

Finde es heraus!
Ny (157, — T [ 1

AZUBI
Messe

ung online
mfosundbA,',"'::s‘g rsen.de

D e
Stadt. Land. Viersen.

T FC X S——c I (5 1

AZUBI
Messe

Infos und Anme\dung onhlé:
www.azubir

Was soll aus dir mal werden?

e Soaee == NEW

Stadt. Land. Viersen.

Was bist du fUr ein

Arbeitstyp?

AZUBI
Messe

idung online
Infos u'z‘SbAr'v‘\:‘:“ viersen.de

Stadt. Land. Viersen.

08 Plakat

Gestaltungsbeispiele
»Azubi-Messe*

Gewohntes verwerfen.

Sich etwas trauen.
Aufmerksamkeit gewinnen.
Den Nerv treffen.
Bekanntes an ungewohnter
Stelle einsetzen.

1

Plakat 2023:

Das Thema ,Ausbildung® neu
gedacht: Das Schlagwort
LJArbeitstier” offnet neue Bild-
welten. Durch das Spiel von
Text und Bild gewinnt das
sachliche Thema Aufmerksam-
keit. Sinn und Zweck eines
Plakates erreicht!

2

Plakat 2024

FortfUhrung des Bildkonzeptes
mit neuen, aufmerksamkeits-
starken Motiven

3-5
Weitere Varianten

6

Gewohnte Bildwelt zum
Thema ,,Ausbildung*:
Funktioniert, ist aber wenig
aufmerksamkeitsstark im
Vergleich zu den ,Arbeitstier-
Motiven®.

Mehr unter
01 Logo
03 Schriften
04 Farben

05 Slogan
06 Sponsoring-Partner




Fotos: fotolia/Tanja Bagusat, adobestock/Natika/wolfelarry/Timmary/ FourLeafl over/Attila Toro

Dilkener
Gartenwelt

Pflanzen & Accessoires

1. Mai, 11-18 Uhr

Eligiusplatz in Diilken

1 5\{ aw

ab 11 Uhr
Eligiusplatz
Diilken

Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtflihrungen
Fachsimpelei

llllllllllllllll

Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtfiihrungen
Fachsimpelei

6

f Dulkener g?l
(@]

Pflanzen & Accessoires

Mo1.5.23

ab 11 Uhr

Eligiusplatz Diilken

ab 11 Uhr
Eligiusplatz
Diilken

Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtfiihrungen
Fachsimpelei

{;? fﬂ)aﬂﬁﬂﬂti

1 Mai

ab 11 Uhr
Eligiusplatz Diilken
Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtfiihrungen

08 Plakat

Gestaltungsbeispiele
,Dilkener Gartenwelt*

Variationen Uber ein Thema.
Ein Raster ist kein Korsett.
Vielfalt trotz Einheit.

Lasst Blumen blthen.

Und Fantasie sprief3en.

1

Das erste Plakat im damals
neuen Corporate Design,
2010

2

Uberschrift mit emotionaler
Wirkung, Zusatzschrift aus der
Kategorie ,Kalligrafisch®. Der
Schutzraum unter/Uber dem
LLogo muss nicht zwingend
weil3 sein.

3

Emotional wirkende Gestaltung
ohne Flachen mit freigestellten
Abbildungen. Der Schutzraum
unter dem Logo ist nur noch
angedeutet durch das Textfeld
fir Sponsoren ganz unten.

4

Das schwarz-weil3e Logo
kann transparent sein und so
optimal ins Bildmotiv integriert
werden. Die Deckkraft des
Logos variiert und wird indivi-
duell festgelegt.

5

Die Kombination mit
gezeichneten Elementen ver-
mittelt Individualitat, Handar-
beit, NatUrlichkeit, Leichtigkeit
und wirkt modern.

6

Der Aquarell-Hintergrund
berUcksichtigt den Schutzraum
unter dem Logo ohne eine
scharfe Kante.

Mehr unter
01 Logo
03 Schriften
04 Farben

05 Slogan
06 Sponsoring-Partner
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13 Fahrzeuge
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15 Video
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Fotos: adobestock/bioraven/ kazy

Beispiel ,Stichtener Vielfalt”
Flyer DIN lang




Auf einen Blick

2-seitiger Flyer DIN lang, Vorderseite- und Riickseite

Welche Vorgaben sind einzuhalten?

* eckiges Logo
farbig horizontal

* links im Anschnitt

« vertikale Anordnung
variabel

+ EinheitsgroBe
35x 17,5 mm
fur DIN A6, A5, A4,
DIN lang

Mehr unter 01 Logo

|

« individuelle Farben
fur Textflachen

» themenbezogene
Farbauswahl

Mehr unter 04 Farben

|

- einzeiliger Slogan

« freistehend, im Foto
oder auf farbiger
Flache

Passend zum
franzosischen
Markt haben wir
auch vor und in

So nehmen Sie
an der Verlosung

" Stadt
Viersen

. b & | unseren Geschfts- IR YCIERtE o0
: f A A i d der Kultur- . . .
‘ Gewinn Wir freuen  EGruulitol ot o - klein“: so breit wie
) : Wo ist Siichteln uns, wenn - IEPRERIGER Dot d
+ Schutzraum tber/ : franzd s esthnen  [EEiiimriulll boroiocstolier das Logo
I ranzosi E ; Gutscheine teil.
; ke . bei uns Kreuzen Sie

* ,groB“: doppelt so
breit wie das Logo

* linksbiindig, mittig
oder rechtsbindig

» farbig: Viersen-Blau
oder Viersen-Grin

» schwarz oder weif

Mehr unter 05 Slogan

unter dem Logo . bei u Kmnse
* immer frei oder ; BT o gefg;lﬁf!hte'n e
deutlich sichtbar ) Pk
+ Einzelne Bildelemente ¥ » i cne dor
durfen in den :
Schutzraum ragen.
Mehr unter 01 Logo

Viel SpaB beim
Bummeln uny
viel Gliick bei
der Verlosung
wiinschen lhre
Siichtelner
Einzelhndler,
Dienstleister und
Gastronomen!

beteiligten
Geschafte ab.

Stadt. Land. Viersen.

Barrierefreie Schrift —— N
« flr sehbehinderte

Menschen gut lesbar —— + Die Rickseite kann

+ keine dunnen, vollflachig im
kursiven, schmalen Anschnitt genutzt
Schriften werden.

» kontrastreich
* mindestens 10 Punkt
Mehr unter 03 Schriften

* Publikationsschrift
Helvetica Neue

« Schriftschnitt, -gréBe,
-farbe nach Bedarf

« Uberschrift deutlich
groBer als FlieBtext

* gemischte Schreibweise

« einheitliche Schrift-
groBe fur FlieBtext,
Bildunterschriften und
Hervorhebungen

* FlieBtext mindestens 10 Punkt

* linksblndiger Flattersatz

Mehr unter 03 Schriften

* Abstand links und
rechts entspricht
dem Schutzraum
des Logos.




Fotos: adobestock/ExQuisine

Beispiel ,,Street Food Festival“
Flyer DIN A5




@ Auf einen Blick
2-seitiger Flyer DIN A5, Vorderseite

Welche Vorgaben sind einzuhalten?

» Schutzraum Uber/unter
dem Logo

* immer frei oder deutlich
sichtbar

* Einzelne Bildelemente
dirfen in den Schutzraum
ragen.

Mehr unter 01 Logo

« eckiges Logo
farbig horizontal
* links im Anschnitt
* vertikale
Anordnung
variabel :
* EinheitsgréBe —— |
35x 17,5 mm
fur DIN A4, A5, A6,
DIN lang
Mehr unter 01 Logo

* Logos der ——
Sponsor- oder
Kooperations-
partnerschaft

» Haupt-Sponsoring

— « Zusatzschrift aus der
Kategorie ,,Kalligrafisch”
Mehr unter 03 Schriften

— -« Publikationsschrift

Helvetica Neue

« Schriftschnitt, -gréBe,
-farbe nach Bedarf

* gute Lesbarkeit:
MindestgréBe 10 Punkt

+ gemischte Schreibweise

Mehr unter 03 Schriften

« Textfeld fur Sponsoring,
Férderung und
Kooperationen

Mehr unter

06 Sponsoring-Logos

an erster Stelle

« alle Logos optisch
gleichwertig

Mehr unter

06 Sponsoring-Logos

« einzeiliger Slogan

« freistehend, im Foto oder
auf farbiger Flache

+ ,klein“: so breit wie das Logo

* ,groB“: doppelt so breit

* linksbiindig, mittig oder
rechtsblindig

» farbig: Viersen-Blau oder
Viersen-Grin

* schwarz oder weiB

Mehr unter 05 Slogan




Fotos: adobestock/baibaz/smspsy/angorius/ Gitusik/Alesia Berlezova

<@ Auf einen Blick

2-seitiger Flyer DIN A5, Riickseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

* Abstand links
entspricht dem
Schutzraum des Logos.

Mehr unter 01 Logo

- Publikationsschrift —— Street Food Festival
Helvetica Neue

_ _ in Viersen:
« Schriftschnitt, -gréBe,

-farbe nach Bedarf So geschmackvoll isst die Welt —— « FlieBtext mindestens
» Uberschrift deutlich An drei Tagen von Freitag bis Sonntag (12. - 14. Juli 2019) 10 Punkt
A i findet im Viersener Casinogarten das erste Street Food Festival o |i (] i
ggorgleSrC?lltse lgff?:;)&velse statt. Also mitten in der Stadt, in herrlicher Umgebung und g?;t?ebr:r;?;ger
° \von allen Seiten gut zu erreichen.
° elr]_helt“ghe _SChrlft' iBlegelben Sie sich auf eine kulinarische Weltreise und lassen ° ZW|s_cheninerschr|ft
gréBe fir FlieBtext und Sie sion auf der Zunge zergehen, welche hochwartigen farblich abgesetzt
Késtlichkeiten die vielen mobilen Anbieter fiir Sie bereithalten. = .
Hervorhebungen Denn beim Street Food Festival kommen verschiedenste + gréBer als FlieBtext
Mehr unter 03 Schriften Kulturen und Generationen mit ihren fahrbaren Kiichen in Mehr unter
Viersen zusammen und présentieren bekannte und (noch) S
uunbekannte Geniisse aus der ganzen Welt. M

EEltern noch schlemmen, gibt es tolle Spielméglichkeiten
fiir die Kleinen und den Kinder-Zirkus zum Jonglieren und

" \Und damit auch die Kids ihren SpaB haben, wahrend die
i
i

Balancieren. Neben dem Kinderschminken wird zudem eine §
[Kinderkochschule mit Kréutergarten fur den kulinarisch kS .
linteressierten Nachwuchs geboten. : —— < Bildrechte/
Kommen Sie auf den Geschmack, entdecken Sie neue H Urhebernachweis
Welten! Das erste Street Food Festival freut sich auf e « 8 Punkt
:Ihren Appetit.
Barrierefreie Schrift —— | .
« fiir sehbehinderte 'Und nach dem Festival...
Menschen gut lesbar ... wird weitergeschlemmt auf Viersens
. A o ‘Sommerterrassen, im Biergarten, unter
kem_e dunnen’ PPlatanen. Mit dem Genuss-Coupon
kurswen, schmalen erhalten Sie ein besonderes Angebot, =0
i z.B. 2 fiir 1. Giiltig vom 15.7. bis 21.7.19 g -— . .
Schriften . bei teilnehmende% Gastronomiebetrieben. ° Abblldung optlonal
* kontrastreich ! mit Schlagschatten
* mindestens 10 Punkt : « 40% Deckkraft
Mehr unter 03 Schriften !
| \nfostand
| G s
- freigestellte « eine einheitliche Schrift-
Abbildungen groéBe fur FlieBtext und

Bildunterschriften
Mehr unter 03 Schriften




Querformat DIN A6
148 x105 mm

Querformat DIN lang
210 x 105 mm (98 mm)

Querformat DIN A5
210 x 148 mm

Quadrat
210 x 210 mm

Hochformat DIN A4
210 x 297 mm

Quadrat
105x105 mm

Hochformat
DIN lang
105 (98)

x 210 mm

Hochformat
DIN A6
105x148 mm

Quadrat
148 x 148 mm

Hochformat DIN A5
148 x 210 mm

09 Flyer

GroBen und Formate
Logo

In der Regel wird das eckige
farbige horizontale Logo
verwendet. Fur alle gangigen
Print-Formate gilt eine
einheitliche Logo-GroBe.

Viersen

35x 17,5 mm

Formate

DIN-Formate und quadratische
Formate werden bevorzugt.
Formate und GréBen sind eben-
so Teil des visuellen Erschei-
nungsbildes wie die Gestaltung
im Detail. Es sollten nur so viele
unterschiedliche Formate wie
notig angelegt werden.

Auf Publikationen in den
gangigen Formaten hat das
Logo die EinheitsgroBe
35 x 17,5 mm:

DIN A6

DIN A5

DIN A4

DIN lang

Quadrat 105 x 105 mm
Quadrat 148 x 148 mm
Quadrat 210 x 210 mm



09 Flyer

Positionierung des Logos

Das Logo wird immer am
linken Rand im Anschnitt
positioniert. Die vertikale
Anordnung ist variabel. Der
Abstand zum oberen oder
unteren Blattrand entspricht der
Hb6he des Logos oder einem
Vielfachen. Auch die vertikale
Position ganz am oberen oder
unteren Rand ist méglich,
jedoch aus produktionstechni-
schen Griinden nicht empfeh-
lenswert.

Schutzraum des Logos

Der Raum unter oder Uber dem
Logo, der Schutzraum, bleibt
weil3 oder das Motiv wird ab-
gesoftet.



10

Sroschure

Auf einen Blick
GroBen und Formate
Positionierung des Logos

[>[> 01 Logo

02 Wappen

03 Schriften

04 Farben

05 Slogan

06 Sponsoring-Logos
07 Geschaftsausstattung
08 Plakat

09 Flyer

10 Broschiire

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

15 Video

16 Social Media

17 Stellenanzeige
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Foto: Ikpro/Shutterstock

10 Broschiire

o 000 Stadt

[ ]
%° Viersen

Beispiel ,Wegweiser”
Broschire DIN A5




10 Broschiire

Auf einen Blick

Broschiire DIN A5, hoch
Titelseite

Welche Vorgaben sind einzuhalten?

* eckiges Logo
farbig horizontal

* links im Anschnitt

» vertikale Anordnung
variabel

+ EinheitsgroBe
35 x 17,5 mm
fur DIN AB, A5, A4,
DIN lang

Mehr unter 01 Logo

» Schutzraum Uber/
unter dem Logo
immer frei oder
deutlich sichtbar

* Einzelne Bildelemente
dirfen in den
Schutzraum ragen.

Mehr unter 01 Logo

« Bildrechte/
Urhebernachweis
bei umfangreichen
Publikationen
im Impressum

o 000"  Stadt

% Viersen

* Publikationsschrift
Helvetica Neue

+ Grundsatzlich gilt:
nur so viele Schrift-
gréBen, Schriftschnitte
und Schriftfarben wie
ndtig verwenden

* bevorzugt gemischte
Schreibweise

Mehr unter 03 Schriften

Die Mispelblite,
auch ,,geldrische
Rose® genannt,
war schon im 15.
Jahrhundert Teil
des Viersener
Wappenbildes.



Fotos: Picasia/Ruth Kaiser/Karin Poltoraczyk/Stadt Viersen/Stefan Schumacher/Werner Otto/Alamy

Auf einen Blick
Broschiire DIN A5, hoch

Innenseiten

Welche Vorgaben sind einzuhalten?

* Leseanreize durch ——

abwechslungs-
reiche Schrift

* Beispiel: senkrecht
gedrehte Uberschriften
(nicht bei barrierefreien
Publikationen)

* Verbindung

von Print und Web ——

durch QR-Codes

* Farben zur
Orientierung
und Strukturierung
» Hausfarben
Viersen-Blau und
Viersen-Grin
» Zusatzfarbe aus der
Farbpalette STADT
Mehr unter 04 Farben

dera

5] stadt erfanren

Stadt. Land. Viersen. pae

Stadtportrat

Viersen ist vierfaltig

.
i
i s
Rundgédnge Tiop
ok, Tromondr
Rogonal st und Txigesci
iyt ‘e ikt zam
psol

Mehr infos
finden Sie
hier...

Erholung -
—

m
Ausflug ins Griine

Meh as zwel it der gesarten Viersener

Kommt baf Nachtwachterirungen i
Diken und Sichteh auf e Kosten

Dazu gesellen
nd Wanderuny

EEE  ERRE
7 3

10 Broschiire

Viersen

Tipp 4
Packen Sie Ihre Badesachen ain
son Sie den Stadtrund-
‘gang dort auskingen, wo &r
~begornen hat: entspannt in

Urbanitat mit vielen Facetten

stibads. Mefr nfos Selte 471
E

D Backerter Heide it &n rund 170 Hekiar

 WeiBdorn, Birke und

entfalten in hver stlen Schénhelt énen ganz

Tip

o Fusslaut

pur Tampe!

Strafe und den Bockerter Bus:
chen, Von dort aus foren ofei

pflanzen, Kienstisbewesen und Voget: Heute
leben don Bk

+ Seitenlayout mit
unterschiedlichen
Spaltenrastern

+ 2-und 3-spaltig

« Publikationsschrift
Helvetica Neue

* FlieBtext mindestens
10 Punkt

* linksblUndiger
Flattersatz

- einheitliche Schrift-
groBe fur FlieBtext,
Bildunterschriften
und Hervorhebungen

Mehr unter 03 Schriften

Niers und Niersauen

D Nirs st der Viersener Fuss. Aber natir-

Orstel

Kuckumin dor WoiBstorch,

i
lande bs nach
L

Viersen, genaver gesax

Barrierefreie Schrift

- flr sehbehinderte
Menschen gut
lesbar

» keine dinnen,
kursiven, schmalen
Schriften

» kontrastreich

* mindestens
10 Punkt

Mehr unter 03 Schriften




Foto: stock.adbe.com/svetazi

10 Broschiire

Auf einen Blick

Broschiire DIN A4, quer
Titelseite

Welche Vorgaben sind einzuhalten?

+ eckiges Logo
farbig horizontal

* links im Anschnitt + Zusatzfarben
- vertikale Anordnung aus der
variabel Far%oalette LAND
+ EinheitsgroBe . Bi * zur Orientierung
35 x 17,5 mm LBJIrIr?(E,%%%ea/chweis und Strukturierung
fur DIN A6, A5, A4, bei umfangreichen  transparente
DIN lang Publikationen Farbflachen
Mehr unter 01 Logo im Impressum Mehr unter 04 Farben

gt Stadt

Viersen

« einzeiliger Slogan

« freistehend, im Foto
oder auf farbiger
Flache

« ,klein“: so breit
wie das Logo

* ,groB“: doppelt so ——
breit

* linksbuindig, mittig ‘
oder rechtsbijndig ! Wohnungs- | Wohnungs- | Grundstiicks- und Vor Ort

- farbig: Viersen-Blau :
oder Viersen-Grin

» schwarz oder weifB3

Mehr unter 05 Slogan

angebot nachfrage Wohnimmobilienmarkt nachgefragt

Wohnungsmarkt 2022

Kommunaler Wohnungsmarktbericht der Stadt Viersen

 Schutzraum Uber/ * Publikationsschrift
unter dem Logo Helvetica Neue
« immer frei oder  Grundsatzlich gilt:
deutlich sichtbar nur so viele SchriftgréBen,
- Einzelne Bildelemente Schriftschnitte und
dirfen in den Schriftfarben wie notig
Schutzraum ragen. verwenden
Mehr unter 01 Logo * bevorzugt gemischte
Schreibweise
Mehr unter 03 Schriften




Fotos: Grundstlicks-Marketing-Gesellschaft der Stadt Viersen, Stadt Viersen

10 Broschiire

<@  Aufeinen Blick

Broschiire DIN A4, quer
Titelseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

» DIN-A4-Querformat —— ! | .
mit groBzugiger L ; Zusatzfarben

k aus der
Gestaltungsflache Farbpalette LAND

* entsprechend
der Titelseite
» zur Orientierung
und Strukturierung
Wohnungsangebot Mehr unter 04 Farben

— * Leseanreize
schaffen, zum
Beispiel durch

Wohnungsnachfrage - Herausgreifen

: einzelner Zahlen

* Publikationsschrift ——
Helvetica Neue

* FlieBtext mindestens
10 Punkt

« linksbundiger Flattersatz

* einheitliche Schrift-
groBe fur FlieBtext,
Bildunterschriften und
Hervorhebungen

Mehr unter 03 Schriften

——— Barrierefreie Schrift

- flr sehbehinderte
Menschen gut lesbar

+ keine diinnen,
kursiven, schmalen
Schriften

» kontrastreich

* mindestens 10 Punkt



Querformat DIN A6
148 x105 mm

Querformat DIN lang
210 x 105 mm (98 mm)

Querformat DIN A5
210 x 148 mm

Quadrat
210 x 210 mm

Hochformat DIN A4
210 x 297 mm

Quadrat
105x105 mm

Hochformat
DIN lang
105 (98)

x 210 mm

Hochformat
DIN A6
105x148 mm

Quadrat
148 x 148 mm

Hochformat DIN A5
148 x 210 mm

Querformat DIN A4
297 x 210
mm

10 Broschiire

GroBen und Formate

Logo

In der Regel wird das eckige
farbige horizontale Logo
verwendet. FUr alle gangigen
Print-Formate gilt eine
einheitliche Logo-Grofe.

Viersen

35x 17,5 mm

Formate

DIN-Formate und quadratische
Formate werden bevorzugt.
Formate und GrdBen sind eben-
so Teil des visuellen Erschei-
nungsbildes wie die Gestaltung
im Detail. Es sollten nur soviele
unterschiedliche Formate wie
notig angelegt werden.

Auf Publikationen in den
gangigen Formaten hat das
Logo die EinheitsgréBe
35 x 17,5 mm:

DIN A6

DIN A5

DIN A4

DIN lang

Quadrat 105 x 105 mm
Quadrat 148 x 148 mm
Quadrat 210 x 210 mm



Falzlinie wirde bei
Klebebindung mitten
im Logo liegen

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

Spiralbindung wirde
das Logo verdecken

10 Broschiire

Positionierung des Logos

Das Logo wird immer am
linken Rand im Anschnitt
positioniert. Die vertikale
Anordnung ist variabel. Der
Abstand zum oberen oder
unteren Blattrand entspricht
der H6he des Logos oder
einem Vielfachen. Auch die
vertikale Position ganz am
oberen oder unteren Rand ist
mdglich, jedoch aus produk-
tionstechnischen Grinden
nicht empfehlenswert.

Ausnahmen

Bei Klebebindung oder
Spiralbindung kann das Logo
ausnahmsweise am rechten
Rand positioniert werden.

Schutzraum des Logos

Der Raum unter oder Uber
dem Logo, der Schutzraum,
bleibt weil3 oder das Motiv
wird abgesoftet.
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Fotos: Karin Poltoraczyk/Stadt Viersen/Tabea Huberli/Florian Brickner/Matthias Brucklacher

1

Image-Flagge

Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Veranstaltungs-Flagge

Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Viersen

'
:
!

Stadt. Land. Viersen.

Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

11 Flagge

Image-Flagge
Veranstaltungs-Flagge

Die Flaggen der Stadt Viersen
haben eine einheitliche GroRe,
1500 x 4000 mm. Der Fahnen-
stoff muss winddurchlassig
sein.

Logo und Slogan

Es wird das eckige farbige
horizontale Logo formatfullend
verwendet. Der Slogan wird

in maximal moglicher Breite
platziert.

Zwei unterschiedliche
Systeme

Je nach Standort des Fahnen-
mastes ist die unterschiedliche
Befestigung bei der Fertigung
zu berUcksichtigen. Standorte
und Systeme kdnnen beim
Stadtmarketing der Stadt Vier-
sen erfragt werden.

Organisatorisches

Der Name des Flaggenmotivs
wird als kleine Textzeile unter-
halb des Logos platziert. Das
erleichtert das Handling der
groBen Flaggen bei der Suche
nach einem bestimmten Motiv
oder bei einer Nachbestellung.
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Sanner
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700 mm

12 Banner

StraBenbanner fiir
Veranstaltungen

Die StraBenbanner der Stadt
Viersen haben eine einheitliche
Stadt GréBe, 5000 x 700 mm. Das
Viersen Material muss winddurchlassig
sein (Meshgewebe). Fur die
Befestigung sind Vorgaben hin-
sichtlich Seilbeschaffenheit und
Seilstarke einzuhalten.

‘ Das Datum wird als Klettfeld
Irmgardisfest angebracht, so dass die Banner

600 mm

300 mm

durch Austausch des Datum-
Feldes mehrere Jahre genutzt

werden konnen. Auf den Slogan
darf verzichtet werden. Nur das
absolut Notwendige sollte ab-

ot . gebildet werden, da die Wahr-
- Martl nsmarkt m nehmungsdauer im flieBenden

5000 mm

Verkehr extrem kurz ist.

Logo

e eckiges vertikales
farbiges Logo

e Abstand zu den Randern
mindestens 50 mm

W Stoffmarkt

Innenstadt Viersen

Genehmigung

Das Hangen von StralBenban-

. nern muss beim Ordnungsamt
SVU'ChIt-?InIe{ 17 1 8 5 der Stadt Viersen beantragt
Ie a = s werden.

Voraussetzungen

Nur Veranstaltungen/Themen
von allgemeinem o6ffentlichen

Interesse werden genehmigt.
Verkaufsoffener Sonntag
Vorgaben und Standorte

Genaue Vorgaben, zum Beispiel
Starke der Seile oder Standor-
te, sind beim Ordnungsamt der
Stadt Viersen zu erfragen.

Kosten

Die Nutzung der Banner-Stand-
orte ist kostenfrei.
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—anrzeuge

Nutzfahrzeuge

Pkw
GroBraumfahrzeuge
Feuerwehr-Fahrzeuge
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Fotos: Stadt Viersen

Beispiel ,,Stadtische Betriebe”
Nutzfahrzeug

13 Fahrzeuge




Fotos: Stadt Viersen

13 Fahrzeuge

Stadtische Betriebe Fahrzeugbeschriftung
Nutzfahrzeuge
Logo
o e 000 Stadt § . _
X Viersen FUr Fahrzeugbeschriftung wird
,,,,,,,,,,,, in der Regel das eckige farbige
1/2 Logo-Héhe horizontale Logo verwendet.

,,,,,,,,,,, Bei vergleichbaren Fahrzeug-
typen, zum Beispiel Nutzfahr-
zeugen, sollte eine einheitliche
GroBe verwendet werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der
Slogan ,Stadt. Land. Viersen.*
platziert. Der Slogan hat die
Breite des Logos, die Schrift-
groBe ergibt sich.

Abstande

Der Abstand des Slogans zum
Logo betragt von Schriftlinie
zur Unterkante des Logos

die Halfte der Logo-Hohe.

Tlren

Logo und Slogan werden

jeweils mittig auf Fahrer-

und BeifahrertUr angebracht.
stadtische Betriebe Weitere Schriftelemente,

www.viersen.de zum Beispiel die Internet-

adresse der Stadt Viersen,

haben die gleiche SchriftgroBe

wie der Slogan.

Heck und Front

Gute Lesbarkeit hat Prioritat.
Die Schrift kann groBer sein als
beim Slogan. Front und Heck
sollten jedoch eine identische
SchriftgréBe haben. Grund-
satzlich gilt: nur so viele
SchriftgréBen wie noétig ver-
wenden.

Schriftfarbe des Slogans
* bei orangen Fahrzeugen/

Flachen: schwarz
* bei Fensterflachen: weil3



Fotos: Stadt Viersen

Abteilung fiir Ordnung und StraBenverkehr
Stadtische Betriebe

Botenmeisterei

Fachbereich Kinder, Jugend und Familie

Stadt
Viersen

I 1/2 Logo-Hbdhe
Stadt. Land. Viersen. ..

13 Fahrzeuge

Fahrzeugbeschriftung
Pkw

Logo

FUr Fahrzeugbeschriftung wird
in der Regel das eckige farbige
horizontale Logo verwendet.
Bei vergleichbaren Fahrzeug-
typen, zum Beispiel Pkw, sollte
eine einheitliche GroBe ver-
wendet werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der
Slogan ,Stadt. Land. Viersen.”
platziert. Der Slogan hat die
Breite des Logos, die Schrift-
groBe ergibt sich.

Abstande

Der Abstand des Slogans zum
Logo betragt von Schriftlinie
zur Unterkante des Logos

die Halfte der Logo-Hbohe.

Taren

Logo und Slogan werden
jeweils mittig auf Fahrer-

und Beifahrertlr angebracht.
Die Position ist variabel.
Weitere Schriftelemente, zum
Beispiel die Internetadresse
der Stadt Viersen, haben die
gleiche SchriftgréBe wie der
Slogan.

Heck und Front

Gute Lesbarkeit hat Prioritat.
Die Schrift kann gréBer sein
als beim Slogan. Front und
Heck sollten jedoch eine
identische SchriftgroBe haben.
Grundsétzlich gilt: nur so viele
SchriftgroBen wie ndtig ver-
wenden.

Schriftfarbe des Slogans

* bei hellen Fahrzeugen/
Flachen: schwarz

* bei dunklen Fahrzeugen/
Flachen: weil3

+ bei Fensterflachen: weif3



Fotos: Stadt Viersen

Fachbereich Kinder, Jugend und Familie

Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

11/2 Logo-Hbhe

Stadt. Land. Viersen. ..

Spielbus mit farbigem Logo und 1-zeiligem Slogan

Spielbus mit schwarz-wei3em Logo und 1-zeiligem Slogan

13 Fahrzeuge

Fahrzeugbeschriftung
GroBraumfahrzeuge

Logo

FUr Fahrzeugbeschriftung wird

in der Regel das eckige farbige
horizontale Logo verwendet. Bei
individuell gestalteten bunten
Fahrzeugen kann auch das ecki-
ge schwarz-weif3e horizontale
Logo eigesetzt werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der Slogan
»otadt. Land. Viersen.” platziert.
Der Slogan hat die Breite des
Logos, die SchriftgroBe ergibt
sich. Je nach Fahrzeug sind
auch Sonderldsungen gut. Der
Slogan kann wie im Beispiel
»opielbus® auch losgeldst vom
Logo stehen.

Abstande

Der Abstand des Slogans zum
Logo betragt von Schriftlinie zur
Unterkante des Logos

die Halfte der Logo-Hbohe.

Tlren

Logo und Slogan werden jeweils
auf Fahrer- und Beifahrertir an-
gebracht. Die Position ist va-
riabel. Weitere Schriftelemente,
zum Beispiel die Internetadresse,
haben die gleiche SchriftgroBe
wie der Slogan.

Heck und Front

Gute Lesbarkeit hat Prioritat.
Die Schrift kann groéBer sein als
beim Slogan. Front und Heck
sollten jedoch eine identische
SchriftgréBe haben. Grundsatz-
lich gilt: nur so viele Schriftgro-
Ben wie nétig verwenden.

Schriftfarbe des Slogans

* bei hellen Fahrzeugen/Flachen:
schwarz

* bei dunklen Fahrzeugen/
Flachen: weil3

* bei Fensterflachen: weif3



Fotos: Stadt Viersen

Feuerwehr

Stadt
Viersen

13 Fahrzeuge

Fahrzeugbeschriftung
Einsatzfahrzeuge

Logo

Fur die Fahrzeugbeschriftung
der Feuerwehr wurde das
freistehende Logo der Stadt
Viersen um diagonale Streifen
erweitert, die fur Dynamik und
Schnelligkeit stehen. Gleichzei-
tig wird das eckige schwarz-
weiBe horizontale Logo in der
Negativ-Form verwendet. Bei
aller Unterschiedlichkeit der
Fahrzeuge sollte moglichst auf
eine einheitliche GréBen ge-
achtet werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der
Slogan ,Stadt. Land. Viersen.*
platziert. Der Slogan hat die
Breite des Logos, die Schrift-
groBe ergibt sich.

Abstande

Der Abstand des Slogans zum
Logo betragt von Schriftlinie
zur Unterkante des Logos

1/2 der Logo-Hohe.

Tiren und weitere Flachen

Die Vielfaltigkeit der Fahr-
zeuge erfordert oft eine freie
Anordnung der Logo- und
Schriftelemente. Der Schrift-
zug ,Feuerwehr Viersen® oder
»Rettungsdienst” sollte in der
oberen Halfte der Flache an
gut lesbarer Stelle angebracht
werden. Grundséatzlich gilt: nur
so viele SchriftgroBen wie ndtig
verwenden.

Schriftfarbe des Slogans

* bei roten Fahrzeugen/
Flachen: weil3

* bei weiBen Fahrzeugen/
Flachen: schwarz

* bei Fensterflachen: weil3
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www.viersen.de

Die Webseite der Stadt Viersen ist
das digitale Aushangeschild der
lokalen Verwaltung. Sie bietet Ein-
wohnenden eine Plattform mit der
Mdoglichkeit, sich Uber die vielfalti-
gen Angebote und Dienstleistun-
gen ihrer Kommune zu informieren.
Und diese gegebenenfalls online in
Anspruch zu nehmen.

Gleichzeitig dient die Webseite als
Marketingtool, um die Qualitaten
der Kreisstadt als Lebensmit-
telpunkt, Wirtschaftsstandort und
Ausflugsziel herauszustellen.

Um diesen Anspruch mit Leben zu
fullen, muss die Stabilitat der vier
Saulen, auf denen jeder Webauftritt
basiert, regelméaBig auf den Pruf-
stand gestellt werden: Gestaltung,
Benutzerfreundlichkeit, Informa-
tionsgehalt und Aktualitat sind An-
forderungen, die zwar grundséatz-
lich immer Bestand haben, deren
Auspragung sich aber durchaus
andern kann. Der Zeitgeist bringt
es mit sich.

Vor diesem Hintergrund ist 2024
fur www.viersen.de das Stichjahr
fUr einen kompletten Relaunch.

Im Kern der Entwicklung steht die
Schaffung einer nachhaltigen und
barrierearmen stédtischen Inter-
netprasenz mit hohem Informati-
ons- und Erlebnispotential.

14 Webseite

In Anlehnung an das Corporate
Design der Stadt Viersen wurde
das Portal einer optischen Neuge-
staltung unterzogen, die Balance
halt zwischen Modernitat und
Zeitlosigkeit.

Alle Screendesigns folgen dem
Grundsatz des Responsive De-
signs fur verschiedene Display-
gréBen und Endgeréte.

Intelligente Suchfunktion und intui-
tive Benutzerfilhrung entsprechen
heutigem Nutzerverhalten.

Inklusiver Zugang nach der Ver-
ordnung zur Schaffung barriere-
freier Informationstechnik (BITV) ist
gegeben.

Verwaltungsleistungen werden
nach den MaBgaben des Online-
zugangsgesetzes (0OZG) thema-
tisch zuganglich gemacht.

Informationen werden in groBer
Bandbreite, straffer Form und auf
dem neuesten Stand zur Verfl-
gung gestellt.
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Responsives Design
fur optimale Darstellung auf unterschiedlichen Endgeraten

Desktop Tablet Smartphone
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Bewegtbildkommunikation

Ein Bild sagt mehr als tausend
Worte, so heiRt es — und wenn
sich die Bilder erst bewegen, las-
sen sich in kurzer Zeit ganze Ge-
schichten erz&ahlen. Deshalb sind
Video-Formate aus dem Auftritt
einer Marke nicht wegzudenken.

Dabei ist Bewegtbild nicht gleich
Bewegtbild. Durch den Boom des
Internets und der sozialen Medien
haben sich verschiedenste Arten
von Videos entwickelt. Das fangt
beim leinwandtauglichen Imagefilm
an und hoért beim sekundenschnel-
len vertikalen Reel (nicht) auf.

Dass der Inhalt je nach Message
informativ, eindringlich, unterhalt-
sam oder spannend, immer aber
kreativ, kurzweilig und pointiert
aufbereitet sein sollte, versteht
sich von selbst.

Aber auch fur die Form gelten Be-
dingungen: Sie ist exakt auf das
Corporate Design abzustimmen.
Oft geben Plakat oder Flyer die
Gestaltung vor. Schriftelemen-

te, Farbigkeit, Abbildungen und
andere grafische Elemente werden
maoglichst unverandert aufgegrif-
fen. Das Viersen-Logo auf Cover-
und Schlussbild links im Anschnitt
ist die Minimalanforderung.

Eine einheitliche Gestaltung und
Botschaft aller Werbemittel erh6-
hen die Chance, dass die Marke
im Gedachtnis der Zielgruppe
hangenbleibt.

Apropos Zielgruppe: Fir Menschen
mit eingeschrankter Seh- oder
Hoérfahigkeit brauchen Videos
Untertitel oder Live-Transkriptionen
sowie Audio-Deskriptionen, damit
der Bewegtbild-Content und die
Botschaft barrierefrei ankommen
kénnen.

15 Video 82

Videoformate
Querformat 16:9

Breiteres Sichtfeld:

Mit dem 16:9-Format kdnnen
mehr Bildinformationen aufge-
nommen und angezeigt werden.
Gute Gerate-Kompatibilitat:

Das 16:9-Format ist eines der
am weitesten verbreiteten Video-
formate und wird von

den meisten modernen Geraten
und Plattformen unterstutzt.

Quadrat 1:1

Optimierte Darstellung auf
mobilen Geraten:

Das 1:1 Format passt perfekt
zum Bildschirm von Smart-
phones und Tablets, was dazu
fUhrt, dass das gesamte Video
ohne Verzerrungen oder
schwarze Balken angezeigt
wird.

Hohe Social-Media-Relevanz:
Das 1:1 Format wird haufig auf
Plattformen wie Instagram und
Facebook verwendet, da es op-

timal fir das Newsfeed-Layout
geeignet ist und mehr Aufmerk-
samkeit und Interaktion von
den Nutzenden erhalt.

Hochformat 9:16

Besonders geeignet fur Video-
Inhalte auf dem Smartphone:
Das Hochformat fullt den kom-
pletten Bildschirm, ohne dass
die Zuschauenden ihr Handy
drehen muUssen. Zudem ist die-
ses Format praktisch, wenn die
Inhalte ebenfalls mit dem Smart-
phone aufgenommen werden
sollen.




15 Video

@ Auf einen Blick Welche Gestaltungsregeln gelten beim Video?

Gestaltungsrahmen

Logo, Slogan und Viersen-V
bilden das Grundgerust fir
die Videogestaltung. Fur

die Wiedererkennung der
Marke ,,Stadt Viersen” sind
sie konstante Gestaltungs-
elemente. Damit viel Raum fur
Kreativitat bleibt, ist die
Anwendung flexibel mit unter-
schiedlichen Kombinationen
von Logo, Slogan und
Viersen-V.

Eckiges Logo

farbig

horizontal

¢ links im Anschnitt

* horizontale Position
variabel

» ohne Schutzraum

+ kombiniert mit Slogan

Viersen

Slogan im Logo

¢ links im Anschnitt

* horizontale Position variabel

* ohne Schutzraum

* kein zuséatzlicher Slogan nétig

o Stadt.
%°°%° Land.
Viersen.

Slogan

» am unteren Rand

« freistehend oder
auf farbiger Flache ——

+ abhangig vom
Hintergrund
Transparenz moglich

Stadt. Land. Viersen.
Stadt. Land. Viersen.
Stadt. Land. Viersen.

PR Viersen-V
® o o%° * konstant im Intro
S RER + konstant im Content-Teil
° .~ + Farbe variabel je nach Bildmotiv
oo K « optional im Outro anstatt
® 0 e%° 0 ¢ 0% Viersen-Logo
e L * konstante GréBe

» konstante Position
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@ Auf einen Blick Welche Gestaltungsregeln gelten beim Video?

Beispiel Azubi-Messe

[>]
o0—
Cover

Intro

[>]

—_0—

Content
Lower
Third

Azubi-Messe 2024

Festhalle Viersen

Logo

+ eckiges Logo farbig horizontal (1)
oder wie hier im Beispiel
Logovariante ,,Slogan im Logo“(2)

* links im Anschnitt

* horizontale Position variabel

+ vollflachige Gestaltung
ohne Logo-Schutzraum

Mehr unter 01 Logo

Slogan
« 1-zeiliger Slogan
* Breite variabel
+ weiB, blau, griin oder schwarz
» freistehend oder auf
farbiger Flache
* bei Logo-Variante
»Slogan im Logo“ kein
zusatzlicher Slogan nétig
Mehr unter 05 Slogan

—

Stadt. Land. Viersen.

Viersen-V

» konstantes Element

- freistehend

« unten rechts

« konstante GroBe

+ weiB, blau, griin oder schwarz
Mehr unter 01 L ogo

Lower Third (Bauchbinde)

* Publikationsschrift
Helvetica Neue

* gemischte Schreibweise

« Schriftschnitte regular,
medium oder bold

+ weiB, blau, griin oder schwarz

« freistehend oder auf farbiger
Flache, bei Bedarf transparent

» maximal 2 SchriftgroBen

* konstante Position

* Viersen-V berilicksichtigen

+ Auf gute Lesbarkeit achten

Mehr unter 03 Schriften
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Fotos: Stadt Viersen

1

2

Post mit Foto und Viersen-V

Post ohne Foto
mit Uberschrift, Logo als Wasserzeichen,
Slogan und Viersen-V

Post ohne Foto
mit Uberschrift, Piktogramm und Viersen-V

Erforderliche
Baumfallungen

16 Social Media 86

Facebook, Instagram & Co.

Auch in den sozialen Medien
sind Gestaltungsvorgaben wich-
tig, um ein einheitliches Erschei-
nungsbild der Stadt Viersen zu
gewahrleisten. Die Stadt Viersen
als Absenderin ist in jedem Post
erkennbar.

Format

e GroBe: 1600 x 1600 Pixel

e Quadratisch

e |st kein quadratisches Foto
verfugbar, wird das hoch-
oder querformatige Foto auf
quadratischer Flache plat-
ziert

Das Viersen-V

e GroBe: 400 Pixel breit

e Farbe: weil3 oder schwarz

® unten rechts als Branding
yotadt Viersen®

e transparentes Viersen-V
im Hintergrund

Slogan

e GroBe: 400 x 400 Pixel

e optional

e im blauen oder grtinen
Quadrat

e am linken Rand im Anschnitt

e vertikale Position variabel

1
Post mit Foto

e Foto formatflllend
ohne Textelemente

¢ \iersen-V als ,Branding®
unten rechts

e alle Textinfos im
begleitenden Text

e Bei einer Serie von Bildern
kann das erste Motiv eine
Uberschrift enthalten, zum
Beispiel den Namen der
Veranstaltung.

2
Post ohne Foto

Wenn kein Foto zur Verfugung
steht, kbnnen thematisch pas-
sende Piktogramme oder das
Viersen-V als formatftllendes
Wasserzeichen im Hintergrund
den Text erganzen.
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17 Stellenanzeige

Veroffentlichung in
Zeitungen und Zeitschriften

GroBe

Stellenanzeigen sind in der
Regel 2-spaltig und werden
je nach Medium mit farbigem
oder schwarz-weiem Logo
gestaltet.

Logo

Einheitliche GroRe fur alle
2-spaltigen Stellenanzeigen:
30 mm Breite

Slogan

Der Slogan ist verpflichtend
und wird unten rechts
positioniert.

Ausschreibungstext

Arial regular

1-spaltig

linksbtindiger Flattersatz
SchriftgréBe 10 Punkt
Zeilenabstand 10-12 Punkt
Der Schutzraum unter dem
Logo bleibt frei.

Hervorhebungen

Arial Bold
Stellenbezeichnung
Arial Bold

Maximal mogliche GroéBe
Gemischte Schreibweise
QR-Code

Grundsatzlich oben rechts

Rahmen bei 4-farbiger
Anzeige

Grln,
Linienstarke 1 Punkt

Rahmen bei schwarz-
weiBer Anzeige

Schwarz,
Linienstarke 1 Punkt
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18 Powerpoint-Prasentation 90

<§‘:> Auf einen Blick Vorlagen fiir Powerpoint-
Powerpoint-Prasentation Prasentationen sind
Welche Vorgaben sind einzuhalten? flir Mitarbeitende der Stadt

Viersen im Format
Standard (4:3) sowie im
Format Breitbild (16:9) im
Intranet beziehungs-
weise auf der Plattform
Wiki Viersen verfiigbar.
Sollte sich externer Bedarf
) . ergeben, ist Zugriff auf die
Titel-Folie Vorlagen auf Anfrage beim
Stadtmarketing unter
stadtmarketing@viersen.de

Welche Vorlagen gibt es?

Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

— Feste Bestandteile

e grUner Hintergrund mit weiBem
Viersen-V und Wasserzeichen
e grline FuBzeile
e eckiges Logo farbig horizontal
e 1-zeiliger groBer Slogan

Variabel

e Titel der Prasentation, Datum
Prasentations-Folien

BEISPIELSEITE
Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Uberschrift — Feste Bestandteile

Kopfzeile
e grlne Flache

FuBzeile

e grune Flache

e freistehendes Viersen-V
Unterzeile 2 ¢ 1-zeiliger groBBer Slogan

Nulla consequat massa quis enim.
Donec pede justo, fringilla vel,
aliquet nec, vulputate eget, arcu.

o3 Variabel
it. A¢ i

enean massa.

e Titel der Prasentation in

BEISPIE Unterzeile 2 Unterzeile 4

L ! prgriy 7o der griinen Kopfzeile

Ubr et . e zwischen Kopf- und
FuBzeile individuell
gestaltbar

e Korrespondenzschrift
Arial, SchriftgroBe fur
FlieBtext mindestens
12 Punkt

Schluss-Folie — Feste Bestandteile

e Schluss-Folie mit Viersen-V
auf grtiner Flache

Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Variabel

e Schlusstext
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»Mach es selbst*

Auch den Lai*innen in Sachen
Kommunikationsdesign stehen
heute per App alle méglichen
Gestaltungs-Tools zur Verfiigung.
Aber gelernt ist gelernt — und
deshalb empfiehlt es sich, das
Design von Off- und Online-
Publikationen Profis zu Uberlassen.

Freilich gibt es Situationen, wo

es mal sehr schnell gehen muss.
Oder wo es kein Budget gibt.
Oder wo es gilt, Werbemittel fur
einen begrenzten Zeitraum fir eine
ebenfalls begrenzte Zielgruppe zu
erstellen.

Dann kann es auch fur Mitarbeiten-
de der Stadtverwaltung schon mal
heiBen: DIY. Das ist die Abktrzung
fur Do it yourself und heiBt so viel
wie ,Mach es selbst”.

Zu diesem Zweck gibt es in Power-
point erstellte Vorlagen im Corpo-
rate Design der Stadt Viersen, die
fur alle Office-Anwendenden mit
ein bisschen Ubung leicht mit Le-
ben zu flllen sind. Sie geben Logo
und Gestaltungsraster vor; eine
Auswahl verschiedener Farbwelten
und der Einsatz themenspezifischer
Texte und Fotos garantieren den
individuellen Touch.

19 DIY-Werbemittel

Fir den Druck der DIY-Werbe-
mittel empfiehlt sich die Kreis-
druckerei des Kreises Viersen.

Vorlagen fiir Powerpoint-
Prasentationen sind

fiir Mitarbeitende der Stadt
Viersen im Format
Standard (4:3) sowie im
Format Breitbild (16:9) im
Intranet beziehungs-
weise auf der Plattform
Wiki Viersen verfiligbar.
Sollte sich externer Bedarf
ergeben, ist Zugriff auf die
Vorlagen auf Anfrage beim
Stadtmarketing unter
stadtmarketing@viersen.de

Vorlagen fiir gdngige Formate

Folgende Formate stehen
als Powerpoint-Vorlage zur
Verfligung:

* Flyer DIN lang,
3 Varianten Vorderseite,
2 Varianten Ruckseite

* Flyer DIN A5,
3 Varianten Vorderseite,
2 Varianten Ruckseite

» Plakat DIN A4,
2 Varianten

» Plakat DIN A3,
2 Varianten

&2
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Beispiel
Flyer DIN lang



19 DIY-Werbemittel

Beispiel
Plakat DIN A3



Fotos: Stadt Viersen

19 DIY-Werbemittel

DIY Flyer DIN lang Umgang mit Farben
Vorderseite
105 x 210 mm Die farbigen Flachen in den
fUr Kreisdruckerei Flyer-Vorlagen DIN lang kénnen
mit Schnittmarken individuell angepasst werden.

Hierzu wird eine neue Farbe in
Powerpoint angelegt.
Mehr unter 04 Farben

e FUr ein und dieselbe Veran-
staltung sollten alle Werbemit-
tel farblich einheitlich gestaltet
sein. Wird beim Flyer zum
Beispiel Grun flr Flachen ver-
wendet, ist es fur die Wieder-
erkennung wichtig, auch das
Plakat mit griinen Flachen zu
gestalten.

e Es stehen auBer den Haus-
farben Viersen-Blau und
Viersen-GrlUn weitere Farben
zur Verflgung. Diese sind
DIY Flyer DIN lang genau definiert.
Rlckseite
105 x 210 mm

fur Kreisdruckerei .

mit Schnittmarken

e Farbpalette STADT mit
satten, kontrastreichen Farben
und kuhlen Grauténen

e Farbpalette LAND mit
natdrlichen, pastelligen Farben
und warmen Grauténen




Fotos: Stadt Viersen

DIY Flyer DIN A5
Vorderseite
140 x 210 mm
fur Kreisdruckerei
mit Schnittmarken

DIY Flyer DIN A5
Rlckseite
140 x 210 mm
fur Kreisdruckerei
mit Schnittmarken

19 DIY-Werbemittel

Umgang mit Farben

Die farbigen Flachen in den
Flyer-Vorlagen DIN A5 kdnnen
individuell angepasst werden.
Hierzu wird eine neue Farbe in
Powerpoint angelegt.

Mehr unter 04 Farben

e FUr ein und dieselbe Veran-
staltung sollten alle Werbemit-
tel farblich einheitlich gestaltet
sein. Wird beim Flyer zum Bei-
spiel Orange fur Flachen ver-
wendet, ist es fur die Wieder-
erkennung wichtig, auch das
Plakat mit orangen Flachen zu
gestalten.

e Es stehen auBer den Haus-
farben Viersen-Blau und
Viersen-GrlUn weitere Farben
zur Verflgung. Diese sind
genau definiert.

e Farbpalette STADT mit
satten, kontrastreichen Farben
und kihlen Grautdénen

e Farbpalette LAND mit
natdrlichen, pastelligen Farben
und warmen Grauténen




Fotos: Stadt Viersen

DIY

DIY

Plakat DIN A4
210 x 297 mm
fUr Kreisdruckerei
mit Schnittmarken

Plakat DIN A3
210 x 297 mm
fUr Kreisdruckerei
mit Schnittmarken

19 DIY-Werbemittel

Umgang mit Farben

Die farbigen Flachen in den
Plakat-Vorlagen DIN A4 und
DIN A3 kénnen farblich an-
gepasst werden. Hierzu wird
eine neue Farbe in Powerpoint
angelegt.

Mehr unter 04 Farben

e FUr ein und dieselbe Veran-
staltung sollten alle Werbemit-
tel farblich einheitlich gestaltet
sein. Wird beim Plakat zum
Beispiel Grun fur Flachen ver-
wendet, ist es fur die Wieder-
erkennung wichtig, auch den
Flyer mit grinen Flachen zu
gestalten.

e Es stehen auBBer den Haus-
farben Viersen-Blau und
Viersen-Grin weitere Farben
zur Verflgung. Diese sind
genau definiert.

e Farbpalette STADT mit
satten, kontrastreichen Farlben
und kihlen Grautdnen

e Farbpalette LAND mit
natUrlichen, pastelligen Farben
und warmen Grautdnen
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