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Facelift fürs Design

Auch schon mal in der 
Wohnung sämtliche Möbel 
umgestellt und die Bilder 
ausgetauscht? Oder beim 
Blick in den Spiegel über 
eine neue Frisur oder gar 
eine Verjüngungskur nach-
gedacht? Ist ganz normal – 
denn die Zeiten, die Moden, 
die Sehgewohnheiten än-
dern sich. Man möchte das 
Vertraute, Bewährte nicht 
missen. Schließlich fühlt 
man sich wohl in seiner 
Haut. Oder seinem Haus. 
Aber eine kleine Verände-
rung, eine Verbesserung, 
ein Frische-Kick – das ist 
ab und zu unbedingt nötig.

So geht es uns mit dem 
Corporate Design, dem 
visuellen Erscheinungsbild 
der Stadt Viersen. Ein-
geführt im Jahr 2009, hat 
es sich als Garant für die 
Einheitlichkeit und damit 
für den unverwechselba-
ren Wiedererkennungswert 
aller städtischen Auftritte 
bewährt. Ausgangspunkt 
ist das Leitmotiv der städ-
tischen Corporate Identity: 
die enge Verbindung zwi-
schen Urbanität und Natur. 
Dieses Alleinstellungs-
merkmal – gleichzeitig ein 
qualitativer Anspruch, der 
Stärkung des Standorts mit 
ökologischer Verantwor-
tung verknüpft – kommt im 
Slogan „Stadt. Land. Vier-
sen.“ zum Ausdruck. Auch 
das Farbkonzept greift das 
Zusammenspiel auf. Blau 
steht für die urbane und 
lebendige Seite der Stadt, 
Grün für Naturnähe und Er-
holung. Die Kreise im Logo 
fügen sich zu einem stili-
sierten V, das als aufwärts 
gerichteter Haken gesehen 
werden kann: Sinnbild für 
Zentralität, Vielfalt und Dy-
namik gleichermaßen. 

2011 wurde das Corporate 
Design der Stadt Viersen in 
Berlin mit dem renommier-
ten „red dot award“ ausge-
zeichnet.

Nach inzwischen 15 Jahren 
„in Betrieb“ hat sich unser 
Corporate Design ein Face-
lift oder, wie es in der Fach-
sprache heißt, ein Redesign 
verdient. Wir haben uns 
angeschaut, wo es funktio-
niert, wo es vielleicht nicht 
mehr ganz zeitgemäß ist, 
wo die Vorgaben für heu-
tige Begriffe zu streng, die 
Farbwelten zu begrenzt, die 
Schrift zu klein, die Einsatz-
bereiche nicht groß genug 
sind. Wir haben die Grund-
elemente wie Slogan, Logo, 
Hausfarben, Hausschrif-
ten und Gestaltungsraster 
grundsätzlich beibehalten 
und einiges hinzugefügt: 
ein rundes Logo, Zusatz-
schriften, mehr Farben, So-
cial-Media-Anwendungen, 
Vorlagen für Do-it-yourself-
Werbemittel (DIY) und vor 
allem etliche Freiheiten.

Am Ende kam ein neuer Ge-
staltungs-Leitfaden dabei 
heraus. Für Kreativprofis, 
aber auch für Mitarbeiten-
de der Stadt Viersen. Als 
Anleitung und als Inspira-
tion. Wir wünschen viele 
Erkenntnisse und viel Spaß 
bei der Lektüre. Und bei der 
Umsetzung.

Stadt Viersen, 
im September 2024
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Auf einen Blick  Wann verwende ich welches Logo?

Eckiges Logo 
farbig
horizontal
•	Basis-Logo 
	 für Drucksachen 
	 und 
	 Geschäftspapiere 

Eckiges Logo 
farbig
vertikal
•	Basis-Logo für 
	 Sonderformate

Eckiges Logo 
schwarz-weiß 
horizontal
•	 Basis-Logo 
	 für einfarbige 
	 Drucksachen  

und Geschäfts-
	 papiere 
•	 für die Verwendung 
	 aus gestalterischen 
	 Gründen

Rundes Logo 
•	für Social Media 
	 und  

Merchandising
•	Die Farben sind  

bestimmten 
	 städtischen Fach-
	 bereichen zugeordnet 
	 oder können noch  

zugeordnet werden.
Mehr dazu auf 
Seite 12

Eckiges Logo 
schwarz-weiß 
vertikal
•	Basis-Logo 
	 für einfarbige 
	 Drucksachen in 
	 Sonderformaten

Slogan im Logo 
farbig 
•	für Homepage 
•	Merchandising
•	Video 

Slogan im Logo
schwarz-weiß 
•	für Homepage 
•	Merchandising
•	Video 

Stadt
Viersen

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Freistehendes Logo
„Viersen-V“ 
•	als Wasserzeichen 
	 für Social-Media-
	 Posts
•	als minimalistisches  

Branding für 
	 besondere Anwendungs-

bereiche, zum Beispiel 
Merchandising

Kombination 
mit Unter-Logo
•	Unterlogo hängt 
	 an der rechten 
	 unteren Ecke 
	 des Viersen-Logos

01 Logo		 6

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Bildnachweis:
Georg Ettl: Starke Frau
Foto: Stefan Schumacher

STÄDTISCHE
GALERIE IM PARK
VIERSEN

12. Dezember 2021 
– 23. Januar 2022

Rathauspark 1
41747 Viersen

Öffnungszeiten:
Di–Sa 15–18 Uhr
So 11–18 Uhr
Geschlossen:
24.-26.12, 31.12, 01.01.

Telefon: 02162 101-160
E-Mail: galerie@viersen.de
www.viersen.de 
www.vierfalt-viersen.de

Für den Besuch der Ausstellung gelten 
die jeweils aktuellen Coronaschutz-
bestimmungen.

40 JAHRE 
KUNST
Georg Ettl 
in Viersen
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Gestaltungsraster

Das Gestaltungsraster 
basiert auf der Grundform 
des Quadrates und den 
sich daraus ergebenden 
Multiplikationsmöglichkeiten.
Das Logo ist der Grundbau-
stein des Corporate-Design-
Systems der Stadt Viersen. Es 
besteht aus zwei nebenein-
anderstehenden Quadraten in 
Blau und Grün und steht für die 
urbane und für die naturnahe 
Seite der Kommune. Die seit 
2010 etablierte Wortbildmarke 
wurde modifiziert, der Grund-
aufbau jedoch beibehalten.

Logo-Bereich

Das Logo hat einen festen Platz 
am linken Rand. Ausnahme 
sind die Geschäftspapiere so-
wie digitale Anwendungen. Für 
die gängigen Formate in unter-
schiedlichen Anwendungsbe-
reichen müssen vorgegebene 
Größen eingehalten werden.

Schutzraum

Der Raum unter oder über dem 
blauen Quadrat des Logos, 
der sogenannte Schutzraum, 
bleibt grundsätzlich frei oder als 
solcher zu erkennen.

Varianten sind möglich: Das 
Bildmotiv des Gestaltungs-Be-
reichs kann im Schutzraum 
abgesoftet wiedergegeben 
werden. Einzelne Gestal-
tungselemente können in den 
Schutzraum ragen.

Schutzraum 
unter dem Logo

Schutzraum 
unter dem Logo

Gestaltungs-Bereich

Gestaltungs-Bereich

Logo-Bereich

Logo-Bereich

Schutzraum 
über dem Logo

Schutzraum 
über dem Logo
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Grundsätzliches

Das Logo bleibt in der 
grundsätzlichen Gestaltung 
erhalten. Für eine Übergangs-
zeit können Publikationen 
mit altem und neuem Logo 
parallel verwendet werden. 
Bei Neugestaltung von 
Drucksachen und Social-
Media-Anwendungen muss 
ab sofort das neue Logo ver-
wendet werden.

Verbesserte Lesbarkeit 
des Schriftzuges „Stadt 
Viersen“

Der Schriftzug „Stadt Viersen“ 
innerhalb des Quadrates ist 
deutlich besser lesbar:
•	 2-zeilige Schreibweise 
•	 größere Schrift

Auch bei kleinem Abbildungs-
maßstab des Logos, zum 
Beispiel auf Visitenkarten, ist 
der Schriftzug „Stadt Viersen“ 
gut zu lesen.

Schwarz-weißes Logo mit 
Transparenz

Das schwarz-weiße Logo 
kann aus gestalterischen 
Gründen Transparenz an-
nehmen. Die Deckkraft der 
weißen Fläche wird abhängig 
vom Bildmotiv individuell 
bestimmt. Der Schriftzug 
„Stadt Viersen“ muss sich 
deutlich abheben. 

Eckiges Logo horizontal

Eckiges Logo vertikal

Schwarz-weiß

Farbig

Schwarz-weiß

Farbig

Schwarz-weiß
transparent

01 Logo 8
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   DIN A0

Eckiges Logo farbig horizontal Basis-Logo 
für Drucksachen und 
Geschäftspapiere 

Logo-Größen für gängige 
DIN-Formate
 
Für die aufgeführten DIN-
Formate wird grundsätzlich 
das eckige farbige horizontale 
Logo verwendet.

•	 Fest definierte Logo-
	 Größen für gängige Formate
•	 Einheitsgröße 
	 35 x 17,5 mm für 
	 DIN A6,
	 DIN A5, 
	 DIN A4, 
	 DIN lang
•	 Mindestgröße 
	 30 x 15 mm 	für 
	 Visitenkarte, 
	 DIN A7,
	 vergleichbare Kleinformate

Logo-Größe bei kleinsten 
Formaten und Flächen 

Für noch kleinere Formate und 
Flächen stehen zwei kompakte 
Varianten des Logos bereit:
•	 rundes Logo 
•	 freistehendes Logo 
	 „Viersen-V“ 
Mehr dazu auf Seite 12
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   DIN A1

Eckiges Logo schwarz-weiß horizontal
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Basis-Logo 
für einfarbige Drucksachen 
oder die Verwendung aus 
gestalterischen Gründen 

Logo-Größen für gängige 
DIN-Formate 

Für die aufgeführten DIN-
Formate kann aus drucktech-
nischen oder gestalterischen 
Gründen das eckige 
schwarz-weiße horizontale 
Logo verwendet werden.

•	 Fest definierte Logo-
	 Größen für gängige Formate
•	 Einheitsgröße 
	 35 x 17,5 mm für 
	 DIN A6,
	 DIN A5, 
	 DIN A4, 
	 DIN lang
•	 Mindestgröße 
	 30 x 15 mm 	für 
	 Visitenkarte, 
	 DIN A7,
	 vergleichbare Kleinformate

Logo-Größe bei kleinsten 
Formaten und Flächen 

Für noch kleinere Formate und 
Flächen stehen zwei kompakte 
Varianten des Logos bereit:
•	 rundes Logo 
•	 freistehendes Logo 
	 „Viersen-V“ 
Mehr dazu auf Seite 12

   DIN A3

   DIN A2

DIN A6
DIN A5
DIN A4
DIN lang    

DIN A7
und
Visiten-
karte

   DIN A0

01 Logo 10
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Logo-Größen für 
Groß-Formate

•	 Fest definierte Logo-
	 Größen für Groß-Formate
•	 Großplakat 18/1:
	 700 x 350 mm
•	 Hissflagge: 
	 1500 x 750 mm 
•	 Squareflag: 
	 840 x 420 mm
•	 Straßenbanner 
	 350 x 700 mm

1
Bei 18/1-Großplakaten hat das 
Logo die fest definierte Größe 
700 x 350 mm. Grundsätzlich 
wird das eckige farbige horizon-
tale Logo verwendet.

2
Bei extremen Hochformaten 
wird das eckige farbige 
horizontale Logo formatfüllend 
verwendet. Die Breite des 
Formates bestimmt die Breite 
des Logos. Auf den Schutzraum 
unter/über dem Logo kann 
verzichtet werden. 

3
Bei extremen Querformaten wird 
das eckige farbige vertikale 
Logo formatfüllend verwendet. 
Die Höhe des Formates 
bestimmt die Höhe des Logos. 
Der Schutzraum unter/über 
dem Logo entfällt. 

35
0 

m
m

Großplakat 18/1  3560 x 2520 mm

Squareflag  840 x 3300 mm

700 mm

350 mm Schutzraum

1
70

0 
m

m

350 mm

Straßenbanner  700 x 5000 mm3

Hissflagge  1500 x 4000 mm

75
0 

m
m

42
0 

m
m

1500 mm
840 mm

2
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Rundes Logo Alternativen zum 
eckigen Logo

Für Print-Medien wird grund-
sätzlich das eckige Logo „Stadt 
Viersen“ verwendet. Wird eine 
kompaktere Logo-Variante be-
nötigt, kann das runde Logo 
anstelle des eckigen Logos 
treten. Wenn es noch reduzier-
ter sein soll, bietet das freiste-
hende Logo die Möglichkeit, auf 
kleinsten Formaten die „Marke 
Viersen“ sichtbar zu machen:
•	 rundes Logo 
•	 freistehendes Logo 
	 „Viersen-V“ 

1
Basis-Varianten des 
runden Logos
 
Es sind vorzugsweise die 
abgebildeten Farbstellungen zu 
verwenden:
• Hausfarbe VIERSEN-Blau
• Hausfarbe VIERSEN-Grün
• Schwarz-weiß
• Weiß-schwarz

2
Farb-Varianten des 
runden Logos
 
Farbvarianten aus der Farbskala 
„Stadt“: Die Farben sind be-
stimmten städtischen Fachbe-
reichen zugeordnet oder können 
noch zugeordnet werden. Mehr 
zu den Farbskalen „Stadt“ und 
„Land“ im Kapitel 04 Farben.

3
Freistehendes Logo
„Viersen-V“

Das freistehende Logo 
„Viersen-V“ wird vor allem bei 
Social-Media-Anwendungen 
eingesetzt. Hier ersetzt es das 
eckige Logo und wird als „Mar-
ke Viersen“ auf Fotos gesetzt. 
Auch bei Merchandising-Pro-
dukten, die oft nur kleine Flä-
chen für die Platzierung eines 
Logos bieten, ist das freistehen-
de Logo eine gute Möglichkeit, 
die „Marke Viersen“ möglichst 
groß abzubilden.

1

2

Orange*
Viersen erleben

Rot hell*

VIERSEN-Blau
Stadt Viersen

Freistehendes Logo „Viersen-V“

3

Rot*
Feuerwehr

Blau dunkel* Grün dunkel*

Violett*
Vierfalt Kultur

Lila*
Galerie im Park

Pink*

VIERSEN-Grün
Wirtschaftsförderung

Stadt Viersen
Instagram

Social Media Merchandising

Viersen erleben
Instagram

Feuerwehr
Instagram

Vierfalt Kultur
Instagram

01 Logo 12
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Wappen der Stadt Viersen 

Das Wappen der Stadt 
Viersen findet nur in besonderen 
Fällen Anwendung. In Abspra-
che mit der Verwaltung kann 
eine Genehmigung zur Verwen-
dung erteilt sowie das Wappen 
als Datei bereitgestellt werden. 

Kontakt:
stadt@viersen.de 

Wappen farbig

•	 Urkunde
•	 Gratulation

Wappen schwarz-weiß

•	 Todesanzeige

Wappen farbig

Nachruf

Die Stadt Viersen trauert um

Max Mustermann
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Ae-
nean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis 
natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur 
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque 
eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Do-
nec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. 
In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. 
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. 
Cras dapibus. Vivamus elementum semper nisi. Aenean vul-
putate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, conse-
quat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, 
viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus 
varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultri-
cies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam 
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget con-
dimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipi-
scing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, venenatis fau-
cibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus 
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec 
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum 

sodales, augue velit cursus nunc.

Sabine Musterfrau
Bürgermeisterin

Nachruf

Urkunde

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit. 

Aenean commodo ligula

Marion Mustermann
Cum sociis natoque 

penatibus 
et magnis dis parturient montes, 

Sabine Musterfrau
Bürgermeisterin

Urkunde

Wappen schwarz-weiß
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Blau Wappen
 

C 100% 
M 40% 
Y 0% 
K 0% 

R 0	  
G 87 
B 157

HKS 39
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Barrierefreie Textgestaltung – eine Annäherung

Je nachdem, welche individuellen 
Voraussetzungen Menschen 
mitbringen, ergeben sich 
unterschiedliche Anforderungen an 
die Gestaltung von Schrift, Text und 
Bild.

Im Normalfall, also bei Texten für die 
breite Bevölkerung, kann man sich 
an die Schriftgrößenempfehlung 
der DIN-Norm 1450 halten. Sie 
bezieht sich auf eine normale 
Sehschärfe von mindestens 70 
Prozent (Visus 0,7). Für einen 
Lesetext, also einen fortlaufenden 
längeren Text, ergibt sich daraus 
eine Mindest-Schriftgröße von 9,1 
Punkt. Für Konsultationstexte, also 
Bildunterschriften oder Fußnoten, 
reichen 7 Punkt.

Anders sieht es aus, wenn sich 
Texte explizit an ältere oder 
sehbehinderte Menschen richten. 
Hier ist ein Visus von 0,4 bis 0,5 die 
Ausgangsbasis. Die Schriftgröße 
für den Normalfall ist demgemäß 
mit 1,4 bis 1,75 zu multiplizieren. 
Für den Lesetext sollte sie 
also mindestens 12,8 Punkt, 
im Idealfall 16 Punkt betragen 
(Konsultationstexte: 9,8 Punkt bis 
12,3 Punkt).

Wo immer für den Lesenden 
besonders relevante Informationen 
zum Beispiel in Bezug auf 
Gesundheit, Sicherheit oder 
Orientierung präsentiert werden 
und durch möglichst optimale 
Leserlichkeit ein inklusiver Zugang 
für eine breite Nutzerschicht 
garantiert werden soll, empfiehlt 
es sich ebenfalls, bei der 
Schriftgröße über das Normalmaß 
hinauszugehen. Für Lesetexte 
sollte man eine Schriftgröße 
von mindestens 12 Punkt, für 
Konsultationstexte eine Schriftgröße 
von mindestens 9 Punkt wählen.

Die Schriftgröße ist freilich nicht 
der einzige Faktor für Leserlichkeit. 
Hier sind die wichtigsten Regeln für 
eine barrierearme Typografie und 
Textgestaltung:

   Empfehlenswert 	
	

•	 serifenlose Schriftarten
•	 Setzen von Texten in gemischter 

Groß- und Kleinschreibung
•	 Zeilenabstand mindestens 

120 Prozent der Schriftgröße
•	 Zeilenlänge maximal 80 Zeichen 

je Zeile
•	 einfache Layoutgestaltung
•	 Textanordnung waagerecht im 

linksbündigen Flattersatz
•	 deutliche Abstände zwischen 

Text, Seitenrand und Bildern
•	 deutlicher Kontrast zwischen Text 

und Untergrund
•	 Unterscheidung von Elementen 

wie Hauptüberschrift, Unterzeile, 
Zwischenüberschrift, Lesetext 
oder Bildunterschrift durch 
deutlich unterschiedliche 
Schriftgrößen und deutliche 
Abstände zueinander

  Zu vermeiden
  	  
•	 extrem feine und fette 

Strichstärken
•	 extrem schmale oder breite 

Schriftweiten
•	 Kursivschrift im Fließtext
•	 geringere Zeichenabstände als 
	 im Schriftfont eingerichtet

Weitere Informationen hält die 
DIN-Norm 1450 bereit. Eine gute 
Hilfe für Gestaltende ist auch die 
Website www.leserlich.info, ein 
Angebot des deutschen Blinden- 
und Sehbehindertenverbandes e.V.

03 Schriften 16



17

 

Auf einen Blick  Wann verwende ich welche Schrift? 

Die Gestaltung der Schrift ist das Make-up für den Text. Um auch in typografischer Hinsicht 
einen Auftritt mit Wiedererkennungswert zu schaffen, kommt als Publikationsschrift 
ausschließlich die Helvetica Neue in verschiedenen Schnitten zum Einsatz. Als Imageschrift 
ist die Meta erste Wahl; Überschriften können in Zusatzschriften gesetzt werden. 
Mitarbeitende der Stadt Viersen greifen im Schriftverkehr, aber auch bei Do-it-yourself-
Werbemitteln immer auf die Korrespondenzschrift Arial zurück. 

Imageschrift
Meta Pro für
• Logo
• Slogan
• Visitenkarte
• Überschriften

Meta Pro
In den Schriftschnitten:

Thin 
Light 
Regular  
Medium
Bold 
Black

Publikationschrift
Helvetica Neue für
• Drucksachen
• Social-Media-
  Anwendungen
• Textinhalte in Videos

Helvetica Neue
In den Schriftschnitten:

Thin
Light
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Thin Italic
Light Italic
Italic
Medium Italic
Bold Italic

Korrespondenzschrift
Arial für
• Anschreiben
• Ausschreibungen
• Formulare
• Stellenanzeigen
• Powerpoint-Präsentationen
• DIY-Werbemittel

Arial
In den Schriftschnitten:

Regular
Bold
Black

03 Schriften	 17
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Kalligrafisch

Luxuriös

Retro

Schulschrift

Futuristisch

Zusatzschriften sind nicht für Fließtexte geeignet.

Zusatzschriften

Dolce
Annabelle
Voluta Script

Learning Curve
School Bell
Chauncy Pro
 
Gothics
BD REtrocentric

Fino Sans
Enra semi

Tandelle
ITC Avantgarde 
Gothic
Domyouji

Amandine
Didot LT Pro
Desire Pro
Fleur Inline

Auf einen Blick  Zusatzschriften für Überschriften

03 Schriften 18
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Meta Pro Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ0123456789%&?!@€

Meta Pro Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Meta Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Meta Pro Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Meta Pro Bold
ABCDEFGHIJKLNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Meta Pro Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Imageschrift Meta Pro

Anwendungsbereiche

•	 Logo
•	 Slogan
•	 Visitenkarte 
•	 Überschriften

Schriftschnitte
 
Thin 
Light
Regular 
Medium
Bold 
Black

03 Schriften	 19
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Publikationsschrift 
Helvetica Neue

Anwendungsbereiche

•	 Drucksachen
•	 Textinhalte in Videos 

Schriftschnitte
 
Thin
Light
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold

Schriftgrößen

•	 nur so viele Schriftgrößen, 		
	 Schriftschnitte und Schriftfarben 
	 wie nötig
•	 Überschrift deutlich größer als 	
	 Fließtext
•	 einheitliche Schriftgröße 
	 für Fließtext, Hervorhebungen
 	 und Bildunterschriften  
•	 Zwischenüberschriften farblich 	
	 abgesetzt
•	 Fließtext mindestens 10 Punkt,
	 bei barrierefreien Medien 
	 12 Punkt
•	 Text hervorheben durch
	 andere Farbe oder anderen 	
	 Schriftschnitt

Ausrichtung

•	 bevorzugt linksbündiger 
	 Flattersatz
•	 Blocksatz aufgrund 	der 
	 schlechteren Lesbarkeit 
	 vermeiden
•	 niemals rechtsbündiger 
	 Flattersatz

Schreibweise

•	 bevorzugt gemischte 		
	 Schreibweise
•	 Versalien aufgrund der 
	 schlechteren Lesbarkeit 
	 vermeiden

 

Helvetica Neue Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Regular
ABCDEFGHIJKLNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Bold
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ0123456789%&?!@€

Helvetica Condensed Bold
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€
3456789%&?!@€

03 Schriften 20
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Publikationsschrift 
Helvetica Neue

Anwendungsbereiche

•	 Drucksachen
•	 Textinhalte in Videos  

Schriftschnitte
 
Thin Italic
Light Italic
Italic
Medium Italic
Bold Italic

Helvetica Neue Thin Italic 
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Light Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Medium Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Helvetica Neue Bold Italic
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

03 Schriften	 21
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Korrespondenzschrift 
Arial

Anwendungsbereiche

•	 Anschreiben
•	 Ausschreibungen
•	 Formulare
•	 Stellenanzeigen
•	 Powerpoint-Präsentationen
•	 DIY-Werbemittel

Schriftschnitte
 
Regular
Bold
Black

Arial Regular 
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLM NOPQRST
UVWXYZ 0123456789%&?!@€

Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ 
0123456789%&?!@€

03 Schriften 22
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Learning Curve Regular Bold

Voluta Script  Regular

Annabelle Regular

Zusatzschriften

Anwendungsbereiche

•	 Überschriften
•	 besondere Themen

Die Hausschrift Helvetica 
Neue ist eine Allrounderin mit 
sachlichem Charakter. Wenn 
man die Typografie auflockern 
will, können Überschriften 
neben der Meta auch in einer 
der empfohlenen Zusatz-
schriften gesetzt werden. Alle 
Zusatzschriften sind ungeeig-
net für Fließtext.

Wirkung

Schrift hat emotionale Wir-
kung und Einfluss auf die 
Wahrnehmung. Typografie 
weckt durch ihre Formen, Li-
nien und Schnitte bestimmte 
Assoziationen und Gefühle.

Kategorien

•	 Kalligrafisch
•	 Schulschrift
•	 Retro
•	 Futuristisch
•	 Luxuriös

Kreativprofis können in der 
Regel aus einer Vielzahl von 
Schriften auswählen, die 
im Zusammenspiel mit den 
gängigen Gestaltungs- und 
Bildbearbeitungsprogrammen 
nutzbar sind. 

Statt der hier aufgeführten 
Schriftbeispiele kann alterna-
tiv auf ähnliche Schriften zu-
rückgegriffen werden, die im 
Internet kostenlos als Down-
load zur Verfügung stehen. 
Es dürfen ausschließlich 
Schriften mit uneingeschränk-
ten Nutzungsrechten verwen-
det werden.  

Kalligrafisch

Schulschrift

Chauncy Pro Regular

Retro

BD REtrocentric Regular

Fino Sans Regular

Gothics
Ultra Light   Super Light   Light  Book  Bold  Black

Dolce
Thin Regular Medium Bold Black

School Bell Regular

03 Schriften
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Zusatzschriften

Anwendungsbereiche

•	 Überschriften
•	 besondere Themen

Variable Schriften

Bei variablen Schriftfonts, zum 
Beispiel „Enra semi“, können 
Eigenschaften der Buchstaben 
und Zeichen wie Linienstärke, 
Weite oder Neigung individuell 
gesteuert werden. Damit ist 
man nicht mehr zwingend auf 
bestimmte vorgefertigte Schrift-
schnitte wie normal, kursiv oder 
fett beschränkt. 

Futuristisch

Luxuriös

Enra Semi variable
Thin Extra light Light Regular Medium 
Semibold Bold Extrabold

ITC Avantgarde Gothic 
Pro Book Pro Medium Pro Bold

Amandine
Light  Light Italic  Regular  Italic 
Medium  Medium Italic  Bold  Bold Italic

Domyouji Regular

Tandelle
Regular Italic Bold Bold Italic

Didot LT Pro
Roman Italic Bold Bold Italic

Desire Pro Regular

Fleur Inline
    Display Regular  Bold  inline

03 Schriften 24



02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schrift

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsering-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Internet

15 Social Media

16 Video/Reel

17 Stellenanzeige

16 Powerpoint-
	 Präsentation

17 DIY-Werbemittel
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04
Farben
Auf einen Blick
Hausfarben
Zusatzfarben
Individuelle Farbskala

Download

02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schriften

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsoring-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

16 Social Media

15 Video

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Präsentation

19 DIY-Werbemittel
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Download

https://www.viersen.de/rathaus-politik/leitbild-corporate-design/corporate-design


26

Auf einen Blick 
Welche Farben 
gibt es?
 

Zusatzfarben 
STADT
Farbpalette 
STADT 
mit satten, 
kontrastreichen 
Farbtönen

Hausfarben
Viersen-Blau
Viersen-Grün

Zusatzfarben 
STADT 
Kalte Grautöne

04 Farben 26
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Auf einen Blick 
Welche Farben 
gibt es?

Zusatzfarben 
LAND
Farbpalette LAND 
mit natürlichen,  
pastelligen 
Farbtönen

Zusatzfarben 
LAND 
Warme Grautöne

04 Farben 27
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Hausfarben 

Die Hausfarben der Stadt 
Viersen sind Blau und Grün. 
Als Erkennungsfarben des 
Logos sind sie etabliert und 
werden bevorzugt verwendet. 
Unterschiedliche Medien und 
Themenbereiche können krea-
tiv mit Zusatzfarben ausgestal-
tet werden. Bei Bedarf ist auch 
eine ganz individuelle Farbge-
bung möglich. Die konsistente 
Verwendung der vorgegebe-
nen Farben erhöht jedoch den 
Wiedererkennungswert und 
ist vorzuziehen. 

Zusatzfarben STADT

Die Farbpalette STADT 
zeichnet sich durch satte, kon-
trastreiche Farben und kühle 
Grautöne aus.

Schrift und Fläche

Nicht alle Farben eignen sich 
gleichermaßen für Schrift und 
Fläche. Helle Farben sind zum 
Teil nur für Flächen verwend-
bar. Beim Einsatz farbiger 
Schrift hat immer gute Lesbar-
keit Priorität.  

•	 Je kleiner die Schrift, desto 
kontrastreicher sollte die 
Farbe sein.

•	 Je heller die Farbe, desto 
größer sollte die Schrift sein.

Hausfarben Blau und Grün

Blau STADT+LAND

C 100% 
M 0% 
Y 0% 
K 0% 

R 54 
G 167 
B 233

Light
Regular
Medium
Bold

Grün STADT+LAND

C 70% 
M 0% 
Y 100% 
K 0% 

R 107 
G 178 
B 64

Light
Regular
Medium
Bold

Orange STADT
 

C 0% 
M 50% 
Y 100% 
K 0% 

R 218 
G 154 
B 35

Light *
Regular
Medium
Bold

Rot hell STADT
 

C 0% 
M 80% 
Y 100% 
K 0% 

R 201	  
G 88 
B 39

Light
Regular
Medium
Bold

Blau dunkel STADT
 

C 100% 
M 60% 
Y 30% 
K 20% 

R 50 
G 76 
B 111

Light
Regular
Medium
Bold

Lila STADT
 

C 43% 
M 90% 
Y 0% 
K 0% 

R 138 
G 48 
B 130

Light
Regular
Medium
Bold

Grau dunkel STADT
 

C 0% 
M 0% 
Y 0% 
K 70% 

R 99 
G 99 
B 99

Light
Regular
Medium
Bold

Pink STADT
 

C 0% 
M 90% 
Y 0% 
K 0% 

R 198	
G 46
B 131

Light *
Regular
Medium
Bold

Rot dunkel STADT
 

C 20% 
M 100% 
Y 100% 
K 12% 

R 147 
G 23 
B 39

Light
Regular
Medium
Bold

Violett STADT
 

C 89% 
M 86% 
Y 0% 
K 0%

R 70 
G 52 
B 134

Light
Regular
Medium
Bold

Grün dunkel STADT
 

C 100% 
M 30% 
Y 100% 
K 30% 

R 20 
G 91 
B 40

Light
Regular
Medium
Bold

Zusatzfarben STADT

Gelb STADT
 

C 0% 
M 20% 
Y 100% 
K 0% 

R 236 
G 210 
B 28

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Light *
Regular *
Medium
Bold

Grau medium STADT
 

C 0% 
M 0% 
Y 0% 
K 50% 

R 147 
G 147 
B 147

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Grau hell STADT
 

C 0% 
M 0% 
Y 0% 
K 30% 

R 192 
G 192 
B 192

Light *
Regular
Medium
Bold

Grün hell STADT
 

C 47% 
M 0% 
Y 100% 
K 0%

 R 155 
G 199 
B 57

* Nicht für Schrift geeignet
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Zusatzfarben LAND

Die Farbpalette LAND 
zeichnet sich durch natürliche 
und pastellige Farben und 
warme Grautöne aus. 

Schrift und Fläche

Nicht alle Farben eignen sich 
gleichermaßen für Schrift und 
Fläche. Helle Farben sind zum 
Teil nur für Flächen verwend-
bar. Beim Einsatz farbiger 
Schrift hat immer gute Lesbar-
keit Priorität.  

•	 Je kleiner die Schrift, desto 
kontrastreicher sollte die 
Farbe sein.

•	 Je heller die Farbe, desto 
größer sollte die Schrift sein.

Zusatzfarben LAND

Blau medium LAND
 

C 80% 
M 15% 
Y 30% 
K 0% 

R 96 
G 158 
B 175

Light
Regular
Medium
Bold

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Orange hell LAND
 

C 0% 
M 30% 
Y 45% 
K 0% 

R 235 
G 195 
B 145

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Ocker LAND
 

C 0% 
M 20% 
Y 65% 
K 20% 

R 202 
G 187 
B 97

Light *
Regular
Medium
Bold

Grün medium LAND
 

C 40% 
M 5% 
Y 80% 
K 25% 

R 136 
G 159 
B 78

Grün dunkel LAND
 

C 55% 
M 10% 
Y 90% 
K 50% 

R 80 
G 104 
B 45

Grün hell LAND
 

C 30% 
M 0% 
Y 70% 
K 5% 

R 189 
G 209 
B 115

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Light
Regular
Medium
Bold

Light
Regular
Medium
Bold

Rot LAND
 

C 10% 
M 80% 
Y 60% 
K 15% 

R 165 
G 74 
B 76

Light
Regular
Medium
Bold

Pink dunkel LAND
 

C 15% 
M 80% 
Y 0% 
K 25% 

R 146 
G 64 
B 114

Light
Regular
Medium
Bold

Gelb hell LAND
 

C 0% 
M 5% 
Y 40% 
K 0% 

R 251 
G 241 
B 176

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Blau hell LAND
 

C 60% 
M 0% 
Y 30% 
K 0% 

R 140 
G 193 
B 191

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Blau dunkel LAND
 

C 85% 
M 20% 
Y 15% 
K 30% 

R 64 
G 113 
B 144

Light
Regular
Medium
Bold

Gelb dunkel LAND

C 0% 
M 15% 
Y 80% 
K 0% 

R 241 
G 219 
B 87

Orange LAND
 

C 10% 
M 65% 
Y 90% 
K 0% 

R 194	  
G 120 
B 54

Light
Regular
Medium
Bold

Pink hell LAND
 

C 15% 
M 70% 
Y 0% 
K 0% 

R 189 
G 106 
B 157

Light
Regular
Medium
Bold

Rosa LAND
 

C 5% 
M 40% 
Y 0% 
K 0% 

R 222 
G 175 
B 199

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Grau dunkel LAND
 

C 0% 
M 0% 
Y 20% 
K 70% 

R 99 
G 98 
B 84

Light
Regular
Medium
Bold

Light *
Regular *
Medium
Bold

Grau medium LAND
 

C 0% 
M 0% 
Y 15% 
K 50% 

R 147 
G 146 
B 133

Light *
Regular *
Medium *
Bold *

Grau hell LAND
 

C 0% 
M 0% 
Y 10% 
K 30% 

R 192 
G 191 
B 178

* Nicht für Schrift geeignet
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Hausfarbe Viersen-Blau

Blau kann für Flächen und für 
Schrift verwendet werden, 
als Vollton oder mit weniger 
Farbintensität. 

CMYK
Cyan	 100 
Magenta	0
Yellow 	 0 
Black 	 0

Pantone
Process Cyan
     
HKS
47

RAL 	
5015

RGB
Rot		 54 
Grün	 167
Blau 	 233 

Schrift und Fläche

Die Hausfarbe Blau eignet 
sich gleichermaßen für Schrift 
und Fläche. Beim Einsatz far-
biger Schrift hat immer gute 
Lesbarkeit Priorität. Helle 
Blautöne sind nur einge-
schränkt für Schrift nutzbar.  

•	 Je kleiner die Schrift, desto 
mehr Deckkraft sollte das 
Blau haben.

•	 Je heller das Blau, desto 
größer sollte die Schrift 
sein. 

•	 Auch der Schriftschnitt hat 
Einfluss auf die Lesbarkeit. 
Je kleiner die Schrift, desto 
eher sollten Schriftschnitte 
mit größeren Strichstärken 
verwendet werden.

Blau 100% Blau 60% Blau 30% 

Helvetica Neue
Light
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light* 
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light* 
Regular*
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light  
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light* 
Regular* 
Medium* 
Bold* 
Condensed Bold
Condensed Black

* Nicht für Schrift geeignet
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Hausfarbe Viersen-Grün

Grün kann für Flächen und für 
Schrift verwendet werden, 
als Vollton oder mit weniger 
Farbintensität. 

CMYK 
Cyan	   70 
Magenta	     0
Yellow 	 100 
Black 	     0

Pantone
368
     
HKS
60

RAL 	
6018

RGB
Rot		 107 
Grün	 178
Blau 	   64 

Schrift und Fläche

Die Hausfarbe Grün eignet sich 
gleichermaßen für Schrift und 
Fläche. Beim Einsatz farbiger 
Schrift hat immer gute Lesbar-
keit Priorität. Helle Grüntöne 
sind nur eingeschränkt für 
Schrift nutzbar.  

•	 Je kleiner die Schrift, desto 
mehr Deckkraft sollte das 
Grün haben.

•	 Je heller das Grün, desto 
größer sollte die Schrift sein. 

•	 Auch der Schriftschnitt hat 
Einfluss auf die Lesbarkeit. 
Je kleiner die Schrift, desto 
eher sollten Schriftschnitte 
mit größeren Strichstärken 
verwendet werden.

* Nicht für Schrift geeignet

04 Farben 31

Grün 100% Grün 60% Grün 30% 

Helvetica Neue
Light
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light* 
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light* 
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light  
Regular
Medium
Bold
Condensed Bold
Condensed Black

Helvetica Neue
Light* 
Regular* 
Medium* 
Bold*
Condensed Bold
Condensed Black 
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Individuelle Farben

In manchen Fällen reicht die 
umfangreiche Farbauswahl 
STADT und LAND mit Zu-
satzfarben nicht, um das 
gewünschte Gestaltungs-
ergebnis zu erzielen. Ergän-
zend sind individuelle Farben 
möglich, die sich am Bildmo-
tiv orientieren, so dass jeder 
Gestaltende seine Vorstellun-
gen eines optimalen Farbkon-
zeptes umsetzen kann.

Beispiel

Das Plakat „Dülkener Garten-
welt“ zeigt beispielhaft, wie 
individuell die Farbauswahl 
sein kann.

Beispiel „Dülkener Gartenwelt“

D ü l k e n e r    
G a r t e n w e l t
P f l a n z e n  &  A c c e s s o i re s
1.  Mai,  11-18 Uhr
E l i g i u s p l a t z  i n  D ü l k e n

Stadt. Land. Viersen.
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05
 Slogan

Slogan 1-zeilig
Slogan 3-zeilig
Slogan im Logo

02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schriften

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsoring-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

16 Social Media

15 Video

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Präsentation

19 DIY-Werbemittel
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Download

https://www.viersen.de/rathaus-politik/leitbild-corporate-design/corporate-design
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Stadt. Land. Viersen.

Der Slogan „Stadt. Land. Vier-
sen.“ ist auf jeder Publikation 
abzubilden. Er kann ein- oder 
mehrzeilig sein, frei stehen 
oder in einem Foto oder far-
bigen Textfeld. Die Größe des 
Slogans wird durch die Größe 
des Logos bestimmt.

Für viel oder wenig Platz

Der Slogan steht in 2 Varianten 
zur Verfügung:
•	 1-zeilige lange Variante 
•	 3-zeilige kompakte Variante

Farben

Folgende Farben können 
je nach Gestaltung gewählt 
werden:
•	 Viersen-Grün
•	 Viersen-Blau
•	 Schwarz
•	 Weiß 

Anwendung

Welcher Slogan verwendet 
wird, kann je nach Gestaltung 
individuell entschieden werden. 
Einige Anwendungsmöglich-
keiten werden im Detail auf 
den Folgeseiten gezeigt.

Stadt. Land. Viersen.        

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.
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Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Slogan 1-zeilig 
in zwei Größen

Die Größe des Slogans 
orientiert sich an der 
Größe des Logos. Die 
Platzierung kann variieren, 
linksbündig ausgerichtet, 
mittig oder rechtsbündig.

1
Kleiner Slogan

Der Slogan entspricht der 
Breite des Logos. 

2
Großer Slogan

Der Slogan entspricht der 
doppelten Breite des Logos. 

Anwendung

Der Slogan „Stadt. Land. 
Viersen.“ ist elementarer Be-
standteil des Leitbildes der 
Stadt Viersen und wird auf al-
len Werbemitteln abgebildet. 
Es kann wahlweise der kleine 
oder große Slogan verwendet 
werden.

Platzierung

•	bei Visitenkarten 
	 auf der Rückseite
•	bei Flyern, Faltblättern, 

Broschüren auf der 
	 Vorder- oder Rückseite
•	bei Plakaten 
	 am unteren Rand 

1

2

Slogan groß = 2-fache Logo-Breite

Slogan klein = Logo-Breite 

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.
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Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Slogan groß = 2-fache Logo-Breite

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Slogan klein = Logo-Breite 

Stadt. Land. Viersen.        

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.

1

2

Slogan 1-zeilig

Der 1-zeilige Slogan kann je
nach Bedarf und Gestaltungs-
konzept in zwei Größen ver-
wendet werden. Die Größe des 
Slogans orientiert sich an der 
Größe des Logos. Der „kleine“ 
oder „große“ Slogan kann links-
bündig, rechsbündig oder zen-
triert angeordnet werden, zum 
Beispiel abhängig vom Bild-
motiv, dem verfügbaren Raum 
oder der gewünschten Präsenz.

Farben

•	 Hausfarbe Viersen-Blau
•	 Hausfarbe Viersen-Grün
•	 Schwarz
•	 Weiß

Anwendung

• 	innerhalb des Bildmotivs oder 	
	 freistehend
•	 linksbündig, zentriert oder 		
	 rechtsbündig
•	 Schrift 100% Deckkraft
•	 Fläche 100% Deckkraft
 	 oder transparent 
•	 Transparenz 40–70% 
	 Deckkraft, je nach Foto

1
Kleiner Slogan

Der Slogan entspricht der 
Breite des Logos. 

2
Großer Slogan

Der Slogan entspricht der 
doppelten Breite des Logos. 

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

05 Slogan 36
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Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Slogan groß = Logo-Breite

Slogan 3-zeilig

Der 3-zeilige Slogan kann 
je nach Bedarf und Gestal-
tungskonzept in zwei Größen 
verwendet werden. Die Größe 
des Slogans orientiert sich 
an der Größe des Logos. Die 
Position des „kleinen“ oder 
„großen“ Slogans kann frei 
gewählt werden, zum Beispiel 
abhängig vom Bildmotiv, dem 
verfügbaren Raum oder der 
gewünschten Präsenz.

Farben

•	 Hausfarbe Viersen-Blau
•	 Hausfarbe Viersen-Grün
•	 Schwarz
•	 Weiß

Anwendung

• 	innerhalb des Bildmotivs 	
	 oder freistehend
•	 linksbündig, zentriert, 	
	 rechtsbündig oder 
	 frei angeordnet
•	 Schrift 100% Deckkraft
•	 Fläche 100% Deckkraft
 	 oder transparent 
•	 Transparenz 40–70% 
	 Deckkraft, je nach Foto

1 
Kleiner Slogan

Der Slogan entspricht der 
halben Breite des Logos.

2 
Großer Slogan

Der Slogan entspricht der 
Breite des Logos. 

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

1

2

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Slogan klein = halbe Logo-Breite 

05 Slogan 37
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Stadt
Viersen

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Slogan im Logo

In besonderen Fällen, wenn für 
Logo UND Slogan zu wenig Platz 
ist oder es aus konzeptionellen 
Gründen sinnvoll ist, kann die 
Slogan-Variante des Logos 
verwendet werden.

Der Schriftzug „Stadt Viersen“ 
wird ersetzt durch den 3-zeiligen
Slogan „Stadt. Land. Viersen.“

Anwendungsbeispiele

•	 Merchandise-Artikel 
	 „Das Viersen-Quiz“
•	 Webseite der Stadt Viersen

Stadt
Viersen

Stadt. 
Land. 
Viersen.

05 Slogan 38

Stadt. 
Land. 
Viersen.
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06
 Sponsoring-
Logos

Download

02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schriften

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsoring-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

16 Social Media

15 Video

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Präsentation

19 DIY-Werbemittel
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Sponsoring-Kooperationen 
der Stadt Viersen 
 
Wer städtische Veranstaltungen 
durch Sponsoring unterstützt, 
wird auf allen zugehörigen Publi-
kationen und Veröffentlichungen 
mit Logo abgebildet.

1
Viele Logos auf kleinem Raum

Alle Logos werden in optisch 
gleichwertiger Größe am unteren 
Rand platziert. Die Größe wird 
durch den zur Verfügung stehen-
den Gestaltungsraum bestimmt. 
Die Reihenfolge wird nach Höhe 
des Sponsorings festgelegt. Sind 
zahlreiche Logos zu berücksich-
tigen, kann die Anordnung nach 
grafischen Gesichtspunkten 
erfolgen. Die Haupt-Sponsorings 
werden jedoch grundsätzlich 
an erster Stelle aufgeführt. Eine 
gedachte Linie als Hilfe für die 
Anordnung bringt Struktur in 
den kleinteiligen bunten Logo-
Bereich.

2
Zusatzinformationen 

Zusätzliche Bezeichnungen wie 
„Kooperationspartnerschaft“ 
oder „Messe-Management“ 
finden Platz in einem Textbalken. 
Die Farbe orientiert sich an der 
Farbigkeit des Bildmotivs. Ein 
kleiner Dreieck-Pfeil macht die 
eindeutige Zuordnung möglich. 

Stadt Viersen als Partnerin
 
Ist die Stadt Viersen nicht Veran-
stalterin, sondern selbst Partne-
rin, wird das Logo freistehend 
neben den anderen Sponsoring-
Logos aufgeführt. Die Größe 
wird durch den zur Verfügung 
stehenden Gestaltungsraum 
bestimmt, sollte jedoch die 
Mindestgröße von 30 x15 mm 
einhalten.

1

2

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz 9-16Uhr

Kooperationspartnerschaft Messe-Management
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Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz 9-16Uhr

Kooperationspartnerschaft Messe-Management
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Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz 9-16Uhr

Kooperationspartnerschaft Messe-Management
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Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

strukturgebende 
gedachte Linien
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07
 Geschäfts-
ausstattung
Briefbogen
E-Mail-Signatur
Visitenkarte
 

Download
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01 Logo
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Briefbogen mit 
schwarz-weißem Logo

Schriften und Schriftgrößen 

1 
Eckiges Logo 
schwarz-weiß horizontal
35 mm Breite

2 
Absender
Arial Regular 9 Punkt

3 
Anschrift
Arial Regular 12 Punkt

4 
Fachbereich/Abteilung
Arial Bold 10 Punkt

5 
Kontaktdaten
Arial Regular 10 Punkt

6 
Brieftext
Arial Regular 12 Punkt
maximal 80 Anschläge je Zeile
Flattersatz linksbündig
Zeilenabstand 120%

7
Fußbereich mit Postanschrift 
und Bankdaten
Arial Regular 9 Punkt
Zeilenabstand einzeilig

8
1-zeiliger schwarzer kleiner 
Slogan

Barrierefreiheit
 
Der Brieftext muss grundsätz-
lich barrierefrei sein. 

Ausführliche Infos zu 
Barrierefreiheit unter 03 Schrift

  
 

  
 
 

 Die Bürgermeisterin                
  
 

Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen 

  
Postanschrift: Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen   Telefon: 02162 101-0   Internet: www.viersen.de 
                               
Sparkasse Krefeld Volksbank Viersen e.G.      Postbank Essen 
IBAN DE46 3205 0000 0059 3186 00 IBAN DE28 3146 0290 0000 8210 12 IBAN DE39 3601 0043 0002 8964 36 
BIC SPKRDE 33 BIC GENODED1VSN   BIC PBNKDEFF 
 
 

 

Hans Mustermann 
Hauptstraße 100 
41747 Viersen 
      
      
      
 
 
 

Fachbereich: 
Abteilung:  

Kommunikation und Kultur 
Citymanagement 
Musterstraße 27 
41751 Viersen 
      

Auskunft: 
E-Mail: 
Telefon: 
Telefax: 
Zimmer: 
Mein Zeichen: 
 
Datum: 

Sabine Musterfrau 
sabine.musterfrau@viersen.de  
02162 101-0 
02162 101-0 
001 
xxx 
 
01.09.2024 

 
 
Sehr geehrter Herr Mustermann,  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mit freundlichen Grüßen 
im Auftrag/in Vertretung 
 
Name des Unterzeichners 
(Anlage) 
(Verteilvermerk) 
(Beglaubigungsvermerk) 
 

07 Geschäftsausstattung 42

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor 
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et 
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata 
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing 
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, 
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna 
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Mit freundlichen Grüßen

Stadt Viersen

Sabine Musterfrau
(Anlage)
(Verteilvermerk)
(Beglaubigungsvermerk)

4

5

1

2
3

6

7

8
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 Die Bürgermeisterin                
  
 

Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen 

  
Postanschrift: Stadtverwaltung, Postfach 10 11 52, 41711 Viersen   Telefon: 02162 101-0   Internet: www.viersen.de 
                               
Sparkasse Krefeld Volksbank Viersen e.G.      Postbank Essen 
IBAN DE46 3205 0000 0059 3186 00 IBAN DE28 3146 0290 0000 8210 12 IBAN DE39 3601 0043 0002 8964 36 
BIC SPKRDE 33 BIC GENODED1VSN   BIC PBNKDEFF 
 
 

 

Hans Mustermann 
Hauptstraße 100 
41747 Viersen 
      
      
      
 
 
 

Fachbereich: 
Abteilung:  

Kommunikation und Kultur 
Citymanagement 
Musterstraße 27 
41751 Viersen 
      

Auskunft: 
E-Mail: 
Telefon: 
Telefax: 
Zimmer: 
Mein Zeichen: 
 
Datum: 

Sabine Musterfrau 
sabine.musterfrau@viersen.de  
02162 101-0 
02162 101-0 
001 
xxx 
 
01.09.2024 

 
 
Sehr geehrter Herr Mustermann,  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mit freundlichen Grüßen 
im Auftrag/in Vertretung 
 
Name des Unterzeichners 
(Anlage) 
(Verteilvermerk) 
(Beglaubigungsvermerk) 
 

Briefbogen mit 
farbigem Logo

Schriften und Schriftgrößen 
 
1 
Eckiges Logo farbig horizontal
35 mm Breite

2 
Absender
Arial Regular 9 Punkt

3 
Anschrift
Arial Regular 12 Punkt

4 
Fachbereich/Abteilung
Arial Bold 10 Punkt

5 
Kontaktdaten
Arial Regular 10 Punkt

6 
Brieftext
Arial Regular 12 Punkt
maximal 80 Anschläge je Zeile
Flattersatz linksbündig
Zeilenabstand 120%

7
Fußbereich mit Postanschrift 
und Bankdaten
Arial Regular 9 Punkt
Zeilenabstand einzeilig

8
1-zeiliger grüner kleiner Slogan

E-Mail-Signatur

•	 Grußformel
•	 im Auftrag (Mitarbeitende), 		
	 in Vertretung (Beigeordnete), 	
	 ohne Zusatz (Bürgermeister/in) 
•	 Vorname und Name
•	 Berufsbezeichnung (optional) 
•	 Position (optional) 
•	 Logo der Stadt Viersen
•	 Absender Stadt Viersen
•	 Fachbereich und Abteilung
•	 Anschrift Dienstgebäude
•	 Telefonnummer
•	 Telefaxnummer (optional)
•	 Mobilnummer (optional)  
•	 E-Mail-Adresse
•	 Internetadresse 

4

5

1

2
3

Mit freundlichen Grüßen
i. A.

Claudia Musterfrau
Berufsbezeichnung (falls erwünscht)
Position (falls erwünscht)

Stadt Viersen – Die Bürgermeisterin
Fachbereich 90/I – Kommunikation
Rathausmarkt 1, 41747 Viersen
Telefon: 02162 101-206
Telefax: (falls erwünscht)
Mobil: (falls erwünscht)
E-Mail: claudia.musterfrau@viersen.de
Internet: www.viersen.de

07 Geschäftsausstattung 43

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor 
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam 
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam 
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. 
At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam 
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Mit freundlichen Grüßen

Stadt Viersen

Sabine Musterfrau
(Anlage)
(Verteilvermerk)
(Beglaubigungsvermerk)

6

7

8
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44
30 mm

Visitenkarte

Standardformat
85 x 55 mm

1
Vorderseite

Name und maximal 5 Zeilen 
inklusive Leerzeile

•	eckiges Logo farbig horizontal
	 30 mm Breite
•	hellgrüne Fläche
	 30% Deckkraft
•	Vorname und Name:
	 Meta Pro Bold
	 15 Punkt
•	Abteilung, Position:
	 Meta Pro normal
	 10 Punkt
	 Zeilenabstand (ZAB)
	 15 Punkt 
•	Kontaktdaten:
	 Meta Pro normal
	 10 Punkt
	 Zeilenabstand
	 12 Punkt
	
2
Rückseite

Kontaktdaten insgesamt
maximal 10 Zeilen
inklusive Leerzeilen

•	Kontaktdaten:
	 Meta Pro normal
	 10 Punkt
•	Zeilenabstand durchgehend
	 12 Punkt
•	Slogan:
	 kleiner Slogan, 
	 weiß auf grüner Fläche,
	 je nach Zeilenlänge 
	 oben 	oder unten rechts 
	 im Anschnitt

 

 

Sabine Musterfrau
Bürgermeisterin

Telefon: 02162 101-200 
buergermeisterin@viersen.de

Stadt Viersen
Fachbereich 90  
Kultur und Kommunikation   
Rathausmarkt 1, 41747 Viersen  

 
www.viersen.de

Stadt Viersen       
Fachbereich 90
Kultur und Kommunikation   
Abteilung Kultur 

Rathausmarkt 1, 41747 Viersen
Weitere Zeile – z. B. Adresszusatz  
Weitere Zeile – z. B. Zimmernummer
Weitere Zeile – z. B. weitere E-Mail-Adresse
Weitere Zeile – z. B. weitere E-Mail-Adresse

www.viersen.de

2

1
15 mm

mind. 5 mm

Max Mustermann
Master of Science (M.Sc.)
Wirtschaftsförderer 

Telefon: 02162 101-595
Telefax: 02162 101-105  
max.mustermann@viersen.de

mind. 5 mm

mind. 5 mm

mind. 5 mm

mind. 5 mm

mind. 5 mm

15 mm 15 mm

Stadt. 
Land. 
Viersen.

Stadt. 
Land. 
Viersen.

10 mm

10 mm

1 Leerzeile

1 Leerzeile

1/2 Leerzeile

1/2 Leerzeile

1/2 Leerzeile

ZAB 15

alle 
anderen 
ZAB 12

1. Zeile 
ZAB 15

alle 
anderen 
ZAB 12

alle
ZAB 12

alle
ZAB 12
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08
 Plakat

Auf einen Blick
Beispiele

Download
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1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz  9-16Uhr

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management
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Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Beispiel „Azubi-Messe“
Plakat DIN A3

46
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•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Schriftschnitt, -größe, -farbe 
	 nach Bedarf
• gute Lesbarkeit: 			 
	 Mindestgröße 10 Punkt
•	gemischte Schreibweise
Mehr unter 03 Schriften

•	individuelle Farbe 
	 für Textfläche
•	Farbe passend zum  
	 Bildmotiv
Mehr unter 04 Farben

•	Urhebervermerk
•	kleine Schriftgröße

•	Logos der Sponsor- 
oder Kooperations-

	 partnerschaft 
•	Haupt-Sponsoring an 

erster Stelle
•	alle Logos optisch 

gleichwertig 
Mehr unter 
06 Sponsoring-Logos

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz  9-16Uhr

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management
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Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

•	eckiges Logo
	 farbig horizontal 
•	links im Anschnitt
•	vertikale Anordnung 
	 variabel
•	Größe bei
	 DIN A3: 50 x 25 mm 
	 DIN A2: 70 x 35 mm 
	 DIN A1: 100 x 50 mm 
	 DIN A0: 150 x 75 mm 
Mehr unter 01 Logo

•	Textfeld für 
Sponsoring, 
Förderung und 
Kooperationen

Mehr unter 
06 Sponsoring-
Logos

•	einzeiliger Slogan 
•	freistehend, im Foto oder 
	 auf farbiger Fläche
• „klein“: so breit wie das Logo
•	„groß“: doppelt so breit  
• linksbündig, mittig oder 

rechtsbündig
• farbig: Viersen-Blau oder  

Viersen-Grün
•	schwarz oder weiß
Mehr unter 05 Slogan

Auf einen Blick  
Plakat DIN A3, A2, A1, A0
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

•	Schutzraum über/unter 
dem Logo

• immer frei oder deutlich 
sichtbar durch reduzierte 
Deckkraft des Bildmotivs

Mehr unter 01 Logo

08 Plakat 47
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Auf einen Blick  
Großplakat 18/1
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

•	Schutzraum über/unter 
dem Logo

• immer frei oder deutlich 
sichtbar durch reduzierte 
Deckkraft des Bildmotivs

Mehr unter 01 Logo

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Schriftschnitt, -größe, -farbe 
	 nach Bedarf
• plakative Schriftgrößen
•	gemischte Schreibweise
Mehr unter 03 Schriften

•	individuelle Farbe 
	 für Textfläche
•	Farbe passend zum  
	 Bildmotiv
Mehr unter 04 Farben

•	Logos der Sponsor- 
	 oder Kooperations-
	 partnerschaft 
•	Haupt-Sponsoring an 

erster Stelle
•	alle Logos optisch 
	 gleichwertig
Mehr unter 
06 Sponsoring-Logos

•	eckiges Logo
	 farbig horizontal 
•	links im Anschnitt
•	vertikale Anordnung 
	 variabel
•	Größe bei 18/1
	 700 x 350 mm
Mehr unter 01 Logo

•	Urheber-
	 vermerk

•	Textfeld für 
Sponsoring, 
Förderung und 
Kooperationen

•	einzeiliger Slogan 
•	freistehend, im Foto oder 
	 auf farbiger Fläche
• „klein“: so breit wie das Logo
•	„groß“: doppelt so breit  
• linksbündig, mittig oder 

rechtsbündig
• farbig: Viersen-Blau oder  

Viersen-Grün
•	schwarz oder weiß
Mehr unter 05 Slogan

Stadt. Land. Viersen.

Verkaufsoffener Sonntag von 13-18 Uhr

Martinsmarkt
in der Viersener Innenstadt

©
C

la
us
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is

se
r

Sponsorpartner:

4.11.
11-18 Uhr 

5.11.
11-18 Uhr 

Remigiusplatz 19-20 ·  Viersen · fritzschmitz.de

Kooperationspartner
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Gestaltungsbeispiele
„Azubi-Messe“

Gewohntes verwerfen.
Sich etwas trauen.
Aufmerksamkeit gewinnen.
Den Nerv treffen.
Bekanntes an ungewohnter 
Stelle einsetzen.

1 
Plakat 2023:
Das Thema „Ausbildung“ neu 
gedacht: Das Schlagwort 
„Arbeitstier“ öffnet neue Bild-
welten. Durch das Spiel von 
Text und Bild gewinnt das 
sachliche Thema Aufmerksam-
keit. Sinn und Zweck eines 
Plakates erreicht!

2
Plakat 2024:
Fortführung des Bildkonzeptes 
mit neuen, aufmerksamkeits-
starken Motiven 

3-5	
Weitere Varianten

6
Gewohnte Bildwelt zum 
Thema „Ausbildung“:
Funktioniert, ist aber wenig 
aufmerksamkeitsstark im 
Vergleich zu den „Arbeitstier-
Motiven“.

Mehr unter 
01 Logo
03 Schriften
04 Farben
05 Slogan
06 Sponsoring-Partner

3

5

2

4

6

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz  9-16Uhr

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management
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A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Komm vorbei und finde es heraus!

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz  9-16Uhr
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A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management

Stadt. Land. Viersen.

Was bist du für ein

 Arbeitstier?
Finde es heraus!

7.2.24 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz 9-16Uhr

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management
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A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

16. Februar 2022, 9-16 Uhr
Festhalle, Hermann-Hülser-Platz, Viersen

16. Februar 2022, 9-16 Uhr
Festhalle, Hermann-Hülser-Platz, Viersen

16. Februar 2022, 9-16 Uhr
Festhalle, Hermann-Hülser-Platz, Viersen

A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Early Bird Azubiene Ausgebildeter
Gockel

Unsere Kooperations-Partner Unsere Kooperations-Partner Unsere Kooperations-PartnerMesse-Management Messe-Management Messe-Management
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A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Was soll aus dir mal werden?

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz  9-16Uhr

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management

Stadt. Land. Viersen.

1

Stadt. Land. Viersen. Stadt. Land. Viersen.

16. Februar 2022, 9-16 Uhr
Festhalle, Hermann-Hülser-Platz, Viersen

A Z U B I
     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Ausgebildeter
Gockel

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management

Stadt. Land. Viersen.

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management

Was bist du für ein

 Arbeitstyp?

1.6.23 Viersen, Festhalle Hermann-Hülser-Platz  9-16Uhr
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     Messe

Infos und Anmeldung online

www.azubimesse-viersen.de

Unsere Kooperations-Partner Messe-Management

Stadt. Land. Viersen.
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1 2

3 4

5 6

Gestaltungsbeispiele
„Dülkener Gartenwelt“

Variationen über ein Thema.
Ein Raster ist kein Korsett.
Vielfalt trotz Einheit.
Lasst Blumen blühen.
Und Fantasie sprießen.

1
Das erste Plakat im damals 
neuen Corporate Design, 
2010

2	
Überschrift mit emotionaler 
Wirkung, Zusatzschrift aus der 
Kategorie „Kalligrafisch“. Der 
Schutzraum unter/über dem 
Logo muss nicht zwingend 
weiß sein.
 
3	
Emotional wirkende Gestaltung 
ohne Flächen mit freigestellten 
Abbildungen. Der Schutzraum 
unter dem Logo ist nur noch 
angedeutet durch das Textfeld 
für Sponsoren ganz unten.

4	
Das schwarz-weiße Logo 
kann transparent sein und so 
optimal ins Bildmotiv integriert 
werden. Die Deckkraft des 
Logos variiert und wird indivi-
duell festgelegt.

5 
Die Kombination mit 
gezeichneten Elementen ver-
mittelt Individualität, Handar-
beit, Natürlichkeit, Leichtigkeit 
und wirkt modern.

6	
Der Aquarell-Hintergrund 
berücksichtigt den Schutzraum 
unter dem Logo ohne eine 
scharfe Kante. 

Mehr unter 
01 Logo
03 Schriften
04 Farben
05 Slogan
06 Sponsoring-Partner

D ü l k e n e r    
G a r t e n w e l t
P f l a n z e n  &  A c c e s s o i re s
1.  Mai,  11-18 Uhr
E l i g i u s p l a t z  i n  D ü l k e n

Sponsor-Partner

Stadt. Land. Viersen.

Pflanzen & Accessoires
GartenweltDülkener

Mo1.5.23
ab 11 Uhr
Eligiusplatz Dülken

Sponsor-Partner

Stadt. Land. Viersen.

Gartenwelt
Mo1.5.23
ab 11 Uhr
Eligiusplatz 
Dülken

Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtführungen
Fachsimpelei

Dülkener

Stadt
Viersen

Sponsor-Partner

Stadt. Land. Viersen.

GartenweltDülkener

ab 11 Uhr
Eligiusplatz 
Dülken

Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtführungen
Fachsimpelei

1. MaiStadt
Viersen

Sponsor-Partner

Stadt. Land. Viersen.

GartenweltDülkener

ab 11 Uhr
Eligiusplatz 
Dülken

Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtführungen
Fachsimpelei

1. Mai

Stadt
Viersen

Sponsor-Partner

Stadt. Land. Viersen.

GartenweltDülkener

ab 11 Uhr
Eligiusplatz Dülken
Pflanzen
Kunsthandwerk
Kulinarisches
Stadtführungen

1. Mai

Stadt
Viersen

Sponsor-Partner

Stadt. Land. Viersen.
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02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schrift

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsering-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Internet

15 Social Media

16 Video/Reel

17 Stellenanzeige

16 Powerpoint-
	 Präsentation

17 DIY-Werbemittel

51

09
 Flyer

Auf einen Blick 
Größen und Formate
Positionierung des Logos

Download

02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schriften

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsoring-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

16 Social Media

15 Video

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Präsentation

19 DIY-Werbemittel

51



Beispiel „Süchtener Vielfalt“
Flyer DIN lang

09 Flyer 52
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Hier ist Süchteln französisch:

 Audio Video Khasendar
 Cremers Geschenk Aktuell
 Floraldesign Sylvia Bühnen
 Augenoptik Hörakustik Backes 
 HOLIDAY LAND „Besser Reisen“
 La Cucina
 mann-O-mann men and women
Molos – das mediterrane Erlebnis
PfotenPracht 
Schoko-Lädchen
Stadtschenke
Tante Käthe
Tisch & Tuch
Trödeloase
Yellow Pinguin

Die Gewinner werden nach der Auslosung 
telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. 

Vor- und Zuname

Straße

PLZ und Wohnort

Telefon- oder Mobilnummer

E-Mail-Adresse

Teilnahme ab 18 Jahre. 
Ihre Angaben werden 
ausschließlich zur
Gewinnermittlung 
verwendet.  

Die Vorgaben des 
Datenschutzgesetzes 
werden beachtet. 

Der Rechtsweg ist 
ausgeschlossen. 
Eine Barauszahlung 
der Gewinne ist 
nicht möglich. 

Die Gewinner werden nach der Auslosung Die Gewinner werden nach der Auslosung 
telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. 
Die Gewinner werden nach der Auslosung Die Gewinner werden nach der Auslosung Die Gewinner werden nach der Auslosung 

Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:
Die Gewinner werden nach der Auslosung 
telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:Hier ist Süchteln französisch:
Die Gewinner werden nach der Auslosung 

•	Die Rückseite kann 
vollflächig im 

	 Anschnitt genutzt 
	 werden. 

Gewinnspiel:
Wo ist Süchteln 
französisch?
Süchtelner Vielfalt
16.-17. Juni 2018

Passend zum 
französischen 
Markt haben wir
auch vor und in 
unseren Geschäfts-
räumen ein wenig 
französisches Flair 
geschaff en. Wo ist 
uns das besonders 
gut gelungen?

Kreuzen Sie 
auf der Rückseite 
maximal drei 
Teilnehmer an. 
Geben Sie die 
Karte bis Sonntag, 
17. Juni, 18 Uhr
in einem der 
beteiligten  
Geschäfte ab. 

So nehmen Sie 
an der Verlosung 
zahlreicher 
schöner von 
den Geschäften 
und der Kultur-
abteilung der 
Stadt Viersen 
bereitgestellter 
Sachpreise und 
Gutscheine teil.

Viel Spaß beim 
Bummeln und 
viel Glück bei 
der Verlosung 
wünschen Ihre 
Süchtelner 
Einzelhändler, 
Dienstleister und 
Gastronomen!

Wir freuen 
uns, wenn 
es Ihnen 
bei uns 
in Süchteln 
gefällt!

Stadt. Land. Viersen.

Auf einen Blick  
2-seitiger Flyer DIN lang, Vorderseite- und Rückseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

•	Schutzraum über/
	 unter dem Logo
• immer frei oder 

deutlich sichtbar
•	Einzelne Bildelemente 

dürfen in den 
Schutzraum ragen.

Mehr unter 01 Logo

•	einzeiliger Slogan 
•	freistehend, im Foto 
	 oder auf farbiger 
	 Fläche
• „klein“: so breit wie 
	 das Logo
•	„groß“: doppelt so 
	 breit wie das Logo  
• linksbündig, mittig 
	 oder rechtsbündig
• farbig: Viersen-Blau 
	 oder Viersen-Grün
•	schwarz oder weiß
Mehr unter 05 Slogan

Barrierefreie Schrift
•	 für sehbehinderte 

Menschen gut lesbar
•	 keine dünnen, 

kursiven, schmalen 
Schriften

•	 kontrastreich
•	 mindestens 10 Punkt
Mehr unter 03 Schriften
 

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Schriftschnitt, -größe, 
	 -farbe 	nach Bedarf
•	Überschrift deutlich 
	 größer als Fließtext
•	gemischte Schreibweise
•	einheitliche Schrift-
	 größe für Fließtext, 
	 Bildunterschriften und   
	 Hervorhebungen
• Fließtext mindestens 10 Punkt
•	linksbündiger Flattersatz
Mehr unter 03 Schriften

•	Abstand links und 
	 rechts	entspricht 
	 dem Schutzraum
	 des Logos.

•	individuelle Farben 
	 für Textflächen
•	themenbezogene 		
	 Farbauswahl 
Mehr unter 04 Farben

•	eckiges Logo
	 farbig horizontal 
•	links im Anschnitt
•	vertikale Anordnung 
	 variabel
•	Einheitsgröße 

35 x 17,5 mm 
für DIN A6, A5, A4, 
DIN lang

Mehr unter 01 Logo

09 Flyer 53
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Beispiel „Street Food Festival“
Flyer DIN A5

09 Flyer 54
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•	Zusatzschrift aus der 
Kategorie „Kalligrafisch“

Mehr unter 03 Schriften

Auf einen Blick  
2-seitiger Flyer DIN A5, Vorderseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

•	Schutzraum über/unter 
dem Logo

• immer frei oder deutlich 
sichtbar

•	Einzelne Bildelemente 
dürfen in den Schutzraum 
ragen.

Mehr unter 01 Logo

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Schriftschnitt, -größe, 
	 -farbe nach Bedarf
• gute Lesbarkeit: 			 
	 Mindestgröße 10 Punkt
•	gemischte Schreibweise
Mehr unter 03 Schriften

•		Logos der 
		 Sponsor- oder 
		 Kooperations-
		 partnerschaft 
•		Haupt-Sponsoring
	  an erster Stelle
•	alle Logos optisch 

gleichwertig 
Mehr unter 
06 Sponsoring-Logos

•	Textfeld für Sponsoring, 
Förderung und 
Kooperationen

Mehr unter 
06 Sponsoring-Logos

•	einzeiliger Slogan 
•	freistehend, im Foto oder 
	 auf farbiger Fläche
• „klein“: so breit wie das Logo
•	„groß“: doppelt so breit  
• linksbündig, mittig oder 

rechtsbündig
• farbig: Viersen-Blau oder 

Viersen-Grün
•	schwarz oder weiß
Mehr unter 05 Slogan

•	eckiges Logo
	 farbig horizontal 
•	links im Anschnitt
•	vertikale 		
	 Anordnung 
	 variabel
•	Einheitsgröße 

35 x 17,5 mm 
für DIN A4, A5, A6, 
DIN lang

Mehr unter 01 Logo

09 Flyer 55
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•	freigestellte 
Abbildungen

• Abbildung optional 
mit Schlagschatten 

•	40% Deckkraft
   

•	eine einheitliche Schrift-
	 größe für Fließtext und 

Bildunterschriften
Mehr unter 03 Schriften  

12.-14.7. Fr 17-23 Uhr   Sa 12-23 Uhr   So 12-21 Uhr 

Casino-Garten Kulinarischer Genuss im 
Grünen mitten in der Stadt

Eintri�  
frei

Street Food Festival 
in Viersen:
So geschmackvoll isst die Welt
An drei Tagen von Freitag bis Sonntag (12. – 14. Juli 2019) 
fi ndet im Viersener Casinogarten das erste Street Food Festival 
statt. Also mitten in der Stadt, in herrlicher Umgebung und 
von allen Seiten gut zu erreichen.
Begeben Sie sich auf eine kulinarische Weltreise und lassen 
Sie sich auf der Zunge zergehen, welche hochwertigen 
Köstlichkeiten die vielen mobilen Anbieter für Sie bereithalten. 
Denn beim Street Food Festival kommen verschiedenste 
Kulturen und Generationen mit ihren fahrbaren Küchen in 
Viersen zusammen und präsentieren bekannte und (noch) 
unbekannte Genüsse aus der ganzen Welt. 
Und damit auch die Kids ihren Spaß haben, während die 
Eltern noch schlemmen, gibt es tolle Spielmöglichkeiten 
für die Kleinen und den Kinder-Zirkus zum Jonglieren und 
Balancieren. Neben dem Kinderschminken wird zudem eine 
Kinderkochschule mit Kräutergarten für den kulinarisch 
interessierten Nachwuchs geboten. 
Kommen Sie auf den Geschmack, entdecken Sie neue 
Welten! Das erste Street Food Festival freut sich auf 
Ihren Appetit.

Und nach dem Festival...
... wird weitergeschlemmt auf Viersens 
Sommerterrassen, im Biergarten, unter 
Platanen. Mit dem Genuss-Coupon 
erhalten Sie ein besonderes Angebot, 
z.B. 2 für 1. Gültig vom 15.7. bis 21.7.19
bei teilnehmenden Gastronomiebetrieben.

DimSum

Bacon Donut 
Feuershow

Kässpätzle

Bubble Waff eln

Frisch aufgebrühter eiskalter Eistee 

Eastasian 
Banh mi

BBQ - Spieße
„Pincho moruno“

Craftbeer & 
Moonshine

Bier und 
Softdrinks

DimSumDimSum

Handgerollte 
Sushi-Burritos 

FeuershowFeuershow

Indische 
Spezialitäten

BBQ - Spieße
„Pincho moruno“

Pastrami Waff eln

Bubble Waff eln

Selfmade Icesticks

eiskalter Eistee eiskalter Eistee 

Lateinamerikanische 
Grillspezialtität

Banh miBanh mi

Gedämpfte BAOs

Selfmade Icesticks
Schwarzes Eis

Sushi-Burritos Sushi-Burritos 

Frische Pasta aus 
dem Parmesanlaib

Spezialitäten

Senegalesische
Spezialitäten

Vegane Isralische 
Küche

Café Spezialitäten

GrillspezialtitätGrillspezialtität

Empanadas & 
Burritos

Gedämpfte BAOsGedämpfte BAOs

Frozen Jogurt DeluxeFrozen Jogurt DeluxeFrozen Jogurt Deluxe

Kanadische PoutineKanadische PoutineKanadische Poutine

Tacos- gegrilltes 
Fleisch, Salsas und 
versch. Marianaden 

Frisch aufgebrühter Frisch aufgebrühter 

dem Parmesanlaibdem Parmesanlaib
Amerikanische Burger

SpezialitätenSpezialitäten

Pulled Pork 

BBQ - Spieße

Schwarzes Eis

Craftbeer & 

Vegane isralische 
Küche

BurritosBurritos

Poff ertjes

Kässpätzle

Casa Bowls

Ausgabe am Infostand 

der Stadt Viersen

Lecker lecker...

Veranstalter

Und nach dem Festival...

z.B. 2 für 1. Gültig vom 15.7. bis 21.7.19
bei teilnehmenden Gastronomiebetrieben.

Ausgabe am Infostand 

bei teilnehmenden Gastronomiebetrieben.

Ausgabe am Infostand 

GENUSS-
COUPON
gültig 15.7.-21.7.19

in Viersen

Auf einen Blick  
2-seitiger Flyer DIN A5, Rückseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?
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Barrierefreie Schrift
•	 für sehbehinderte 

Menschen gut lesbar
•	 keine dünnen, 

kursiven, schmalen 
Schriften

•	 kontrastreich
•	 mindestens 10 Punkt
Mehr unter 03 Schriften
 

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Schriftschnitt, -größe, 
	 -farbe 	nach Bedarf
•	Überschrift deutlich 
	 größer als Fließtext
•	gemischte Schreibweise
•	einheitliche Schrift-
	 größe 	für Fließtext und  
	 Hervorhebungen
Mehr unter 03 Schriften

•	Abstand links
	 entspricht dem 
	 Schutzraum des Logos.
Mehr unter 01 Logo

• Fließtext mindestens 
	 10 Punkt
•	linksbündiger 

Flattersatz
•	Zwischenüberschrift 
	 farblich abgesetzt
• größer als Fließtext
Mehr unter 
03 Schriften

•	Bildrechte/
	 Urhebernachweis
•	8 Punkt
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Größen und Formate

Logo

In der Regel wird das eckige 
farbige horizontale Logo 
verwendet. Für alle gängigen 
Print-Formate gilt eine 
einheitliche Logo-Größe.

35 x 17,5 mm

Formate

DIN-Formate und quadratische 
Formate werden bevorzugt. 
Formate und Größen sind eben-
so Teil des visuellen Erschei-
nungsbildes wie die Gestaltung 
im Detail. Es sollten nur so viele 
unterschiedliche Formate wie 
nötig angelegt werden. 

Auf Publikationen in den 
gängigen Formaten hat das 
Logo die Einheitsgröße 
35 x 17,5 mm: 
DIN A6
DIN A5
DIN A4
DIN lang
Quadrat 105 x 105 mm
Quadrat 148 x 148 mm
Quadrat 210 x 210 mm

Hochformat DIN A5 
148 x 210 mm

Querformat DIN lang
210 x 105 mm (98 mm)

Stadt
Viersen

Quadrat
148 x 148 mm

Stadt
Viersen

Hochformat
DIN lang
105  (98)
x 210 mm

Stadt
Viersen

Hochformat 
DIN A6
105x148 mm

Stadt
Viersen

Quadrat 
105x105 mm

Stadt
Viersen

Quadrat 
210 x 210 mm

Stadt
Viersen

Hochformat DIN A4
210 x 297 mm

Stadt
Viersen

Querformat DIN A5 
210 x 148 mm

Stadt
Viersen

Querformat DIN A6
148 x105 mm

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen
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Positionierung des Logos

Das Logo wird immer am 
linken Rand im Anschnitt 
positioniert. Die vertikale 
Anordnung ist variabel. Der 
Abstand zum oberen oder 
unteren Blattrand entspricht der 
Höhe des Logos oder einem 
Vielfachen. Auch die vertikale 
Position ganz am oberen oder 
unteren Rand ist möglich, 
jedoch aus produktionstechni-
schen Gründen nicht empfeh-
lenswert. 

Schutzraum des Logos

Der Raum unter oder über dem 
Logo, der Schutzraum, bleibt 
weiß oder das Motiv wird ab-
gesoftet.

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen
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10
 Broschüre

Auf einen Blick
Größen und Formate
Positionierung des Logos

Download

02 Wappen

01 Logo

04 Farben

03 Schriften

05 Slogan

07 Geschäftsausstattung

06	Sponsoring-Logos

08 Plakat

09 Flyer

10 Broschüre

11 Flagge

12 Banner

13 Fahrzeuge

14 Webseite

16 Social Media

15 Video

17 Stellenanzeige

18 Powerpoint-Präsentation

19 DIY-Werbemittel
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Beispiel „Wegweiser“
Broschüre DIN A5
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•	 Die Mispelblüte, 
auch „geldrische 
Rose“ genannt, 
war schon im 15. 
Jahrhundert Teil 
des Viersener 
Wappenbildes.

Auf einen Blick  
Broschüre DIN A5, hoch
Titelseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

•	eckiges Logo
	 farbig horizontal 
•	links im Anschnitt
•	vertikale Anordnung 
	 variabel
•	Einheitsgröße 

35 x 17,5 mm 
für DIN A6, A5, A4,  
DIN lang

Mehr unter 01 Logo

•	Schutzraum über/
	 unter dem Logo
	 immer frei oder 

deutlich sichtbar
•	Einzelne Bildelemente 

dürfen in den 
Schutzraum ragen.

Mehr unter 01 Logo

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Grundsätzlich gilt: 
	 nur so viele Schrift-
	 größen, Schriftschnitte 
	 und Schriftfarben wie 
	 nötig verwenden
•	bevorzugt gemischte 		
	 Schreibweise
Mehr unter 03 Schriften

•	Bildrechte/
	 Urhebernachweis
	 bei umfangreichen 		
	 Publikationen 
	 im Impressum 
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4

 

 
 
 

Stadt. Land. Viersen. 

Dieser Slogan bringt den 

Charakter der Kreisstadt 

auf den Punkt. Mit nahezu 

80.000 Einwohnerinnen 

und Einwohnern auf etwa 

90 Quadratkilometern ist 

Viersen nicht nur die größte, 

sondern auch die am dich-

testen besiedelte Kommune 

im Kreis. Gleichzeitig ist 

sie eingebettet in ein weit-

läufiges grünes Umfeld.

Die harmonische Verbindung 

von Urbanität und Natur, ho-

he Wohnqualität, ein ausge-

wogener Branchenmix, eine 

vielgestaltige Schullandschaft, 

eine exzellente medizinische 

und soziale Versorgungslage, 

ein breites Spektrum an Ar-

beitsplätzen sowie vielfältige 

Möglichkeiten zur Freizeitge-

staltung bieten allen Gene-

rationen Entfaltungsmöglich-

keiten. Die verkehrsgünstige 

Lage in Nachbarschaft zu den 

Großstädten Mönchenglad-

bach, Krefeld und Düsseldorf,  

 
zu den Niederlanden und 

den grünen Naherholungs-

gebieten am Niederrhein 

stärkt Viersen als Wirtschafts-

standort und erweitert die 

Palette der Lebensqualität.

Soviel zum Gesamtbild einer 

jungen, lebenswerten Stadt, 

die in ihrer jetzigen Form mit 

vier Stadtteilen unter einem 

Dach seit der kommunalen 

Neugliederung im Jahr 1970 

existiert. Freilich haben sich 

Alt-Viersen, Dülken, Süchteln 

und Boisheim jeweils einen 

eigenen Charakter bewahrt. 

Und so ist Viersen geprägt 

von Vielfalt in der Einheit.

 
Viersen ist vierfältig

In Boisheim mit seinem 

dörflichen Charakter findet 

man inmitten einer typisch 

niederrheinischen Land-

schaft Einkehr und Ruhe.

Süchteln lädt zum Wohnen,  

Wandern und Walken auf 

seinen grünen Höhen, zum 

Paddeln und Picknicken an  

der Niers ein. Gleichzeitig  

weilt man gerne in der hüb- 

schen Innenstadt.

In Dülken mit seiner Stadt-

mauer und den mittelalter-

lichen Gassen begegnet  

man auf Schritt und Tritt der  

Vergangenheit, wobei man  

hier Traditionen sehr gegen- 

wärtig zu leben und zu feiern  

versteht.

Der namensgebende Stadtteil 

schließlich steht für urbane 

Strukturen, für eine große 

Bandbreite an Einkaufsmög-

lichkeiten und ein facetten-

reiches Kulturangebot.

Stadtporträt
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Fußgängerzone  

in Alt-Viersen

5

Über den 
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Brunnen auf 

dem Alten Markt 

in Dülken

12

Rundgänge
Altehrwürdige Bürgerhäuser und moderne 

Architektur, weitläufi ge Parks und lebhafte 

Einkaufszonen wechseln sich in Viersen mit 

Zeugen der Stadt- und Kulturgeschichte ab. 

Gut zu Fuß zu bewältigende Rundgänge 

führen durch die verschiedenen Stadtteile.

Tipp

Der Viersener Verein für Heimatpfl ege 

bietet Stadtführungen zu Themen der 

Regional-, Industrie- und Textilgeschich-

te, zum Städtebau, zur Architektur, zum 

Denkmalschutz, zur Kunst oder zur Natur 

der Parkanlagen an. Die ganze Familie 

kommt bei Nachtwächterführungen in 

Dülken und Süchteln auf ihre Kosten. 

Dazu gesellen sich monatliche Radtouren 

und Wanderungen rund um Viersen.

Land entdecken Häuserfassaden 

an der Königsallee

…oder 
hier!

Mehr Infos 
fi nden Sie 

hier…

13

Tipp

Packen Sie Ihre Badesachen ein 

und lassen Sie den Stadtrund-

gang dort ausklingen, wo er 

begonnen hat: entspannt im 

Schwimmbecken des Jugend-

stilbads. Mehr Infos Seite 47!

Die Alt-Viersener Innenstadt wuchs in 

der Mitte des 19. Jahrhunderts aus zwei 

Siedlungskernen zusammen. Im Norden 

entwickelte sich das „Dorf“ rund um die 

Kirche St.Remigius, im Süden entstand das 

„Rintgen“ um den Gereonsplatz. Die Naht-

stelle befi ndet sich da, wo heute die Spar-

kasse liegt und die Fußgängerzone in den 

befahrbaren Teil der Hauptstraße mündet.

Mit seinen knapp 40.000 Einwohnerin-

nen und Einwohnern ist Alt-Viersen das 

urbane Gesicht der Gesamtstadt. Der 

gut sortierte Einzelhandel in der langen 

Fußgängerzone ist prädestiniert zum 

„Heimat shoppen“. Der Stadtteil ist Sitz 

der Kreis- und der Stadtverwaltung und 

präsentiert übers Jahr ein reichhaltiges 

Kultur-, Sport- und Unterhaltungsangebot.

Ein Rundgang durch Alt-Viersen könnte vor 

dem Viersener Stadtbad (1) an der Burgstra-

ße beginnen. Die von 1903 bis 1906 nach 

den Plänen des Viersener Architekten Willy 

Esser erbaute und in den 1990er-Jahren 

denkmalgerecht restaurierte Badeanstalt ist 

eines der wenigen noch in ihrer ursprüngli-

chen Funktion erhaltenen Jugendstilbäder in 

Deutschland. Hinter der schönen Fassade 

bietet das Gebäude neben dem Schwimm-

bad einen modernen Saunabereich. 

Vom Stadtbad sind es nur ein paar Schritte 

zum Diergardtplatz. Dort strahlt seit 1996 

die Skulptur „New Star“ (2) des US-ame-

rikanischen Bildhauers Mark di Suvero als 

Teil der Skulpturensammlung über Viersen.

Stadtbad

„New Star“ von Mark di Suvero
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Viersen

1
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Mehr als zwei Drittel der gesamten Viersener 

Stadtfl äche bestehen aus Wald, Wiesen, 

Feldern, Gärten und Parks. Ob auf den 

Süchtelner Höhen oder in der Bockerter 

Heide: Viersenerinnen und Viersener sind 

schnell im Grünen.

Bockerter Heide

Die Bockerter Heide ist ein rund 170 Hektar 

großes Naturschutzgebiet im Südwesten von 

Viersen. Sie vereint eine abwechslungsreiche 

Erholungslandschaft mit gut erhaltenen 

Strukturen bäuerlicher Kultur vergangener 

Zeiten. Flachskuhlen, Wallhecken, Land-

wehren und Triebwege für das Vieh gliedern 

das Gelände. Kopfbuchen zeugen von der 

Niederwaldwirtschaft, in der die Bäume als 

Brennholz und Lieferanten für Viehfutter 

dienten. Seltene Vögel wie Nachtigallen, 

Turteltauben oder Baumpieper lassen sich 

in ihrer natürlichen Umgebung beobachten. 

Und auch die Flora ist mit wolligem Honig-

gras, rotem Fingerhut, Weißdorn, Birke und 

Schwarzerle einen zweiten Blick wert.

Tipp

Ein Wanderparkplatz ist über die Hardter 

Straße und den Bockerter Busch zu errei-

chen. Von dort aus führen drei markierte 

kurze Rundwanderwege durch das Ge-

biet. Ein Infostützpunkt gibt Auskunft zur 

Geschichte der Landschaft und zu ihren 

Sehenswürdigkeiten.

Boisheimer Nette

Das Flüsschen Nette nimmt in Dülken seinen 

Anfang und ist Namensgeber für das etwa 

65 Hektar große Naturschutzgebiet Boishei-

mer Nette, das sich westlich der Kernstadt 

Viersen erstreckt. Mit der naturnahen Umge-

staltung des Gewässerabschnitts in diesem 
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Bereich sind in den letzten Jahren neue 

Räume für Tiere und Pflanzen entstanden, 

deren Lebensmittelpunkt im oder am Wasser 

liegt. Die Boisheimer Nette eignet sich als 

Ausgangspunkt für Ausflüge in die vielfältigen 

Wanderwelten des deutsch-niederländischen  

Naturparks Maas-Schwalm-Nette.

Niers und Niersauen

Die Niers ist der Viersener Fluss. Aber natür-

lich nicht nur: Sie entspringt beim Ortsteil 

Kuckum in der Stadt Stadt Erkelenz und 

mündet nach rund knapp 118 Kilometern 

in die Maas. Auf ihrem Weg in die Nieder-

lande bis nach Gennep in der Provinz 

Limburg passiert die Niers auch die Stadt 

Viersen, genauer gesagt Robend, Hüls-

donk, Rahser, Sittard, Süchteln und Vorst.

Spazierwege und schnurgerade Pappel-

reihen prägen die Ufer. Die angrenzenden 

Naturschutzgebiete Fritzbruch und Salbruch 

entfalten in ihrer stillen Schönheit einen ganz 

eigenen Reiz. In den renaturierten Flächen 

wurde der alte Flusslauf aufgegraben und 

sich selbst überlassen. Wegen des hohen 

Grundwasserstandes entstanden Tümpel 

mit langen Ufern – ein Paradies für Wasser-

pflanzen, Kleinstlebewesen und Vögel: Heute 

leben in den Sümpfen, an den Blänken, in 

den Kopfweiden und den hohen Gräsern 

Schwarzkelchen, Kiebitze, verschiedene 

Gänsearten, Steinkauz, Zwergtaucher und 

seit 2010 auch wieder der Weißstorch.

Niersauen

Das Naturschutz-

gebiet Fritzbruch

•	 Leseanreize durch 
abwechslungs-

	 reiche Schrift 
•	 Beispiel: senkrecht 

gedrehte Überschriften
	 (nicht bei barrierefreien 

Publikationen)

•	 Verbindung 
	 von Print und Web 
	 durch QR-Codes

•	 Seitenlayout mit 
unterschiedlichen  

	 Spaltenrastern 
•	 2- und 3-spaltig

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
• Fließtext mindestens 
	 10 Punkt
•	linksbündiger 
	 Flattersatz
•	einheitliche Schrift-
	 größe für Fließtext, 
	 Bildunterschriften 
	 und Hervorhebungen
Mehr unter 03 Schriften

Auf einen Blick  
Broschüre DIN A5, hoch
Innenseiten
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

Barrierefreie Schrift
•	 für sehbehinderte 

Menschen gut 
	 lesbar
•	 keine dünnen, 

kursiven, schmalen 
Schriften

•	 kontrastreich
•	 mindestens 
	 10 Punkt
Mehr unter 03 Schriften
 

•	 Farben zur 
Orientierung  
und Strukturierung

•	 Hausfarben 
	 Viersen-Blau und 

Viersen-Grün
•	 Zusatzfarbe aus der 

Farbpalette STADT
Mehr unter 04 Farben
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Wohnungswirtschaftliche 
Rahmenbedingungen

Wohnungs-
angebot

Wohnungs-
nachfrage

Fazit Vor Ort
nachgefragt

Grundstücks- und 
Wohnimmobilienmarkt

Wohnungsmarkt  2022 
Kommunaler Wohnungsmarktbericht der Stadt Viersen

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.

Auf einen Blick  
Broschüre DIN A4, quer
Titelseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
•	Grundsätzlich gilt: 
	 nur so viele Schriftgrößen, 

Schriftschnitte und 
Schriftfarben wie nötig 
verwenden

•	bevorzugt gemischte 		
	 Schreibweise
Mehr unter 03 Schriften

•	eckiges Logo
	 farbig horizontal 
•	links im Anschnitt
•	vertikale Anordnung 
	 variabel
•	Einheitsgröße 

35 x 17,5 mm 
für DIN A6, A5, A4, 
DIN lang

Mehr unter 01 Logo

•	 Zusatzfarben 
	 aus der 
	 Farbpalette LAND
•	 zur Orientierung  

und Strukturierung
•	 transparente 
	 Farbflächen
Mehr unter 04 Farben

•	einzeiliger Slogan 
•	freistehend, im Foto 

oder auf farbiger 
	 Fläche
• „klein“: so breit 
	 wie das Logo
•	„groß“: doppelt so 

breit  
• linksbündig, mittig 

oder rechtsbündig
• farbig: Viersen-Blau 

oder Viersen-Grün
•	schwarz oder weiß
Mehr unter 05 Slogan

•	Schutzraum über/
	 unter dem Logo
• immer frei oder 

deutlich sichtbar
•	Einzelne Bildelemente 

dürfen in den 
Schutzraum ragen.

Mehr unter 01 Logo

•	Bildrechte/
	 Urhebernachweis
	 bei umfangreichen 		
	 Publikationen 
	 im Impressum 

10 Broschüre 63
Fo

to
: s

to
ck

.a
db

e.
co

m
/s

ve
ta

zi



64

						        

1 Wohnungswirtschaftliche 
Rahmenbedingungen 2      

Wohnungsangebot

    Seite 14-27  

2.1  Bautätigkeit  16 

2.1.1  Baufertigstellungen 16

2.1.2  Baugenehmigungen 19

2.2  Wohnungsbaukredite 19

2.3  Wohnungsbestand 22

  Im Gespräch mit ...  25

2.4  Kurz notiert  26

     Seite 8-13

Wohnungsbaupreise und 
Wohnungsbaukosten  10

Kapitalmarktentwicklungen 10

Häuserpreisindex und 
Baulandpreisindex  10

Fläche nach Nutzungsart 10 

Ausgewählte Strukturdaten 
im Städtevergleich  10

Im Gespräch mit ...  12

3        
Wohnungsnachfrage 4 Grundstücks- und   

Wohnimmobilienmarkt 5       
Fazit 6       

Vor Ort nachgefragt

       Seite 28-51 

3.1  Einwohnerentwicklung  32

3.2  Geburten und Sterbefälle  34

3.3  Wanderungsbewegungen  36

3.4  Alters- und Haushaltsstruktur 38

3.4.1  Altersstruktur   38

3.4.2  Haushaltsstruktur   38

3.5  Bevölkerungsvorausberechnung 40

3.6  Nachfrage nach preisgünstigem 
  Wohnraum   40

3.6.1  Bedarfsgemeinschaften und 
  Arbeitslosenquote   40

3.6.2  Wohnberechtigungsscheine 42

3.6.3  Wohngeldbezug   42

  Im Gespräch mit ...  44

3.7  Kurz notiert   50

     Seite 52-79 

4.1  Preisdatenauswertung: 
 Mietwohnungsmarkt  54
 
 Im Gespräch mit ...  64

4.2 Preisdatenauswertung: 
 Wohneigentumsmarkt  66

4.3 Bodenumsätze und 
 Baulandpreise  70

4.3.1 Bodenrichtwerte in Viersen 70

4.3.2 Bodenrichtwerte in 
 der Region   72

4.4 Mietspiegel   72

 Im Gespräch mit ...  74

4.5 Kurz notiert   78

    Seite 80-83

5 Viersen als Wohnstandort für 
 Wohnungsneubau   81

 Wachsende Einwohnerzahl  82

 Angespannte Wohnungsmarktlage 83

  

  

      Seite 84-94

6  Tätigkeitsbereiche der Befragten 86

  Aktivitäten nach Stadtteil  86

  Lage und Entwicklung   
  des Viersener Wohnungsmarkts  87

  Herausforderungen   88

  Investitionsklima   89

  Einflussfaktoren   90

  Auswirkungen der Covid-19-
  Pandemie und der Inflation  92

  Impressum   94

Inhalt

76

Auf einen Blick  
Broschüre DIN A4, quer
Titelseite
Welche Vorgaben sind einzuhalten?

2.2 Zinssatzentwicklung

Zum Stichtag 01.01.2021 betrug der 

Effektivzinssatz für Wohnungsbaukredite 

mit einer Zinsbindung von über zehn 

Jahren bei 1,15 % (vgl. Abbildung 4). 

Damit wurde das Vorjahresniveau aus 

2020 weiter abgesenkt. Dies hat zur 

Folge, dass der niedrige Zinssatz die 

Entscheidung von Bauinteressierten in 

Wohnbauinvestitionen begünstigt. Die 

günstigen Kapitalmarktbedingungen 

haben entscheidenden Anteil an der An-

reizschaffung in Investitionen im Neubau 

und Bestand. Dies betrifft sowohl das 

Eigentumssegment als auch das Miet-

wohnungssegment. 

Abbildung 4: Entwicklung des effektiven 

Hypothekenzinssatzes mit einer Laufzeit 

von über zehn Jahren 
(Stichtag: jeweils 01.01.)

 
Quelle: Deutsche Bundesbank 2021

2.3 Wohnungsbestand
Die Entwicklung des Wohnungsbestands 

ist von zentraler Bedeutung, da hiermit 

ein wesentlicher Faktor für die Entwick-

lung des quantitativen Wohnungsange-

bots abgebildet wird. Gemäß Definition 

von IT.NRW werden in der Darstellung 

des Wohnungsbestands sämtliche Woh-

nungen in Wohn- und Nichtwohngebäu-

den berücksichtigt. Sonderwohnformen 

wie Wohnheime oder Freizeitwohnungen 

bleiben von dieser Erhebung unberührt. 

Nichtwohngebäude sind gemäß De-

finition des Statistischen Bundesamt 

(DESTATIS) „Gebäude, die überwiegend 

für Nichtwohnzwecke bestimmt sind 

(gemessen an der Gesamtnutzfläche). 

Zu den Nichtwohngebäuden zählen z. 

B. Anstaltsgebäude, Büro- und Ver-

waltungsgebäude, landwirtschaftliche 

Betriebsgebäude und nichtlandwirt-

schaftliche Betriebsgebäude, wie Fabrik-

gebäude, Hotels und dergleichen“. 

Die Entwicklung des gesamten Woh-

nungsbestands ist in Abbildung 5 

dargestellt. Der Beobachtungszeit-

raum umfasst die Jahre 2010 bis 2020. 

Ausgehend vom Basisjahr 2010 ist der 

Wohnungsbestand bis 2020 um 1.590 

Wohnungen auf 39.124 Wohnungen an-

gestiegen. Dies entspricht einem prozen-

tualen Anstieg von ca. 4,2 %.  

Von den Wohnungen in Wohngebäuden 

entfallen ca. 51 % der Wohnungen auf 

das Segment Ein- und Zweifamilien-

häuser (EZFH) und ca. 49 % auf das 

Segment Mehrfamilienhäuser (MFH). 

Dies deutet auf ein relativ ausgeglichenes 

Verhältnis in den Wohnungssegmenten 

hin. 
            
Abbildung 5: Entwicklung des Woh-

nungsbestandes in Wohn- und Nicht-

wohngebäuden (2010-2020)

 

Quelle: Information und Technik Nord-

rhein-Westfalen 2021

In der nachstehenden Grafik ist der Vier-

sener Wohnungsbestand nach Anzahl 

der Räume für das Jahr 2020 dargestellt  

(vgl. Abbildung 6). Die Zahl der Räume 

umfasst nach Definition von IT.NRW „alle 

Wohn-, Ess- und Schlafzimmer und an-

dere separate Räume (z. B. bewohnbare 

Keller- und Bodenräume) von mindes-

tens 6 m² Größe sowie abgeschlossene 

Küchen, unabhängig von deren Größe. 

Bad, Toilette, Flur und Wirtschaftsräume 

werden grundsätzlich nicht mitgezählt. 

Ein Wohnzimmer mit einer Essecke, 

Schlafnische oder Kochnische ist als 

ein Raum zu zählen. Dementsprechend 

bestehen Wohnungen, in denen es keine 

bauliche Trennung der einzelnen Wohn-

bereiche gibt (z. B. sogenannte  Loft-

wohnungen), aus nur einem Raum“. 

Der Indikator zeigt die Verteilung des 

Wohnungsbestands nach Raumanzahl. 

Auf diese Weise wird ersichtlich, welche 

Wohnungstypen den Viersener Woh-

nungsmarkt dominieren und welche 

Wohnungstypen über einen geringeren 

Bestand verfügen.  
Im Ergebnis zeigt sich, dass der Vierse-

ner Wohnungsbestand durch Wohnun-

gen mit 3 und 4 Räumen dominiert wird. 

Diese beiden Segmente decken 47,14 % 

des gesamten Wohnungsbestands ab.  

Gefolgt werden diese Segmente von 5 

Raum Wohnungen mit anteilig 16,42%. 

Die Anteile von 2, 6 und 7 Raum Woh-

nungen verteilen sich relativ homogen 

und besitzen jeweils ca. 11 % Anteile am 

gesamten Wohnungsbestand. Der deut-

1
Wohnungswirtschaftliche 
Rahmenbedingungen 
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2.2 Zinssatzentwicklung

Zum Stichtag 01.01.2021 betrug der 

Effektivzinssatz für Wohnungsbaukredite 

mit einer Zinsbindung von über zehn 

Jahren bei 1,15 % (vgl. Abbildung 4). 

Damit wurde das Vorjahresniveau aus 

2020 weiter abgesenkt. Dies hat zur 

Folge, dass der niedrige Zinssatz die 

Entscheidung von Bauinteressierten in 

Wohnbauinvestitionen begünstigt. Die 

günstigen Kapitalmarktbedingungen 

haben entscheidenden Anteil an der An-

reizschaffung in Investitionen im Neubau 

und Bestand. Dies betrifft sowohl das 

Eigentumssegment als auch das Miet-

wohnungssegment. 

Abbildung 4: Entwicklung des effektiven 

Hypothekenzinssatzes mit einer Laufzeit 

von über zehn Jahren 

(Stichtag: jeweils 01.01.)

 
Quelle: Deutsche Bundesbank 2021

2.3 Wohnungsbestand

Die Entwicklung des Wohnungsbestands 

ist von zentraler Bedeutung, da hiermit 

ein wesentlicher Faktor für die Entwick-

lung des quantitativen Wohnungsange-

bots abgebildet wird. Gemäß Definition 

von IT.NRW werden in der Darstellung 

des Wohnungsbestands sämtliche Woh-

nungen in Wohn- und Nichtwohngebäu-

den berücksichtigt. Sonderwohnformen 

wie Wohnheime oder Freizeitwohnungen 

bleiben von dieser Erhebung unberührt. 

Nichtwohngebäude sind gemäß De-
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für Nichtwohnzwecke bestimmt sind 

(gemessen an der Gesamtnutzfläche). 

Zu den Nichtwohngebäuden zählen z. 

B. Anstaltsgebäude, Büro- und Ver-

waltungsgebäude, landwirtschaftliche 

Betriebsgebäude und nichtlandwirt-

schaftliche Betriebsgebäude, wie Fabrik-

gebäude, Hotels und dergleichen“. 

Die Entwicklung des gesamten Woh-

nungsbestands ist in Abbildung 5 

dargestellt. Der Beobachtungszeit-

raum umfasst die Jahre 2010 bis 2020. 

Ausgehend vom Basisjahr 2010 ist der 

Wohnungsbestand bis 2020 um 1.590 

Wohnungen auf 39.124 Wohnungen an-

gestiegen. Dies entspricht einem prozen-

tualen Anstieg von ca. 4,2 %.  

Von den Wohnungen in Wohngebäuden 

entfallen ca. 51 % der Wohnungen auf 

das Segment Ein- und Zweifamilien-

häuser (EZFH) und ca. 49 % auf das 

Segment Mehrfamilienhäuser (MFH). 

Dies deutet auf ein relativ ausgeglichenes 

Verhältnis in den Wohnungssegmenten 

hin. 
            
Abbildung 5: Entwicklung des Woh-

nungsbestandes in Wohn- und Nicht-

wohngebäuden (2010-2020)
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Wohnungsbestands nach Raumanzahl. 

Auf diese Weise wird ersichtlich, welche 
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gen mit 3 und 4 Räumen dominiert wird. 

Diese beiden Segmente decken 47,14 % 

des gesamten Wohnungsbestands ab.  

Gefolgt werden diese Segmente von 5 

Raum Wohnungen mit anteilig 16,42%. 

Die Anteile von 2, 6 und 7 Raum Woh-

nungen verteilen sich relativ homogen 

und besitzen jeweils ca. 11 % Anteile am 

gesamten Wohnungsbestand. Der deut-

5
Fazit
Viersen als Wohnstandort für Wohnungsneubau

Viersen zeigt sich über den Zeitraum von 2010 bis 2020 als attraktiver Standort für Investitionen 

in den Wohnungsneubau. Die Baugenehmigungen für Wohngebäude befinden sich insgesamt auf 

einem stabilen Niveau von 200 Baugenehmigungen im Jahr 2020. Das Baufertigstellungsniveau von 

Wohngebäuden ist hingegen im Jahr 2020 gegenüber den vorherigen beobachteten Jahren merklich 

zurückgegangen. Inwiefern hier die Auswirkungen der Covid-19-Pandemie Einfluss genommen 

haben, lässt sich zum gegenwärtigen Zeitpunkt nicht abschließend beurteilen. Allgemein hat sich 

die Lage im Baugewerbe durch die Einschränkungen während der Covid-19-Pandemie allerdings 

verschärft. Das Baugewerbe zeigt sich mit Herausforderungen in personellen, zeitlichen und 

baustofflichen Kapazitätsengpässen konfrontiert. Zusätzlich sind die Kosten für Bau, Planung und 

Material gestiegen, sodass hier zusätzliche finanzielle Belastungen für Bauträger entstanden sind. 

Aus den bereits erteilten Baugenehmigungen hat sich ein Bauüberhang aufgebaut. 
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Im Gespräch mit Susanne Fritzsche, Technische Beigeordnete der Stadt ViersenWelche Qualitäten werden für den Wohnstandort Viersen angeboten?
Viersen bietet Wohnraum für viele Zielgrup-pen. Dabei orientiert sich die Entwicklung des Wohnstandorts am Leitbild der Stadt Viersen mit der engen Verknüpfung aus Urbanität und Natur. Vorteilhaft ist die Standortlage Vier-sens zu den größeren Städten im Rheinland wie z.B. Düsseldorf, Krefeld und Mönchen-gladbach sowie der kurze Reiseweg in die Niederlande. Viersen bietet eine Vielzahl an Freizeit-und Erholungsflächen und profitiert dabei auch von dem Naturpark Schwalm-Net-te im Viersener Kreisgebiet. Besondere urba-ne Qualitäten bieten die historischen Orts-zentren der Stadtteile Dülken und Süchteln.

Welche Strategie zur Wohnraumentwicklung wird in der Stadt Viersen verfolgt?
Mit dem kommunalen Handlungskonzept Woh-nen existiert für die Stadt Viersen ein verbind-liches Konzept zur Wohnraumentwicklung. Die Ergebnisse des Handlungskonzeptes Wohnen bilden u. a. den kommunalen Wohnungsbedarf ab und formulieren Strategien und Handlungser-fordernisse zum Viersener Wohnungsmarkt. 

Die Strategien und Bedarfszahlen fließen in die Gespräche mit Investoren und in die Erarbeitung von Bebauungsplänen zur Wohnbauflächenent-wicklung ein. 

Welche Maßnahmen und Projekteexistieren zur Stärkung des Wohn-standorts Viersen?

Maßnahmen und Projekte zur Stärkung des Wohnstandorts dienen insbesondere dem unmittelbaren Wohnumfeld, um die Attraktivi-tät des Wohnstandorts für alle Zielgruppen zu steigern. Am Hohen Busch wird die Um-setzung neuer Freizeitflächen vorangetrieben und die Planung neuer Kindertagesstätten im Zuge der Wohnbauentwicklung ist aufgrund der hohen Bedarfslage ein zentrales Thema in der Flächenentwicklung. Für die Bestandsent-wicklung von Wohnraum werden derzeit sei-tens der städtischen Grundstücks-Marketing-gesellschaft (GMG) Redevelopment Projekte in zentralen Ortslagen umgesetzt, um neue Impulse zur Innenstadtentwicklung zu gene-rieren. Für die Umsetzung von Projekten vor Ort bieten die Stadtteilbüros Süchteln, Dülken und Viersener Südstadt für Interessierte die Möglichkeit Projekte vor Ort aktiv zu entwi-ckeln und mit zu gestalten. Auf diese Weise kann die Identität der Projektbeteiligten mit dem Stadtgebiet gestärkt werden. 
 

Welche Neubauprojekte im Bereich Wohnen werden derzeit in der Stadt entwickelt?

Neubauprojekte werden momentan ins-besondere in den Stadtteilen Viersen und Dülken realisiert. Der Fokus liegt auf der Neuschaffung in den Segmenten Mehr-familienwohnungen und Eigentumshäu-sern. Aktuelle Projekte sind bspw. derzeit das Burgfeld, die Körnerhöfe und die Cityline Appartements in Viersen sowie in Dülken Bücklersstraße/Wasserstra-ße, Ostgraben, Rohrbuschweg und am Kesselsturm. In Süchteln werden derzeit kleinere Maßnahmen im Geschosswoh-nungsbau umgesetzt. In Boisheim entsteht ein Wohnprojekt im Geschosswohnungs-bau, um der ortsansässigen Bevölke-rung auch im Alter eine entsprechende Wohnmöglichkeit vor Ort anzubieten.

Susanne Fritzsche, Technische Beigeordnete der Stadt Viersen

Susanne Fritzsche

0,0%
             Leitzins der Europäischen Zentralbank 2020    
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3 Wohnungsnachfrage

3.6.2 
Wohnberechtigungsscheine
 
In Abbildung 22 ist die Entwicklung der 
tatsächlichen Erteilung von Wohnberech-
tigungsscheinen (WBS) durch die Stadt 
Viersen im Jahresverlauf von 2010 bis 
2020 dargestellt.  

Erkennbar ist, dass im Jahr 2019 ein Spit-
zenwert an WBS Erteilungen durch die 
Stadt Viersen erfolgt ist (587). Ein Großteil 
der erteilten WBS entfällt dabei auf die 
1-Person Haushalte (315). Dies entspricht 
einem prozentualen Anteil von ca. 54 % 
aller erteilten WBS. Im Jahr 2020 wurden 
insgesamt 479 Wohnberechtigungsschei-
ne von der Stadt Viersen ausgestellt. 
Maßgeblich entscheidend für die geringe-
re Anzahl an erteilten WBS im Vergleich 
zum Vorjahr ist der Rückgang an Erteilun-
gen für 1-Person Haushalte auf 249. Die 
übrigen Haushaltsgruppen weisen relativ 
konstante Werte im Vergleich zum Vorjahr 
auf. So verteilen sich die WBS-Erteilungen 
auf 2-Personen Haushalte mit 104, 3-Per-
sonen Haushalte mit 57, 4-Personen 
Haushalte mit 41 sowie auf 5-und mehr 
Personen Haushalte mit 32 Erteilungen. 

Im Resultat wird deutlich, dass beson-
ders Single Haushalte auf preisgünstigen 
Wohnraum angewiesen sind, da die 
Wohnkosten von einer Person zu tragen 
sind.    

3.6.3 
Wohngeldbezug
 
Die Entwicklung der Haushalte mit Wohn-
geldbezug zeigt, dass im Ausgangsjahr 
2011 772 Viersener Haushalte Wohngeld 
bezogen (vgl. Abbildung 23). Von 2011 
bis 2015 ist die Zahl der Haushalte mit 
Wohngeldbezug geschrumpft. Im Jahr 
2020 bezogen 825 Viersener Haushalte 
Wohngeld. Dies stellt gleichzeitig den 
Höchststand in der betrachteten Zeitreihe 
dar.

Im Jahr 2011 bezogen Leistungsberech-
tigte durchschnittlich 121 € Wohngeld. Ab 
dem Jahr 2016 wurde das durchschnittli-
che Wohngeld je Haushalt deutlich erhöht 
(171 €). Für das Jahr 2020 konnte der 
Höchststand des durchschnittlich ge-
zahlten Wohngeldes in der betrachteten 
Zeitreihe ermittelt werden (183 €). 

Wohnberechtigungsschein

Für den Bezug einer mit öffentli-
chen Mitteln geförderten Mietwoh-
nung ist durch den nachfragenden 
Haushalt ein Wohnberechtigungs-
schein (WBS) erforderlich.
 
Die Erteilung der WBS an die 
berechtigten Haushalte erfolgt in 
Viersen durch die Stadt Viersen.

Wohngeld

Das Wohngeld dient einkommens-
schwachen Mieterhaushalten und 
selbst nutzenden Eigentümern 
von Eigenheimen oder Eigentums-
wohnungen, die entstehenden 
Wohnkosten zu tragen. Das Wohn-
geld wird als Miet- oder Lastenzu-
schuss geleistet. Die Kosten tragen 
Bund und Länder je zur Hälfte.
Quelle: Bundesministerium des 
Innern, für Bau und Heimat 

Abbildung 22: 
Erteilte Wohnberechtigungsscheine 
2010-2020

Quelle: 
Stadt Viersen
2021

Abbildung 23: 
Wohngeldbezug 

Quelle:
Information und Technik
Nordrhein-Westfalen 
2021
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Im Gespräch mit Olaf Pauly, Volksbank Immobilien GmbH

In welchem Bereich sind Sie tätig und in 
welchem Stadtteil liegen die Aktivitäten der 
Volksbank Immobilien GmbH?

Das Unternehmensmodell der Volksbank Im-
mobilien GmbH basiert darauf, Wohnobjekte 
zu akquirieren und zu vermarkten. Hier sind 
wir im gesamten Viersener Stadtgebiet tätig. 
Wohnobjekte selbst verwalten wir nicht. Aller-
dings ist die Nachfrage nach Wohnobjekten 
derzeit immens hoch. Arbeitsschwerpunkte 
liegen in der Projektentwicklung von Neubau-
objekten. 

Welche qualitativen Ausstattungsmerkmale 
weisen die Wohnungen schwerpunktmäßig 
auf?

Derzeit ist es so, dass sich ein Wohnqualitäts-
standard etabliert, der über alle Nachfrage-
gruppen hinweg eine Nachfrage erzeugt, wie 
bspw. Walk-In Duschen, große Balkone oder 
offene Küchen. 

Existieren Probleme in der Vermarktung 
von Objekten?

Probleme existieren bei der Flächenverfügbar-
keit und nicht im Verkauf. Eine große Nach-
frage herrscht bspw. für kompakte Wohnein-
heiten wie Bungalows. Es herrscht allgemein 
ein Mangel an attraktivem Wohnraum. Es gibt 
viele Eigentümer, die gerne verkaufen würden, 
allerdings keinen geeigneten Wohnraum für 
sich auf dem Markt finden. So können Um-
zugsketten nicht in Bewegung kommen. 

Stellen Sie Unterschiede im Angebot und 
Nachfrage zwischen der derzeitigen Situa-
tion und der vor-pandemischen Zeit fest? 

Zurzeit ist es so, dass sich durch die Pan-
demie einige Geschäftsprozesse verändert 
haben und einiges digitalisiert wurde. Aller-
dings ist der Zeitraum noch zu gering, um von 
größeren Auswirkungen zu sprechen. 

Gibt es besonders gefragte Stadtteile?

Süchteln als Wohnstandort scheint besonders 
gefragt zu sein. Hier stehen generell weniger 
Objekte zur Vermarktung zur Verfügung und 
es ist derzeit besonders schwer, an Objekte 
zu kommen. 

Welche Nachfragegruppen sind für Ihr 
Unternehmen am relevantesten und welche 
Nachfragegruppen haben es schwer, eine 
angemessene Wohnung zu finden?

Der Markt bzw. das verfügbare Angebot sorgt 
für die Zusammensetzung der Nachfrage-
gruppen wie bspw. Familienhaushalte. Be-
sonders Personen mit geringem Einkommen 
und wenig Eigenkapital, sowie kinderreiche 
Familien und Senioren haben es bei der der-
zeitigen Marktlage schwer, eine angemessene 
Wohnung zu finden. 

Was sind aus Ihrer Sicht die wichtigsten 
Handlungsfelder für den Viersener Woh-
nungsmarkt?

Das wichtigste Handlungsfeld ist die Sanie-
rung von Altbeständen und die Frage, ob sich 
der Eigentümer noch aktiv um die Immobilien 
kümmern kann? Und ob in diesem Zuge ge-
eignete Ersatzwohnungen für verkaufswillige 
Eigentümer am Markt bereitgestellt werden 
können. 

Olaf Pauly
Immobilienfachwirt IHK
Volksbank Immobilien GmbH

Olaf Pauly

Blick über den Ostwall auf Pfarrkirche St. Cornelius, Dülken
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Angespannte Wohnungsmarktlage

Wie aus der statistischen Datenanalyse und den geführten Gesprächen mit Viersener 
Wohnungsmarktakteuren hervorgeht, kann die Lage auf dem Viersener Wohnungsmarkt 
als tendenziell angespannt bewertet werden. Dies betrifft sowohl das Ein- und 
Zweifamilienhaussegment, als auch das Mehrfamilienhaussegment. Die Nachfrage nach Wohnraum 
ist u.a. bedingt durch den Bevölkerungszuwachs in allen Viersener Wohnungsmarktsegmenten 
angestiegen und hat zu erhöhter Marktanspannung und steigender Preisentwicklung für 
Wohnimmobilien in allen betrachteten Wohnungsmarktsegmenten geführt. Insbesondere durch 
die hohe Anzahl der ausgestellten Wohnberechtigungsscheine und der wachsenden Anzahl von 
Haushalten mit Wohngeldbezug ist eine Anspannung der Wohnungsmarktsituation im preisgünstigen 
Wohnungssegment zu vermuten. Es ist derzeit davon auszugehen, dass die Nachfrage nach 
preiswertem Mietwohnraum in ihrer Größenordnung eher zunehmen wird. Insbesondere 
vor dem Hintergrund der Zunahme an Senioren- und Bedarfshaushalten sowie steigender 
Mietnebenkosten und baulicher Modernisierungs- und Sanierungsleistungen. Die bedarfsgerechte 
Wohnbauflächenentwicklung in den einzelnen Viersener Stadtteilen stellt daher weiterhin eine 
wichtige Aufgabe der Viersener Stadtentwicklung dar.

Wachsende Einwohnerzahl

Die Einwohnerzahl ist 2020 verglichen mit dem Vorjahr 2019 leicht gestiegen und beträgt 
zum Ende des Jahres 2020 78.610 Einwohner. Die Einwohnerentwicklung in Viersen ist seit 
dem Jahr 2015 positiv verlaufen. Der beobachtbare Einwohnerzuwachs ist auf die positive 
Wanderungsbilanz zurückzuführen. Durch die Zuwanderungen konnten die Fortzüge und 
der Sterbeüberschuss kompensiert werden. Insbesondere aus dem kreisweiten Umland 
zieht die Bevölkerung nach Viersen. Bedingt durch Maßnahmen zur Eindämmung der 
Covid-19-Pandemie hat sich das Mobilitätsverhalten allerdings abgeschwächt. Die Zuzüge 
aus dem Ausland haben sich der in der Folge ebenfalls deutlich reduziert. Die Zahl älterer 
Einwohner Viersens wird entsprechend der Bevölkerungsvorausberechnung von IT.NRW 
bis zum Jahr 2040 weiter zunehmen. Dies erfordert neben Wohnanpassungsmaßnahmen 
zu qualitativen Ausstattungsmerkmalen auch die Berücksichtigung und Schaffung 
alternativer Wohnformen für Ältere. Ebenso ist der Generationenwechsel im Ein- und 
Zweifamilienhaussegment ein Thema, welches zunehmend mehr Beachtung im Diskurs 
um die Viersener Wohnungsmarktentwicklung findet.

Fazit
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2.2 Zinssatzentwicklung
Zum Stichtag 01.01.2021 betrug der Effektivzinssatz für Wohnungsbaukredite mit einer Zinsbindung von über zehn Jahren bei 1,15 % (vgl. Abbildung 4). Damit wurde das Vorjahresniveau aus 2020 weiter abgesenkt. Dies hat zur Folge, dass der niedrige Zinssatz die Entscheidung von Bauinteressierten in Wohnbauinvestitionen begünstigt. Die günstigen Kapitalmarktbedingungen haben entscheidenden Anteil an der An-reizschaffung in Investitionen im Neubau und Bestand. Dies betrifft sowohl das Eigentumssegment als auch das Miet-wohnungssegment. 

Abbildung 4: Entwicklung des effektiven Hypothekenzinssatzes mit einer Laufzeit von über zehn Jahren 
(Stichtag: jeweils 01.01.)

 
Quelle: Deutsche Bundesbank 2021

2.3 Wohnungsbestand
Die Entwicklung des Wohnungsbestands ist von zentraler Bedeutung, da hiermit ein wesentlicher Faktor für die Entwick-

lung des quantitativen Wohnungsange-bots abgebildet wird. Gemäß Definition von IT.NRW werden in der Darstellung des Wohnungsbestands sämtliche Woh-nungen in Wohn- und Nichtwohngebäu-den berücksichtigt. Sonderwohnformen wie Wohnheime oder Freizeitwohnungen bleiben von dieser Erhebung unberührt. Nichtwohngebäude sind gemäß De-finition des Statistischen Bundesamt (DESTATIS) „Gebäude, die überwiegend für Nichtwohnzwecke bestimmt sind (gemessen an der Gesamtnutzfläche). Zu den Nichtwohngebäuden zählen z. B. Anstaltsgebäude, Büro- und Ver-waltungsgebäude, landwirtschaftliche Betriebsgebäude und nichtlandwirt-schaftliche Betriebsgebäude, wie Fabrik-gebäude, Hotels und dergleichen“. Die Entwicklung des gesamten Woh-nungsbestands ist in Abbildung 5 dargestellt. Der Beobachtungszeit-raum umfasst die Jahre 2010 bis 2020. Ausgehend vom Basisjahr 2010 ist der Wohnungsbestand bis 2020 um 1.590 Wohnungen auf 39.124 Wohnungen an-gestiegen. Dies entspricht einem prozen-tualen Anstieg von ca. 4,2 %.  Von den Wohnungen in Wohngebäuden entfallen ca. 51 % der Wohnungen auf das Segment Ein- und Zweifamilien-häuser (EZFH) und ca. 49 % auf das Segment Mehrfamilienhäuser (MFH). Dies deutet auf ein relativ ausgeglichenes Verhältnis in den Wohnungssegmenten hin. 
            
Abbildung 5: Entwicklung des Woh-nungsbestandes in Wohn- und Nicht-wohngebäuden (2010-2020) 

Quelle: Information und Technik Nord-rhein-Westfalen 2021

In der nachstehenden Grafik ist der Vier-sener Wohnungsbestand nach Anzahl der Räume für das Jahr 2020 dargestellt  (vgl. Abbildung 6). Die Zahl der Räume umfasst nach Definition von IT.NRW „alle Wohn-, Ess- und Schlafzimmer und an-dere separate Räume (z. B. bewohnbare Keller- und Bodenräume) von mindes-tens 6 m² Größe sowie abgeschlossene Küchen, unabhängig von deren Größe. Bad, Toilette, Flur und Wirtschaftsräume werden grundsätzlich nicht mitgezählt. Ein Wohnzimmer mit einer Essecke, Schlafnische oder Kochnische ist als ein Raum zu zählen. Dementsprechend bestehen Wohnungen, in denen es keine bauliche Trennung der einzelnen Wohn-bereiche gibt (z. B. sogenannte  Loft-wohnungen), aus nur einem Raum“. 
Der Indikator zeigt die Verteilung des Wohnungsbestands nach Raumanzahl. Auf diese Weise wird ersichtlich, welche Wohnungstypen den Viersener Woh-nungsmarkt dominieren und welche Wohnungstypen über einen geringeren Bestand verfügen.  

Im Ergebnis zeigt sich, dass der Vierse-ner Wohnungsbestand durch Wohnun-gen mit 3 und 4 Räumen dominiert wird. Diese beiden Segmente decken 47,14 % des gesamten Wohnungsbestands ab.  Gefolgt werden diese Segmente von 5 Raum Wohnungen mit anteilig 16,42%. Die Anteile von 2, 6 und 7 Raum Woh-nungen verteilen sich relativ homogen und besitzen jeweils ca. 11 % Anteile am gesamten Wohnungsbestand. Der deut-

6 Vor Ort nachgefragt
Stimmungsbarometer für den Viersener Wohnungsmarkt
Für die Erstellung des „Stimmungsbarometers“ im Rahmen des vorliegenden Wohnungs-marktberichts wurden zu Beginn des Jahres 2022 Viersener Wohnungsmarktakteure gebeten, sich anhand eines - vom Fachbereich Stadtentwicklung der Stadt Viersen konzipierten - Fragebogens zu Entwicklungen auf dem Viersener Wohnungsmarkt zu äußern. Gegenstand der Befragung war dabei eine subjektive Beurteilung der Marktlage als Ergänzung der quanti-tativen Datenauswertung. Es wird an dieser Stelle darauf hingewiesen, dass die Umfrage nicht repräsentativ ist, aber das vorhandene Wissen um die Marktlage aus der Expertensicht wider-spiegelt. Die subjektive Beurteilung der Wohnungsmarktlage erfolgte jeweils aus der Perspekti-ve der Nachfrage. Nicht jeder Interviewte hat Aussagen zu allen Teilmärkten geäußert.

Der Erhebungszeitraum belief sich von April 2022 bis Juni 2022.Die erhobenen Werte sind teilweise gerundet dargestellt.
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4 Grundstücks- und Wohnimmobilienmarkt

Die Betrachtung des Wohnimmobi-
lienmarkts erfolgt auf der Grundlage 
der empirica-Preisdatenbank für die 
Wohnungsmarktsegmente Mietwoh-
nungsmarkt und Wohneigentums-
markt. Der Grundstücksmarkt wird 
auf Basis der amtlichen BORIS-NRW 
Datenbank analysiert. 

4.1 
Preisdatenauswertung: 
Mietwohnungsmarkt 
Die differenzierte Analyse der Mietenent-
wicklung in Viersen erfolgt auf Daten-
grundlage der empirica-Preisdatenbank. 
Nicht alle auf dem Wohnungsmarkt 
angebotenen Mietobjekte werden über 
das Internet oder in Tageszeitungen 
inseriert, sodass nicht der komplette, 

tatsächliche Angebotsmarkt Gegenstand 
der Auswertung ist. Aufgrund der Viel-
zahl der ermittelten Angebote lassen sich 
dennoch Aussagen über das Mietpreis-
niveau, die Mietenentwicklung und über 
die allgemeine Marktlage bestimmen. 
Angebotsmieten spiegeln den vorherr-
schenden Trend am Mietwohnungsmarkt 
am besten wider, da Bestandsmieten 
mietrechtlich reguliert sind und deshalb 
die tatsächliche, oftmals sehr preisdyna-
mische Marktentwicklung nicht abbilden 
können.

Für das Jahr 2020 wurden 1.282 Insera-
te ausgewertet. Die Verteilung der Mietin-
serate nach Wohnungstypen ist in Abbil-
dung 24 dargestellt. Die große Mehrzahl 
der angebotenen Wohnungen entfällt 
auf Zwei- und Dreizimmerwohnungen 
mit einem Anteil von 79 %. Nahezu das 
gesamte Anzeigenangebot besteht aus 
Bestandsmietobjekten (94 %). Mietob-
jekte im Neubau sind somit deutlich 
geringer (6 %). 

In Abbildung 25 ist die Entwicklung der 
Angebotspreise (€/m²) (Nettokaltmiete) 
für Bestandswohnungen und für Neu-
bauwohnungen im Median dargestellt. 
Unberücksichtigt bleiben dabei qualitati-
ve Merkmale wie die Ausstattungsquali-
tät oder der Modernisierungsgrad. Das 
Mietpreisniveau bei den Angebotsmieten 
(€/m²) ist seit dem Ausgangsjahr 2015 
sowohl bei den Bestandswohnungen, 
als auch bei Neubauwohnungen deutlich 

gestiegen. Im Segment der Neubau-
wohnungen liegt die Teuerungsrate im 
betrachteten Zeitraum 2015-2020 bei 
ca. 18,3 %. Im Segment der Bestands-
wohnungen liegt die Teuerungsrate im 
betrachteten Zeitraum 2015-2020 bei 
ca.13 %. 

Die Analyse zeigt, dass die Neubau-
wohnungen zu einem hohen Maß für die 
Preisentwicklung im obersten Preis-
niveau beitragen. Neubauwohnungen 
werden vorrangig in diesem Preisseg-
ment angeboten. 

Auf das unterste Preisniveau entfallen 
hingegen oftmals Wohnungsbestände, 
die sanierungsbedürftig sind und über 
ein geringes Maß moderner Ausstat-
tungsqualitäten verfügen.

Die Abbildung 26 beschreibt die Ange-
botsmietpreise für Mietwohnungen nach 
Wohnfläche. Für das Auswertungsjahr 
2020 sind die Angebotsmietpreise (€/m²) 
in der Wohnungsgrößenkategorie „30 bis 
unter 45 m²“ mit 7.58 €/m² am höchs-
ten. In der größten Wohnungsgrößen-
kategorie „105 m² und mehr“ liegen mit 
6,27 €/m² die geringsten Angebotsmiet-
preise (€/m²) vor. Im Durchschnitt liegt 
der Angebotsmietpreis für alle betrachte-
ten Wohnungsgrößenkategorien bei 
6,86 €/m². 

empirica Preisdatenbank

Die empirica Preisdatenbank der 
empirica Systeme GmbH basiert 
auf der VALUE Marktdatenbank zu 
Wohnimmobilien und stellt gegen-
wärtig die größte Sammlung von
Immobilieninseraten in Deutsch-
land dar. Die Daten werden von der 
Stadt Viersen in einem jährlichen 
Turnus bezogen.
Quelle: empirica

BORIS-NRW

BORIS-NRW ist das zentrale
Informationssystem der Gutach-
terausschüsse und des Oberen 
Gutachterausschusses für Grund-
stückswerte über den Immobilien-
markt in Nordrhein Westfalen.
Quelle: Information und Technik 
Nordrhein-Westfalen
  

1.282
ausgewertete Vermietungs-Inserate 2020

Abbildung 25: 
Angebotsmietpreise 
für Mietwohnungen 
nach Angebotsjahr 
 
Quelle: 
empirica Systeme GmbH 
2021
(Basis: VALUE Marktdaten)

Hinweis:
Die Werte für Bestands-
wohnungen und Neubau-
wohnungen wurden über 
Mittelwerte der jeweils 
letzten drei Jahre ermittelt. 
Auf diese Weise werden 
geringe Fallzahlen in den 
Einzeljahrgängen, die die 
Repräsentativität der Er-
gebnisse einschränken 
würden, bereinigt.

Abbildung 26: 
Angebotsmietpreise 
für Mietwohnungen 
nach Wohnfläche 
2020
 
Quelle:
empirica Systeme GmbH 
2021 
(Basis:VALUE Marktdaten)
Nettokaltmiete 
(Bestand und Neubau)
Betrachtungszeitraum 
01.01.2020-31.12.2020

Quelle: 
empirica Systeme GmbH 2021 
(Basis: VALUE Marktdaten) 
n=1.282

33%

8%

46%

7%

2%
4%

Abbildung 24:
Verteilung der Mietinserate 
nach Wohnungstypen
2020

54 5555

6 Vor Ort nachgefragt

Frage 6
Wie beeinflussen diese Faktoren 
nach Ansicht der Befragten 
derzeit das Investitionsklima auf 
dem Viersener Wohnungsmarkt?
 
Einflussfaktoren werden unterschiedlich 
stark bewertet

• Die Faktoren „Kosten für Bau und Planung“,   
 „Kommunale Genehmigungspraxis“ und
 „Verfügbarkeit von Bauland“ wurden von allen   
 Befragten als negative Faktoren beurteilt. Sie   
 stellen somit die größten Hemmnisse aus der   
 Befragung dar.

• Die positivsten Faktoren auf dem Viersener   
 Wohnungsmarkt sind nach Ansicht der 
 Befragten das vorhandene „Infrastrukturangebot“,  
 die „Demographische Entwicklung“ und die
 „Kreditwürdigkeit von Nachfragern“.

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

Kommunale 
Genehmigungspraxis

Kosten für Bau 
und Planung

Abbildung 42: 
Faktoren zum Investitionsklima auf dem Viersener Wohnungsmarkt

Quelle: 
Stadt Viersen 2022
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90 91

Auswirkungen der 
Covid-19-Pandemie

12,5
25

62,5

100

Verfügbarkeit von 
Wohnbauland

100

Demographische 
Entwicklung

37,5

62,5

Öffentliche 
Fördermittel

50 50

Infrastruktur-
angebot

62,5

37,5

Steuerrecht

62,5

37,5

§

Mietrecht

12,5

87,5

Kreditwürdigkeit 
von Nachfragern

62,5

37,5

Kosten für 
Wohnbauland

25
37,5 37,5

Rendite-
erwartungen

25 25

50

Finanzierung

25
37,5 37,5

100

   Eher positiv    Eher negativ    Neutral, keine Angabe

4 Grundstücks- und Wohnimmobilienmarkt

4.1 
Preisdatenauswertung:
Mietwohnungsmarkt 

Der Blick in die Städte und Gemeinden 

des regionalen Umlands von Viersen 

verdeutlicht, dass die gestiegenen 

Mietpreise zwischen den Jahren 2015 

und 2020 den Mietwohnungsmarkt 

vielerorts weiterhin unter Druck setzen 

(vgl. Abbildung 29). In den betrachteten 

Städten und Gemeinden des Viersener 

Umlandes besteht zu großen Teilen ein 

Nachfrageüberhang, sodass die der-

zeitige Wohnungsnachfrage nicht durch 

das vorhandene Wohnungsangebot 

gedeckt werden kann. Die Städte Kem-

pen, Willich und Tönisvorst verfügen 

über die höchsten Angebotsmietpreise 

gemessen am Median (€/m²). Das An-

gebotsmietpreisniveau in der Stadt 

Viersen fällt nach Auswertung der 

Daten mit 6,75 €/m² im Vergleich zu 

den betrachteten Umlandgemeinden 

am geringsten aus.
 
Der Umstand, dass die größten Miet-

preisanstiege nicht in den bereits 

teuersten Wohnlagen im nördlichen 

und östlichen Viersener Kreisgebiet 

entstanden sind, deutet darauf hin, 

dass die Nachfrage nach Mietwohn-

raum auch in den bisher günstigeren 

Wohnlagen im westlichen Kreisge-

biet deutlich gestiegen ist.

Abbildung 30 gibt einen Überblick über 

den regionalen Vergleich von Miet-

preisen für Wohnimmobilien zwischen 

den Jahren 2015 und 2020. Erkenn-

bar ist, dass die Angebotsmietpreise 

während des betrachteten Zeitraums 

in allen Städten und Gemeinden des 

Kreises Viersen sowie in den kreisfreien 

Städten Krefeld und Mönchenglad-

bach angestiegen sind. Die Mietpreis-

steigerungen fallen dabei nicht in allen 

Kommunen gleichermaßen stark aus. 

So zeigen sich in Nettetal (+ 22,8 %), 

Schwalmtal (+ 17,9 %) und Mönchen-

gladbach (+ 20 %) die prozentual 

stärksten Mietpreisanstiege. 

Das höchste Mietpreisniveau in der 

Region entfällt auf die Städte Willich, 

Tönisvorst und Kempen, wenngleich 

dort der Mietpreisanstieg moderater 

ausfiel. Mit einem Mietpreisanstieg von 

15,7 % befindet sich die Stadt Viersen 

im mittleren Bereich der Mietpreiszu-

wächse.

Brüsseler Allee, Viersen

Mehrfamilienhaus „JosefsQuartier“ Josefsring, Viersen

Abbildung 29:
Angebotsmietpreise für
Mietwohnungen im regionalen Vergleich 

2015 und 2020

Quelle: 
empirica Systeme GmbH 2021

(Basis: VALUE Marktdaten)

Abbildung 30:
Prozentuale Angebotsmietpreisentwicklung 

im regionalen Vergleich
2015-2020
 
Quelle:
empirica Systeme GmbH 2021

(Basis: VALUE Marktdaten)
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2.2 Zinssatzentwicklung
Zum Stichtag 01.01.2021 betrug der 
Effektivzinssatz für Wohnungsbaukredite 
mit einer Zinsbindung von über zehn 
Jahren bei 1,15 % (vgl. Abbildung 4). 
Damit wurde das Vorjahresniveau aus 
2020 weiter abgesenkt. Dies hat zur 
Folge, dass der niedrige Zinssatz die 
Entscheidung von Bauinteressierten in 
Wohnbauinvestitionen begünstigt. Die 
günstigen Kapitalmarktbedingungen 
haben entscheidenden Anteil an der An-
reizschaffung in Investitionen im Neubau 
und Bestand. Dies betrifft sowohl das 
Eigentumssegment als auch das Miet-
wohnungssegment. 

Abbildung 4: Entwicklung des effektiven 
Hypothekenzinssatzes mit einer Laufzeit 
von über zehn Jahren 
(Stichtag: jeweils 01.01.)

 
Quelle: Deutsche Bundesbank 2021

2.3 Wohnungsbestand
Die Entwicklung des Wohnungsbestands 
ist von zentraler Bedeutung, da hiermit 
ein wesentlicher Faktor für die Entwick-

lung des quantitativen Wohnungsange-
bots abgebildet wird. Gemäß Definition 
von IT.NRW werden in der Darstellung 
des Wohnungsbestands sämtliche Woh-
nungen in Wohn- und Nichtwohngebäu-
den berücksichtigt. Sonderwohnformen 
wie Wohnheime oder Freizeitwohnungen 
bleiben von dieser Erhebung unberührt. 
Nichtwohngebäude sind gemäß De-
finition des Statistischen Bundesamt 
(DESTATIS) „Gebäude, die überwiegend 
für Nichtwohnzwecke bestimmt sind 
(gemessen an der Gesamtnutzfläche). 
Zu den Nichtwohngebäuden zählen z. 
B. Anstaltsgebäude, Büro- und Ver-
waltungsgebäude, landwirtschaftliche 
Betriebsgebäude und nichtlandwirt-
schaftliche Betriebsgebäude, wie Fabrik-
gebäude, Hotels und dergleichen“. 
Die Entwicklung des gesamten Woh-
nungsbestands ist in Abbildung 5 
dargestellt. Der Beobachtungszeit-
raum umfasst die Jahre 2010 bis 2020. 
Ausgehend vom Basisjahr 2010 ist der 
Wohnungsbestand bis 2020 um 1.590 
Wohnungen auf 39.124 Wohnungen an-
gestiegen. Dies entspricht einem prozen-
tualen Anstieg von ca. 4,2 %.  
Von den Wohnungen in Wohngebäuden 
entfallen ca. 51 % der Wohnungen auf 
das Segment Ein- und Zweifamilien-
häuser (EZFH) und ca. 49 % auf das 
Segment Mehrfamilienhäuser (MFH). 
Dies deutet auf ein relativ ausgeglichenes 
Verhältnis in den Wohnungssegmenten 
hin. 
            
Abbildung 5: Entwicklung des Woh-
nungsbestandes in Wohn- und Nicht-
wohngebäuden (2010-2020)
 

Quelle: Information und Technik Nord-
rhein-Westfalen 2021

In der nachstehenden Grafik ist der Vier-
sener Wohnungsbestand nach Anzahl 
der Räume für das Jahr 2020 dargestellt  
(vgl. Abbildung 6). Die Zahl der Räume 
umfasst nach Definition von IT.NRW „alle 
Wohn-, Ess- und Schlafzimmer und an-
dere separate Räume (z. B. bewohnbare 
Keller- und Bodenräume) von mindes-
tens 6 m² Größe sowie abgeschlossene 
Küchen, unabhängig von deren Größe. 
Bad, Toilette, Flur und Wirtschaftsräume 
werden grundsätzlich nicht mitgezählt. 
Ein Wohnzimmer mit einer Essecke, 
Schlafnische oder Kochnische ist als 
ein Raum zu zählen. Dementsprechend 
bestehen Wohnungen, in denen es keine 
bauliche Trennung der einzelnen Wohn-
bereiche gibt (z. B. sogenannte  Loft-
wohnungen), aus nur einem Raum“. 

Der Indikator zeigt die Verteilung des 
Wohnungsbestands nach Raumanzahl. 
Auf diese Weise wird ersichtlich, welche 
Wohnungstypen den Viersener Woh-
nungsmarkt dominieren und welche 
Wohnungstypen über einen geringeren 
Bestand verfügen.  
Im Ergebnis zeigt sich, dass der Vierse-
ner Wohnungsbestand durch Wohnun-
gen mit 3 und 4 Räumen dominiert wird. 
Diese beiden Segmente decken 47,14 % 
des gesamten Wohnungsbestands ab.  
Gefolgt werden diese Segmente von 5 
Raum Wohnungen mit anteilig 16,42%. 
Die Anteile von 2, 6 und 7 Raum Woh-
nungen verteilen sich relativ homogen 
und besitzen jeweils ca. 11 % Anteile am 
gesamten Wohnungsbestand. Der deut-
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          geförderte Mietwohnungen 2020    

Im Gespräch mit Herbert Niemann und Erhard Braun, Gemeinnütziger Bauverein Süchteln 
In welchem Bereich sind Sie tätig und in 
welchem Stadtteil liegen die Aktivitäten 
des Süchtelner Bauvereins?

Der Bauverein Süchteln ist als genossen-
schaftliches Wohnungsunternehmen in 
Viersen-Süchteln aktiv. 

Wie groß ist derzeit der vermarktete 
Wohnungsbestand Ihres Unternehmens?

Der Bauverein Süchteln verwaltet derzeit einen 
Wohnungsbestand von ca. 250 Wohneinhei-
ten. Der Bauverein Süchteln hat vor kurzem ein 
Mehrfamilienhaus-Projekt an der Düsseldorfer 
Straße fertiggestellt. In Planung ist ferner ein 
Mehrfamilienhaus-Neubauprojekt an der Tönis-
vorster Straße. 

Welche qualitativen Ausstattungsmerk-
male weisen die Wohnungen schwerpunkt-
mäßig auf?

Die verwalteten Wohnungen verfügen über 
einen technisch und räumlich guten Zustand, 
sodass bei Mieterwechseln auch Sanie-
rungsmaßnahmen ergriffen werden, um die 
modernisierten Wohnungszustände zu ge-

währleisten. Sanierungsmaßnahmen sind 
insbesondere in der C02-Einparung zu leisten, 
da hier aufgrund der gesetzlichen Vorga-
ben Handlungsdruck vorliegt. Der generelle 
Sanierungsdruck seitens der Mieter ist aller-
dings nicht sehr hoch, da viele Mieter in ihren 
angestammten Wohnungen die vorhandene 
Bestandssituation erhalten lassen wollen. 

 

Existieren Probleme in der Vermarktung 
von Grundstücken?

Probleme bei der Vermietung gibt es keine. 
Der Stadtteil Süchteln ist zudem eine sehr 
gefragte Wohnlage innerhalb Viersens, so-
dass ein Nachfrageüberhang nach Wohnun-
gen vorliegt.

Welche Neubauprojekte planen Sie der-
zeit und gibt es besondere Wohnwünsche 
und Wohntrends der Nachfrager?

Es liegt vor allem eine hohe Nachfrage für 
Wohnungen mit marktgängigen Wohnungs-
zuschnitten und Gebäudegrundrissen sowie 
guten Wohnlagen vor. Die Wohnungsmieter, 
welche gleichzeitig auch Mitglieder im Bau-
verein Süchteln sind, schätzen ferner das 

Preis-/Leistungsverhältnis und den Woh-
nungsservice rund um die Immobilien.

Welches sind aus Ihrer Sicht zentrale 
Herausforderungen für den Viersener 
Wohnungsmarkt?

Wir stellen derzeit fest, dass der Wunsch 
nach wohnlicher Veränderung bei einigen 
Mietern ausgeprägter ist, als zum Zeitpunkt 
der pandemischen Hochphase, sodass der-
zeit Mieter bereit sind Wohnungswechsel auf 
sich zu nehmen. Größere Herausforderungen 
bestehen für Viersen in der fortlaufenden 
Entwicklung der Infrastruktur. Die Bevölke-
rungsprognosen zu Beginn der 2000er Jahre 
zum Einwohnerrückgang sind nicht einge-
troffen, sodass Viersen hier stabil aufgestellt 
ist. Das Bereitstellen von Baugrundstücken 
und die Schaffung von Wohnungsangeboten 
insbesondere für Mieter mit geringeren Ein-
kommen sind zentrale Herausforderungen 
für den Wohnungsmarkt.

Herbert Niemann, Geschäftsführer
Bauverein Süchteln eG
Erhard Braun, Vorstandsmitglied
Bauverein Süchteln eG

Westring, Süchteln An Pantaleon, Süchteln Freudenbergstraße, Süchteln
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2.2 Zinssatzentwicklung
Zum Stichtag 01.01.2021 betrug der 
Effektivzinssatz für Wohnungsbaukredite 
mit einer Zinsbindung von über zehn 
Jahren bei 1,15 % (vgl. Abbildung 4). 
Damit wurde das Vorjahresniveau aus 
2020 weiter abgesenkt. Dies hat zur 
Folge, dass der niedrige Zinssatz die 
Entscheidung von Bauinteressierten in 
Wohnbauinvestitionen begünstigt. Die 
günstigen Kapitalmarktbedingungen 
haben entscheidenden Anteil an der An-
reizschaffung in Investitionen im Neubau 
und Bestand. Dies betrifft sowohl das 
Eigentumssegment als auch das Miet-
wohnungssegment. 

Abbildung 4: Entwicklung des effektiven 
Hypothekenzinssatzes mit einer Laufzeit 
von über zehn Jahren 
(Stichtag: jeweils 01.01.)

 
Quelle: Deutsche Bundesbank 2021

2.3 Wohnungsbestand
Die Entwicklung des Wohnungsbestands 
ist von zentraler Bedeutung, da hiermit 
ein wesentlicher Faktor für die Entwick-

lung des quantitativen Wohnungsange-
bots abgebildet wird. Gemäß Definition 
von IT.NRW werden in der Darstellung 
des Wohnungsbestands sämtliche Woh-
nungen in Wohn- und Nichtwohngebäu-
den berücksichtigt. Sonderwohnformen 
wie Wohnheime oder Freizeitwohnungen 
bleiben von dieser Erhebung unberührt. 
Nichtwohngebäude sind gemäß De-
finition des Statistischen Bundesamt 
(DESTATIS) „Gebäude, die überwiegend 
für Nichtwohnzwecke bestimmt sind 
(gemessen an der Gesamtnutzfläche). 
Zu den Nichtwohngebäuden zählen z. 
B. Anstaltsgebäude, Büro- und Ver-
waltungsgebäude, landwirtschaftliche 
Betriebsgebäude und nichtlandwirt-
schaftliche Betriebsgebäude, wie Fabrik-
gebäude, Hotels und dergleichen“. 
Die Entwicklung des gesamten Woh-
nungsbestands ist in Abbildung 5 
dargestellt. Der Beobachtungszeit-
raum umfasst die Jahre 2010 bis 2020. 
Ausgehend vom Basisjahr 2010 ist der 
Wohnungsbestand bis 2020 um 1.590 
Wohnungen auf 39.124 Wohnungen an-
gestiegen. Dies entspricht einem prozen-
tualen Anstieg von ca. 4,2 %.  
Von den Wohnungen in Wohngebäuden 
entfallen ca. 51 % der Wohnungen auf 
das Segment Ein- und Zweifamilien-
häuser (EZFH) und ca. 49 % auf das 
Segment Mehrfamilienhäuser (MFH). 
Dies deutet auf ein relativ ausgeglichenes 
Verhältnis in den Wohnungssegmenten 
hin. 
            
Abbildung 5: Entwicklung des Woh-
nungsbestandes in Wohn- und Nicht-
wohngebäuden (2010-2020)
 

Quelle: Information und Technik Nord-
rhein-Westfalen 2021

In der nachstehenden Grafik ist der Vier-
sener Wohnungsbestand nach Anzahl 
der Räume für das Jahr 2020 dargestellt  
(vgl. Abbildung 6). Die Zahl der Räume 
umfasst nach Definition von IT.NRW „alle 
Wohn-, Ess- und Schlafzimmer und an-
dere separate Räume (z. B. bewohnbare 
Keller- und Bodenräume) von mindes-
tens 6 m² Größe sowie abgeschlossene 
Küchen, unabhängig von deren Größe. 
Bad, Toilette, Flur und Wirtschaftsräume 
werden grundsätzlich nicht mitgezählt. 
Ein Wohnzimmer mit einer Essecke, 
Schlafnische oder Kochnische ist als 
ein Raum zu zählen. Dementsprechend 
bestehen Wohnungen, in denen es keine 
bauliche Trennung der einzelnen Wohn-
bereiche gibt (z. B. sogenannte  Loft-
wohnungen), aus nur einem Raum“. 

Der Indikator zeigt die Verteilung des 
Wohnungsbestands nach Raumanzahl. 
Auf diese Weise wird ersichtlich, welche 
Wohnungstypen den Viersener Woh-
nungsmarkt dominieren und welche 
Wohnungstypen über einen geringeren 
Bestand verfügen.  
Im Ergebnis zeigt sich, dass der Vierse-
ner Wohnungsbestand durch Wohnun-
gen mit 3 und 4 Räumen dominiert wird. 
Diese beiden Segmente decken 47,14 % 
des gesamten Wohnungsbestands ab.  
Gefolgt werden diese Segmente von 5 
Raum Wohnungen mit anteilig 16,42%. 
Die Anteile von 2, 6 und 7 Raum Woh-
nungen verteilen sich relativ homogen 
und besitzen jeweils ca. 11 % Anteile am 
gesamten Wohnungsbestand. Der deut-

3
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•	 Leseanreize 	
schaffen, zum 
Beispiel durch 	
Herausgreifen 
einzelner Zahlen

•	Publikationsschrift
	 Helvetica Neue
• Fließtext mindestens 
	 10 Punkt
•	linksbündiger Flattersatz
•	einheitliche Schrift-
	 größe 	für Fließtext, 
	 Bildunterschriften und   
	 Hervorhebungen
Mehr unter 03 Schriften

•	 Zusatzfarben 
	 aus der 
	 Farbpalette LAND
•	 entsprechend 
	 der Titelseite
•	 zur Orientierung  

und Strukturierung
Mehr unter 04 Farben

Barrierefreie Schrift
•	 für sehbehinderte 

Menschen gut lesbar
•	 keine dünnen, 

kursiven, schmalen 
Schriften

•	 kontrastreich
•	 mindestens 10 Punkt
 

•	 DIN-A4-Querformat 
mit großzügiger 
Gestaltungsfläche
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Größen und Formate

Logo
In der Regel wird das eckige 
farbige horizontale Logo 
verwendet. Für alle gängigen 
Print-Formate gilt eine 
einheitliche Logo-Größe.

35 x 17,5 mm

Formate

DIN-Formate und quadratische 
Formate werden bevorzugt. 
Formate und Größen sind eben-
so Teil des visuellen Erschei-
nungsbildes wie die Gestaltung 
im Detail. Es sollten nur soviele 
unterschiedliche Formate wie 
nötig angelegt werden. 

Auf Publikationen in den 
gängigen Formaten hat das 
Logo die Einheitsgröße 
35 x 17,5 mm: 
DIN A6
DIN A5
DIN A4
DIN lang
Quadrat 105 x 105 mm
Quadrat 148 x 148 mm
Quadrat 210 x 210 mm

Hochformat DIN A5
148 x 210 mm

Querformat DIN lang
210 x 105 mm (98 mm)

Stadt
Viersen

Quadrat
148 x 148 mm

Stadt
Viersen

Hochformat
DIN lang
105  (98)
x 210 mm

Stadt
Viersen

Hochformat 
DIN A6
105x148 mm

Stadt
Viersen

Quadrat 
105x105 mm

Stadt
Viersen

Quadrat 
210 x 210 mm

Stadt
Viersen

Hochformat DIN A4
210 x 297 mm

Stadt
Viersen

Querformat DIN A4
297 x 210
 mm

Stadt
Viersen

Querformat DIN A5 
210 x 148 mm

Stadt
Viersen

Querformat DIN A6
148 x105 mm

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen
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Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
ViersenStadt

Viersen

Stadt
Viersen

Falzlinie würde bei 
Klebebindung mitten 
im Logo liegen

Spiralbindung würde 
das Logo verdecken 

Positionierung des Logos

Das Logo wird immer am 
linken Rand im Anschnitt 
positioniert. Die vertikale 
Anordnung ist variabel. Der 
Abstand zum oberen oder 
unteren Blattrand entspricht 
der Höhe des Logos oder 
einem Vielfachen. Auch die 
vertikale Position ganz am 
oberen oder unteren Rand ist 
möglich, jedoch aus produk-
tionstechnischen Gründen 
nicht empfehlenswert. 

Ausnahmen

Bei Klebebindung oder 
Spiralbindung kann das Logo 
ausnahmsweise am rechten 
Rand positioniert werden.

Schutzraum des Logos

Der Raum unter oder über 
dem Logo, der Schutzraum, 
bleibt weiß oder das Motiv 
wird abgesoftet.

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen

Stadt
Viersen
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 Flagge
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1

2

Image-Flagge
Veranstaltungs-Flagge

Die Flaggen der Stadt Viersen 
haben eine einheitliche Größe,
1500 x 4000 mm. Der Fahnen-
stoff muss winddurchlässig 
sein.

Logo und Slogan

Es wird das eckige farbige 
horizontale Logo formatfüllend 
verwendet. Der Slogan wird 
in maximal möglicher Breite 
platziert.

Zwei unterschiedliche 
Systeme

Je nach Standort des Fahnen-
mastes ist die unterschiedliche 
Befestigung bei der Fertigung 
zu berücksichtigen. Standorte 
und Systeme können beim 
Stadtmarketing der Stadt Vier-
sen erfragt werden.

Organisatorisches

Der Name des Flaggenmotivs 
wird als kleine Textzeile unter-
halb des Logos platziert. Das 
erleichtert das Handling der 
großen Flaggen bei der Suche 
nach einem bestimmten Motiv 
oder bei einer Nachbestellung.

Stadt. Land. Viersen.

Stadt. Land. Viersen.
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Stadt. Land. Viersen.

Brunnen Dülken

Stadt. Land. Viersen.
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Stadt. Land. Viersen.

Skulptur Ettl Frau

Stadt. Land. Viersen.
DD Fahne-Festhalle-Jazz-Plakatmotiv 2017-1,5x4m-29.8.17.indd   1 29.08.17   17:58

Image-Flagge

Veranstaltungs-Flagge
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Straßenbanner für 
Veranstaltungen

Die Straßenbanner der Stadt 
Viersen haben eine einheitliche 
Größe, 5000 x 700 mm. Das 
Material muss winddurchlässig 
sein (Meshgewebe). Für die 
Befestigung sind Vorgaben hin-
sichtlich Seilbeschaffenheit und 
Seilstärke einzuhalten.

Das Datum wird als Klettfeld 
angebracht, so dass die Banner 
durch Austausch des Datum-
Feldes mehrere Jahre genutzt 
werden können. Auf den Slogan 
darf verzichtet werden. Nur das 
absolut Notwendige sollte ab-
gebildet werden, da die Wahr-
nehmungsdauer im fließenden 
Verkehr extrem kurz ist.

Logo

•	 eckiges vertikales 
	 farbiges Logo
•	 Abstand zu den Rändern 
	 mindestens 50 mm

Genehmigung

Das Hängen von Straßenban-
nern muss beim Ordnungsamt 
der Stadt Viersen beantragt 
werden. 

Voraussetzungen

Nur Veranstaltungen/Themen 
von allgemeinem öffentlichen 
Interesse werden genehmigt.

Vorgaben und Standorte

Genaue Vorgaben, zum Beispiel 
Stärke der Seile oder Standor-
te, sind beim Ordnungsamt der 
Stadt Viersen zu erfragen.

Kosten

Die Nutzung der Banner-Stand-
orte ist kostenfrei.

60
0 

m
m

300 mm

70
0 

m
m

5000 mm

Irmgardisfest 7.-8.9.

               
Martinsmarkt 8.-9.11.

    Stoffmarkt
Innenstadt Viersen

Süchtelner 
Vielfalt 17.-18.5.

Verkaufsoffener Sonntag

12 Banner 70
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Beispiel „Städtische Betriebe“
Nutzfahrzeug

72
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Fahrzeugbeschriftung
Nutzfahrzeuge

Logo

Für Fahrzeugbeschriftung wird 
in der Regel das eckige farbige 
horizontale Logo verwendet.
Bei vergleichbaren Fahrzeug-
typen, zum Beispiel Nutzfahr-
zeugen, sollte eine einheitliche 
Größe verwendet werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der 
Slogan „Stadt. Land. Viersen.“ 
platziert. Der Slogan hat die 
Breite des Logos, die Schrift-
größe ergibt sich. 

Abstände

Der Abstand des Slogans zum 
Logo beträgt von Schriftlinie 
zur Unterkante des Logos 
die Hälfte der Logo-Höhe.

Türen

Logo und Slogan werden 
jeweils mittig auf Fahrer- 
und Beifahrertür angebracht. 
Weitere Schriftelemente, 
zum Beispiel die Internet-
adresse der Stadt Viersen, 
haben die gleiche Schriftgröße 
wie der Slogan.

Heck und Front

Gute Lesbarkeit hat Priorität.
Die Schrift kann größer sein als 
beim Slogan. Front und Heck 
sollten jedoch eine identische 
Schriftgröße haben. Grund-
sätzlich gilt: nur so   viele 
Schriftgrößen wie nötig ver-
wenden.

Schriftfarbe des Slogans

•	 bei orangen Fahrzeugen/
Flächen: schwarz

•	 bei Fensterflächen: weiß

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen.
1/2 Logo-Höhe 

13 Fahrzeuge

Städtische Betriebe
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Fahrzeugbeschriftung
Pkw

Logo 
Für Fahrzeugbeschriftung wird 
in der Regel das eckige farbige 
horizontale Logo verwendet.
Bei vergleichbaren Fahrzeug-
typen, zum Beispiel Pkw, sollte 
eine einheitliche Größe ver-
wendet werden.

Slogan
Unter dem Logo wird der 
Slogan „Stadt. Land. Viersen.“ 
platziert. Der Slogan hat die 
Breite des Logos, die Schrift-
größe ergibt sich. 

Abstände
Der Abstand des Slogans zum 
Logo beträgt von Schriftlinie 
zur Unterkante des Logos 
die Hälfte der Logo-Höhe.

Türen
Logo und Slogan werden 
jeweils mittig auf Fahrer- 
und Beifahrertür angebracht. 
Die Position ist variabel. 
Weitere Schriftelemente, zum 
Beispiel die Internetadresse 
der Stadt Viersen, haben die 
gleiche Schriftgröße wie der 
Slogan.

Heck und Front
Gute Lesbarkeit hat Priorität.
Die Schrift kann größer sein 
als beim Slogan. Front und 
Heck sollten jedoch eine 
identische Schriftgröße haben. 
Grundsätzlich gilt: nur so viele 
Schriftgrößen wie nötig ver-
wenden.

Schriftfarbe des Slogans
•	 bei hellen Fahrzeugen/

Flächen: schwarz
•	 bei dunklen Fahrzeugen/

Flächen: weiß
•	 bei Fensterflächen: weiß

Stadt. Land. Viersen.
1/2 Logo-Höhe 

Abteilung für Ordnung und Straßenverkehr
Städtische Betriebe
Botenmeisterei
Fachbereich Kinder, Jugend und Familie
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Fahrzeugbeschriftung 
Großraumfahrzeuge

Logo

Für Fahrzeugbeschriftung wird 
in der Regel das eckige farbige 
horizontale Logo verwendet. Bei 
individuell gestalteten bunten 
Fahrzeugen kann auch das ecki-
ge schwarz-weiße horizontale 
Logo eigesetzt werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der Slogan 
„Stadt. Land. Viersen.“ platziert. 
Der Slogan hat die Breite des 
Logos, die Schriftgröße ergibt 
sich. Je nach Fahrzeug sind 
auch Sonderlösungen gut. Der 
Slogan kann wie im Beispiel 
„Spielbus“ auch losgelöst vom 
Logo stehen.

Abstände

Der Abstand des Slogans zum 
Logo beträgt von Schriftlinie zur 
Unterkante des Logos 
die Hälfte der Logo-Höhe.

Türen

Logo und Slogan werden jeweils 
auf Fahrer- und Beifahrertür an-
gebracht. Die Position ist va-
riabel. Weitere Schriftelemente, 
zum Beispiel die Internetadresse, 
haben die gleiche Schriftgröße 
wie der Slogan.

Heck und Front

Gute Lesbarkeit hat Priorität.
Die Schrift kann größer sein als 
beim Slogan. Front und Heck 
sollten jedoch eine identische 
Schriftgröße haben. Grundsätz-
lich gilt: nur so viele Schriftgrö-
ßen wie nötig verwenden.

Schriftfarbe des Slogans

•	 bei hellen Fahrzeugen/Flächen: 
schwarz

•	 bei dunklen Fahrzeugen/
Flächen: weiß

•	 bei Fensterflächen: weiß

Fachbereich Kinder, Jugend und Familie

Stadt
Viersen

Stadt. Land. Viersen. Stadt. Land. Viersen.

Stadt
Viersen

1/2 Logo-Höhe 

Spielbus mit farbigem Logo und 1-zeiligem Slogan

Spielbus mit schwarz-weißem Logo und 1-zeiligem Slogan
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Feuerwehr 

Feuerwehr Viersen
1/2 Logo-Höhe 

Stadt
Viersen

Fahrzeugbeschriftung
Einsatzfahrzeuge

Logo
 
Für die Fahrzeugbeschriftung 
der Feuerwehr wurde das 
freistehende Logo der Stadt 
Viersen um diagonale Streifen 
erweitert, die für Dynamik und 
Schnelligkeit stehen. Gleichzei-
tig wird das eckige schwarz-
weiße horizontale Logo in der 
Negativ-Form verwendet. Bei 
aller Unterschiedlichkeit der 
Fahrzeuge sollte möglichst auf 
eine einheitliche Größen ge-
achtet werden.

Slogan

Unter dem Logo wird der 
Slogan „Stadt. Land. Viersen.“ 
platziert. Der Slogan hat die 
Breite des Logos, die Schrift-
größe ergibt sich. 

Abstände

Der Abstand des Slogans zum 
Logo beträgt von Schriftlinie 
zur Unterkante des Logos 
1/2 der Logo-Höhe.

Türen und weitere Flächen

Die Vielfältigkeit der Fahr-
zeuge erfordert oft eine freie 
Anordnung der Logo- und 
Schriftelemente. Der Schrift-
zug „Feuerwehr Viersen“ oder  
„Rettungsdienst“ sollte in der 
oberen Hälfte der Fläche an 
gut lesbarer Stelle angebracht 
werden. Grundsätzlich gilt: nur 
so viele Schriftgrößen wie nötig 
verwenden.

Schriftfarbe des Slogans

•	 bei roten Fahrzeugen/
Flächen: weiß

•	 bei weißen Fahrzeugen/
Flächen: schwarz

•	 bei Fensterflächen: weiß
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www.viersen.de

Die Webseite der Stadt Viersen ist 
das digitale Aushängeschild der 
lokalen Verwaltung. Sie bietet Ein-
wohnenden eine Plattform mit der 
Möglichkeit, sich über die vielfälti-
gen Angebote und Dienstleistun-
gen ihrer Kommune zu informieren. 
Und diese gegebenenfalls online in 
Anspruch zu nehmen.

Gleichzeitig dient die Webseite als 
Marketingtool, um die Qualitäten 
der Kreisstadt als Lebensmit-
telpunkt, Wirtschaftsstandort und 
Ausflugsziel herauszustellen.

Um diesen Anspruch mit Leben zu 
füllen, muss die Stabilität der vier 
Säulen, auf denen jeder Webauftritt 
basiert, regelmäßig auf den Prüf-
stand gestellt werden: Gestaltung, 
Benutzerfreundlichkeit, Informa-
tionsgehalt und Aktualität sind An-
forderungen, die zwar grundsätz-
lich immer Bestand haben, deren 
Ausprägung sich aber durchaus 
ändern kann. Der Zeitgeist bringt 
es mit sich.

Vor diesem Hintergrund ist 2024 
für www.viersen.de das Stichjahr 
für einen kompletten Relaunch.

Im Kern der Entwicklung steht die 
Schaffung einer nachhaltigen und 
barrierearmen städtischen Inter-
netpräsenz mit hohem Informati-
ons- und Erlebnispotential.

In Anlehnung an das Corporate 
Design der Stadt Viersen wurde 
das Portal einer optischen Neuge-
staltung unterzogen, die Balance 
hält zwischen Modernität und 
Zeitlosigkeit.

Alle Screendesigns folgen dem 
Grundsatz des Responsive De-
signs für verschiedene Display-
größen und Endgeräte.

Intelligente Suchfunktion und intui-
tive Benutzerführung entsprechen 
heutigem Nutzerverhalten.

Inklusiver Zugang nach der Ver-
ordnung zur Schaffung barriere-
freier Informationstechnik (BITV) ist 
gegeben.

Verwaltungsleistungen werden 
nach den Maßgaben des Online-
zugangsgesetzes (OZG) thema-
tisch zugänglich gemacht.

Informationen werden in großer 
Bandbreite, straffer Form und auf 
dem neuesten Stand zur Verfü-
gung gestellt.
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Responsives Design 
für optimale Darstellung auf unterschiedlichen Endgeräten

Desktop						       Tablet			           Smartphone



80

						        

14 Webseite 80

Responsives Design 
für optimale Darstellung auf unterschiedlichen Endgeräten

Desktop						       Tablet			           Smartphone
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Bewegtbildkommunikation

Ein Bild sagt mehr als tausend 
Worte, so heißt es – und wenn 
sich die Bilder erst bewegen, las-
sen sich in kurzer Zeit ganze Ge-
schichten erzählen. Deshalb sind 
Video-Formate aus dem Auftritt 
einer Marke nicht wegzudenken.

Dabei ist Bewegtbild nicht gleich 
Bewegtbild. Durch den Boom des 
Internets und der sozialen Medien 
haben sich verschiedenste Arten 
von Videos entwickelt. Das fängt 
beim leinwandtauglichen Imagefilm 
an und hört beim sekundenschnel-
len vertikalen Reel (nicht) auf.

Dass der Inhalt je nach Message 
informativ, eindringlich, unterhalt-
sam oder spannend, immer aber 
kreativ, kurzweilig und pointiert 
aufbereitet sein sollte, versteht 
sich von selbst.

Aber auch für die Form gelten Be-
dingungen: Sie ist exakt auf das 
Corporate Design abzustimmen. 
Oft geben Plakat oder Flyer die 
Gestaltung vor. Schriftelemen-
te, Farbigkeit, Abbildungen und 
andere grafische Elemente werden 
möglichst unverändert aufgegrif-
fen. Das Viersen-Logo auf Cover- 
und Schlussbild links im Anschnitt 
ist die Minimalanforderung.

Eine einheitliche Gestaltung und 
Botschaft aller Werbemittel erhö-
hen die Chance, dass die Marke 
im Gedächtnis der Zielgruppe 
hängenbleibt.

Apropos Zielgruppe: Für Menschen
mit eingeschränkter Seh- oder 
Hörfähigkeit brauchen Videos 
Untertitel oder Live-Transkriptionen 
sowie Audio-Deskriptionen, damit 
der Bewegtbild-Content und die 
Botschaft barrierefrei ankommen 
können.
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Videoformate

Querformat 16:9
 
Breiteres Sichtfeld: 
Mit dem 16:9-Format können 
mehr Bildinformationen aufge-
nommen und angezeigt werden.
Gute Geräte-Kompatibilität: 
Das 16:9-Format ist eines der 
am weitesten verbreiteten Video-
formate und wird von 
den meisten modernen Geräten 
und Plattformen unterstützt.

Quadrat 1:1

Optimierte Darstellung auf 
mobilen Geräten: 
Das 1:1 Format passt perfekt 
zum Bildschirm von Smart-
phones und Tablets, was dazu 
führt, dass das gesamte Video
ohne Verzerrungen oder 
schwarze Balken angezeigt 
wird. 
Hohe Social-Media-Relevanz: 
Das 1:1 Format wird häufig auf 
Plattformen wie Instagram und 
Facebook verwendet, da es op-
timal für das Newsfeed-Layout 
geeignet ist und mehr Aufmerk-
samkeit und Interaktion von 
den Nutzenden erhält.

Hochformat 9:16

Besonders geeignet für Video-
Inhalte auf dem Smartphone: 
Das Hochformat füllt den kom-
pletten Bildschirm, ohne dass 
die Zuschauenden ihr Handy 
drehen müssen. Zudem ist die-
ses Format praktisch, wenn die 
Inhalte ebenfalls mit dem Smart-
phone aufgenommen werden 
sollen.



Gestaltungsrahmen
Logo, Slogan und Viersen-V 
bilden das Grundgerüst für 
die Videogestaltung. Für 
die  Wiedererkennung der 
Marke „Stadt Viersen“ sind 
sie konstante Gestaltungs-
elemente. Damit viel Raum für 
Kreativität bleibt, ist die 
Anwendung flexibel mit unter-
schiedlichen Kombinationen 
von Logo, Slogan und 
Viersen-V. 

Eckiges Logo
farbig 
horizontal
• links im Anschnitt
• horizontale Position 
	 variabel
• ohne Schutzraum
• kombiniert mit Slogan

Slogan im Logo
• links im Anschnitt
• horizontale Position variabel
• ohne Schutzraum
• kein zusätzlicher Slogan nötig

Slogan
• am unteren Rand 
• freistehend oder 
	 auf farbiger Fläche
• abhängig vom 
	 Hintergrund 				  
	 Transparenz möglich

Viersen-V
• konstant im Intro
• konstant im Content-Teil
• Farbe variabel je nach Bildmotiv
• optional im Outro anstatt 		
	 Viersen-Logo
• konstante Größe
• konstante Position

Auf einen Blick  Welche Gestaltungsregeln gelten beim Video?

Stadt. Land. Viersen. 
Stadt. Land. Viersen.
Stadt. Land. Viersen.       
Stadt. Land. Viersen.
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Stadt. Land. Viersen.

Logo
• eckiges Logo farbig horizontal (1)
	 oder wie hier im Beispiel
	 Logovariante „Slogan im Logo“(2)
• links im Anschnitt
• horizontale Position variabel
• vollflächige Gestaltung 
	 ohne Logo-Schutzraum
Mehr unter 01 Logo

Slogan
•	1-zeiliger Slogan
• Breite variabel
•	weiß, blau, grün oder schwarz
• freistehend oder auf 
	 farbiger Fläche
• bei Logo-Variante 
	 „Slogan im Logo“ kein 
	 zusätzlicher Slogan nötig
Mehr unter 05 Slogan

Beispiel Azubi-Messe

Viersen-V 
• konstantes Element 
• freistehend 
• unten rechts
• konstante Größe
•	weiß, blau, grün oder schwarz
Mehr unter 01 Logo

Lower Third (Bauchbinde)
• Publikationsschrift 
	 Helvetica Neue
• gemischte Schreibweise
• Schriftschnitte regular, 
	 medium oder bold 
•	weiß, blau, grün oder schwarz
• freistehend oder auf farbiger 
	 Fläche, bei Bedarf transparent
•	maximal 2 Schriftgrößen
• konstante Position
•	Viersen-V berücksichtigen
• Auf gute Lesbarkeit achten
Mehr unter 03 Schriften

Auf einen Blick  Welche Gestaltungsregeln gelten beim Video?

15 Video15 Video

Festhalle Viersen

Festhalle Viersen

Azubi-Messe 2024

Azubi-Messe
2024

Festhalle
Viersen

Azubi-Messe 2024
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Erforderliche 
Baum-
fällungen

Stadt. 
Land. 
Viersen.

86

1

2

Post mit Foto und Viersen-V

Post ohne Foto
mit Überschrift, Logo als Wasserzeichen, 
Slogan und Viersen-V

Post ohne Foto
mit Überschrift, Piktogramm und Viersen-V

Facebook, Instagram & Co.

Auch in den sozialen Medien 
sind Gestaltungsvorgaben wich-
tig, um ein einheitliches Erschei-
nungsbild der Stadt Viersen zu 
gewährleisten. Die Stadt Viersen 
als Absenderin ist in jedem Post 
erkennbar.

Format

•	 Größe: 1600 x 1600 Pixel
•	 Quadratisch
•	 Ist kein quadratisches Foto 

verfügbar, wird das hoch- 
oder querformatige Foto auf 
quadratischer Fläche plat-
ziert

Das Viersen-V

•	 Größe: 400 Pixel breit
•	 Farbe: weiß oder schwarz
•	 unten rechts als Branding 

„Stadt Viersen“
•	 transparentes Viersen-V 
	 im Hintergrund

Slogan 

•	 Größe: 400 x 400 Pixel
•	 optional
•	 im blauen oder grünen 
	 Quadrat
•	 am linken Rand im Anschnitt
•	 vertikale Position variabel
	
1
Post mit Foto

•	 Foto formatfüllend 
	 ohne Textelemente
•	 Viersen-V als „Branding“
	 unten rechts
• 	alle Textinfos im 
	 begleitenden Text
•	 Bei einer Serie von Bildern 

kann das erste Motiv eine 
Überschrift enthalten, zum 
Beispiel den Namen der 

	 Veranstaltung.   

2
Post ohne Foto

Wenn kein Foto zur Verfügung 
steht, können thematisch pas-
sende Piktogramme oder das 
Viersen-V als formatfüllendes 
Wasserzeichen im Hintergrund 
den Text ergänzen.

Erforderliche 
Baumfällungen

16 Social Media 86
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1

2

Veröffentlichung in 
Zeitungen und Zeitschriften

Größe

Stellenanzeigen sind in der 
Regel 2-spaltig und werden 
je nach Medium mit farbigem 
oder schwarz-weißem Logo 
gestaltet. 

Logo

Einheitliche Größe für alle 
2-spaltigen Stellenanzeigen:
30 mm Breite

Slogan

Der Slogan ist verpflichtend 
und wird unten rechts 
positioniert.
 
Ausschreibungstext

Arial regular
1-spaltig
linksbündiger Flattersatz
Schriftgröße 10 Punkt
Zeilenabstand 10-12 Punkt
Der Schutzraum unter dem 
Logo bleibt frei.

Hervorhebungen

Arial Bold

Stellenbezeichnung

Arial Bold
Maximal mögliche Größe
Gemischte Schreibweise
 
QR-Code

Grundsätzlich oben rechts

Rahmen bei 4-farbiger 
Anzeige

Grün, 
Linienstärke 1 Punkt 

Rahmen bei schwarz-
weißer Anzeige

Schwarz, 
Linienstärke 1 Punkt 

17 Stellenanzeige 88
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Titel-Folie

Präsentations-Folien

Schluss-Folie

Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Überschrift
Name der 
Veranstaltung
Datum

Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Danke
 für Ihre Aufmerksamkeit!

BEISPIELSEITE
Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Überschrift

Name der Veranstaltung

BEISPIELSEITE
Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Überschrift
Unterzeile 1
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit. Aenean commodo ligula 
eget dolor. Aenean massa. 

Unterzeile 2
Nulla consequat massa quis enim. Donec 
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, 
vulputate eget, arcu. In enim justo, 
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, 
justo. 

Unterzeile 3
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit. Aenean commodo ligula 
eget dolor. Aenean massa. 

Unterzeile 4
Nulla consequat massa quis enim. Donec 
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, 
vulputate eget, arcu. In enim justo, 
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, 
justo. 

Name der Veranstaltung

BEISPIELSEITE
Durch Klicken anpassen und 
bearbeiten!

Überschrift
Unterzeile 1
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit. Aenean 
commodo ligula eget dolor.

Unterzeile 2
Nulla consequat massa quis enim. 
Donec pede justo, fringilla vel, 
aliquet nec, vulputate eget, arcu.

Name der Veranstaltung

BEISPIELSEITE
Durch Klicken anpassen und bearbeiten!

Überschrift
Unterzeile 1
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean 
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus 
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.

Unterzeile 2
Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet 
nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis 
vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. 
Cras dapibus. Vivamus elementum semper nisi.

Unterzeile 3
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus 
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. 
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget 
dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus.

Name der Veranstaltung

Feste Bestandteile

•	Schluss-Folie mit Viersen-V 
auf grüner Fläche

Variabel

•	Schlusstext

Feste Bestandteile

•	grüner Hintergrund mit weißem 
Viersen-V und Wasserzeichen

•	grüne Fußzeile
•	eckiges Logo farbig horizontal
•	1-zeiliger großer Slogan

Variabel

•	Titel der Präsentation, Datum

Vorlagen für Powerpoint-
Präsentationen sind 
für Mitarbeitende der Stadt 
Viersen im Format 
Standard (4:3) sowie im 
Format Breitbild (16:9) im 
Intranet beziehungs-
weise auf der Plattform 
Wiki Viersen verfügbar. 
Sollte sich externer Bedarf
ergeben, ist Zugriff auf die 
Vorlagen auf Anfrage beim 
Stadtmarketing unter 
stadtmarketing@viersen.de

Feste Bestandteile 

Kopfzeile
•	grüne Fläche
 
Fußzeile
•	grüne Fläche
•	freistehendes Viersen-V 
•	1-zeiliger großer Slogan

Variabel

• Titel der Präsentation in 
der grünen Kopfzeile

•	zwischen Kopf- und 
Fußzeile individuell 

	 gestaltbar
•	Korrespondenzschrift 
	 Arial, Schriftgröße für 

Fließtext mindestens 
12 Punkt

		

 

Auf einen Blick  
Powerpoint-Präsentation
Welche Vorgaben sind einzuhalten? 
Welche Vorlagen gibt es?

18 Powerpoint-Präsentation 90
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„Mach es selbst“

Auch den Lai*innen in Sachen 
Kommunikationsdesign stehen 
heute per App alle möglichen 
Gestaltungs-Tools zur Verfügung. 
Aber gelernt ist gelernt – und 
deshalb empfiehlt es sich, das 
Design von Off- und Online-
Publikationen Profis zu überlassen.

Freilich gibt es Situationen, wo 
es mal sehr schnell gehen muss. 
Oder wo es kein Budget gibt. 
Oder wo es gilt, Werbemittel für 
einen begrenzten Zeitraum für eine 
ebenfalls begrenzte Zielgruppe zu 
erstellen.

Dann kann es auch für Mitarbeiten-
de der Stadtverwaltung schon mal 
heißen: DIY. Das ist die Abkürzung 
für Do it yourself und heißt so viel 
wie „Mach es selbst“.

Zu diesem Zweck gibt es in Power-
point erstellte Vorlagen im Corpo-
rate Design der Stadt Viersen, die 
für alle Office-Anwendenden mit 
ein bisschen Übung leicht mit Le-
ben zu füllen sind. Sie geben Logo 
und Gestaltungsraster vor; eine 
Auswahl verschiedener Farbwelten 
und der Einsatz themenspezifischer 
Texte und Fotos garantieren den 
individuellen Touch.

Für den Druck der DIY-Werbe-
mittel empfiehlt sich die Kreis-
druckerei des Kreises Viersen.

Vorlagen für Powerpoint-
Präsentationen sind 
für Mitarbeitende der Stadt 
Viersen im Format 
Standard (4:3) sowie im 
Format Breitbild (16:9) im 
Intranet beziehungs-
weise auf der Plattform 
Wiki Viersen verfügbar. 
Sollte sich externer Bedarf
ergeben, ist Zugriff auf die 
Vorlagen auf Anfrage beim 
Stadtmarketing unter 
stadtmarketing@viersen.de

Vorlagen für gängige Formate

Folgende Formate stehen 
als Powerpoint-Vorlage zur 
Verfügung:

• Flyer DIN lang, 
	 3 Varianten Vorderseite, 
	 2 Varianten Rückseite

• Flyer DIN A5, 
	 3 Varianten Vorderseite, 
	 2 Varianten Rückseite

• Plakat DIN A4, 
	 2 Varianten

• Plakat DIN A3, 
	 2 Varianten

19 DIY-Werbemittel 92
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Beispiel
Flyer DIN lang

19 DIY-Werbemittel 93
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Beispiel
Plakat DIN A3

19 DIY-Werbemittel 94
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Umgang mit Farben

Die farbigen Flächen in den 
Flyer-Vorlagen DIN lang können 
individuell angepasst werden. 
Hierzu wird eine neue Farbe in 
Powerpoint angelegt. 
Mehr unter 04 Farben
 
•	 Für ein und dieselbe Veran-

staltung sollten alle Werbemit-
tel farblich einheitlich gestaltet 
sein. Wird beim Flyer zum 
Beispiel Grün für Flächen ver-
wendet, ist es für die Wieder-
erkennung wichtig, auch das 
Plakat mit grünen Flächen zu 
gestalten.

•	 Es stehen außer den Haus-
farben Viersen-Blau und 

	 Viersen-Grün weitere Farben 
zur Verfügung. Diese sind 
genau definiert.

	   

•	 Farbpalette STADT mit 
  	 satten, kontrastreichen Farben 

und kühlen Grautönen

	    

	    

	    

	

•	 Farbpalette LAND mit 	
natürlichen, pastelligen Farben 
und warmen Grautönen
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Flyer DIN lang
Vorderseite
105 x 210 mm
für Kreisdruckerei
mit Schnittmarken 

DIY

Flyer DIN lang
Rückseite
105 x 210 mm
für Kreisdruckerei
mit Schnittmarken 

DIY
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Umgang mit Farben

Die farbigen Flächen in den 
Flyer-Vorlagen DIN A5 können 
individuell angepasst werden. 
Hierzu wird eine neue Farbe in 
Powerpoint angelegt. 
Mehr unter 04 Farben
 
•	 Für ein und dieselbe Veran-

staltung sollten alle Werbemit-
tel farblich einheitlich gestaltet 
sein. Wird beim Flyer zum Bei-
spiel Orange für Flächen ver-
wendet, ist es für die Wieder-
erkennung wichtig, auch das 
Plakat mit orangen Flächen zu 
gestalten.

•	 Es stehen außer den Haus-
farben Viersen-Blau und 

	 Viersen-Grün weitere Farben 
zur Verfügung. Diese sind 
genau definiert.

	   

•	 Farbpalette STADT mit 
  	 satten, kontrastreichen Farben 

und kühlen Grautönen

	    

	    

	    

	

•	 Farbpalette LAND mit 	
natürlichen, pastelligen Farben 
und warmen Grautönen

	
	    

	    

	    

	
	    

	   

 

19 DIY-Werbemittel

Flyer DIN A5
Vorderseite
140 x 210 mm
für Kreisdruckerei
mit Schnittmarken 

DIY

Flyer DIN A5
Rückseite
140 x 210 mm
für Kreisdruckerei
mit Schnittmarken 

DIY
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Umgang mit Farben

Die farbigen Flächen in den 
Plakat-Vorlagen DIN A4 und 
DIN A3 können farblich an-
gepasst werden. Hierzu wird 
eine neue Farbe in Powerpoint 
angelegt. 
Mehr unter 04 Farben
 
•	 Für ein und dieselbe Veran-

staltung sollten alle Werbemit-
tel farblich einheitlich gestaltet 
sein. Wird beim Plakat zum 
Beispiel Grün für Flächen ver-
wendet, ist es für die Wieder-
erkennung wichtig, auch den 
Flyer mit grünen Flächen zu 
gestalten.

•	 Es stehen außer den Haus-
farben Viersen-Blau und 

	 Viersen-Grün weitere Farben 
zur Verfügung. Diese sind 
genau definiert.

	   

•	 Farbpalette STADT mit 
  	 satten, kontrastreichen Farben 

und kühlen Grautönen

	    

	    

	    

	

•	 Farbpalette LAND mit 	
natürlichen, pastelligen Farben 
und warmen Grautönen

	
	    

	    

	    

	
	    

	   

 

Plakat DIN A4
210 x 297 mm
für Kreisdruckerei
mit Schnittmarken 

DIY

Plakat DIN A3
210 x 297 mm
für Kreisdruckerei
mit Schnittmarken 

DIY
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Sie haben Fragen? 

Schreiben Sie eine E-Mail 
an die zuständige Abteilung:

stadtmarketing@viersen.de

Oder rufen Sie an:

Telefon: 02162 101-206
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